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 :التقديم

بعــــد مــــرور أحــــد عشــــر عامًــــا ع:ــــى انطلاقهــــا، تأخــــذ المجلــــة الدوليــــة للاتصــــال الاجتمــــاyي بُعــــدًا وطنيًــــا ودوليًــــا حقيقيًــــا، مــــع ترســــيخ 

عـالج قضـايا الإعـلام والمجتمـع ~ـي سـياقا�iا المحليـة مكان�iا ~ي المنصات البحثية 
ُ
الدولية كمن+* علمn متمLـK يسـ�ى لتقـديم أبحـاث رصـينة ت

 لاتوالعالمية. ومع هذا الإنجاز، تستمر المجلة ~ي الال�Kام برسال�iا العلمية ال�i� nدف إ�ى نشر العلـم والمعرفـة وتعزيـز البحـث حـول التحـو 

  .الاتصالية والإعلامية الحالية

ــــا 2024يــــأتي العــــدد الرابــــع مــــن المجلــــد الحــــادي عشــــر، الصــــادر ~ــــي ديســــم+* 
ً
، ليؤكــــد هــــذا التوجــــه، حيــــث يجمــــع بــــLن طياتــــه أبحاث

ودراســـــات متنوعـــــة تتنـــــاول أبـــــرز القضـــــايا المعاصـــــرة ~ـــــي الإعـــــلام والاتصـــــال الاجتمـــــاyي. يتضـــــمن العـــــدد إســـــهامات أكاديميـــــة مـــــن بـــــاحثLن 

العربيــــة والافريقيــــة، ممــــا يعكــــس عمــــق التنــــوع البح�ــــn والاهتمــــام الم�Kايــــد بدراســــة التحــــولات الرقميــــة متمLــــKين ~ــــي مختلــــف الجامعــــات 

 .وتأثL*ا�iا الاجتماعية

يســـ�iل هـــذا العـــدد بمناقشـــة فعاليـــة ريـــادة الأعمـــال الرقميـــة ع:ـــى المنصـــات الإعلاميـــة الجديـــدة، حيـــث يـــتم تســـليط الضـــوء ع:ـــى 

قمـــn. كمـــا يـــتم اســـتعراض دور التفاعـــل الرمـــزي ~ـــي تشـــكيل العلاقـــات ال�*بويـــة الرقميـــة، إ�ـــى جانـــب طبيعـــة الابتكـــار ~ـــي بيئـــات الإعـــلام الر 

 .دراسة العنف الرمزي ~ي التنشئة الإلك�*ونية وتحليل التأثL*ات الاجتماعية والثقافية للتكنولوجيا ع:ى المجتمعات العربية

ســــائل الإعــــلام ع:ــــى الســــرديات الأدبيــــة والثقافيــــة، ودور وســــائل و~ــــي إطــــار التحــــولات الرقميــــة، يعــــالج العــــدد قضــــايا مثــــل تــــأثL* و 

التواصــــــل الاجتمــــــاyي ~ــــــي تشــــــكيل الصــــــورة الذهنيــــــة للمؤسســــــات التعليميــــــة والحــــــج والعمــــــرة. كمــــــا ينــــــاقش موضــــــوع ال�*بيــــــة الإعلاميــــــة 

 .والرقمية، مع ال�*كKL ع:ى مواجهة الأخبار الكاذبة وتنمية التفكL* النقدي لدى الأجيال الجديدة

ومــن المواضــيع الرائــدة ال�ــn يطرحهــا هــذا العــدد، دراســة تــأثL* الميتــافL*س ع:ــى الــدراما العربيــة واستشــراف مســتقبله، إ�ــى جانــب 

تنـــاول قضـــايا الســـلوك الانتخـــابي ع:ـــى وســـائل التواصـــل الاجتمـــاyي، واســـتخدام الإعـــلام الرقمـــn لتعزيـــز الـــوyي البي�ـــn. كمـــا يتنـــاول العـــدد 

الثقافيــــة والاجتماعيــــة، مثــــل اســــتخدام تقنيــــات التصــــوير الحديثــــة ~ــــي الاحتفــــالات الدينيــــة وتحليــــل تمــــثلات  موضــــوعات تتعلــــق بالهويــــة

 الجسد ~ي الحركات النسوية

إ�ــى جانــب ذلــك، يخصــص العــدد مســاحة لدراســة الأطــر التطبيقيــة للإعــلام الرقمــn، مثــل دور العلاقــات العامــة الرقميــة ~ــي إدارة 

 منية، وآليات التسويق الرقمn للكتب ~ي ظل الأزمات العالمية مثل جائحة كورونا. الصورة الذهنية للمؤسسات الأ 

ســهم ~ــي بنــاء 
ُ
إن هــذا العــدد يمثــل محطــة جديــدة ~ــي مســL*ة المجلــة، ويعكــس ال�Kامهــا بتقــديم أبحــاث علميــة ذات جــودة عاليــة، ت

فتوحــــة للبــــاحثLن والمهتمــــLن لاستكشــــاف رؤى جديــــدة الفهــــم النقــــدي والتحليــــل العميــــق للتحــــولات الرقميــــة والاجتماعيــــة. وهــــو دعــــوة م

nتواجه المجتمعات ~ي العصر الرقم nوإيجاد حلول مبتكرة للتحديات ال�. 
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Introduction : 
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nationally and internationally. Its growing presence on global research platforms 

highlights its commitment to advancing knowledge in media and social 

communication through rigorous and innovative research. 

This fourth issue, published in December 2024, continues this legacy by 

addressing key contemporary challenges at the intersection of media, society, and 

technology. Contributions from distinguished scholars across the Arab world 

explore a variety of topics, such as digital entrepreneurship, symbolic 

interactionism in education, media literacy, and environmental communication. 

Highlighted studies in this issue investigate the functional dynamics of 

entrepreneurial institutions in digital media, the challenges of digital education, and 

the cultural implications of symbolic violence in electronic socialization. 

Additionally, the issue features research on modernity in Saudi literature, the use of 

metaverse technology in Arab drama, and the socio-political impact of elections on 
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Further contributions analyze the role of social media in shaping the mental 

image of higher education institutions and other entities, the representation of 

feminist movements on digital platforms, and the role of environmental media in 

promoting sustainability. Other studies provide insights into digital marketing 

strategies during the COVID-19 pandemic and examine critical media literacy’s 

role in countering fake news. 

This issue exemplifies the journal’s commitment to fostering academic 

dialogue and offering diverse, interdisciplinary perspectives on the challenges of the 

digital age. It serves as a valuable resource for researchers, policymakers, and 

practitioners, inviting readers to explore innovative solutions and transformative 

ideas. 
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