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ملخص: 

م هنتيجة التطورات التكنولوجية ال23 عرفها العالم خاصة مع ظهور الأن@$نت، وبروز مجموعة من شبكات التواصل الاجتماعية وال23 تعت/$ من أ

، شـــــــــــــهدت المجتمعات تغي%$ات كب%$ة مســــــــــــــت كل مجالات الحياة وأثرت عWى مختلف 0.2مخرجات الإعلام الجديد حيث ارتبط ظهورها بالويب 

ع، عWى هذا الأســـــاس جاءت دراســـــتنا هذه hiدف التعرف عWى صـــــورة المرأة الســـــياســـــية كما يســـــوق لها موقع الفيس بوك الذي يعت/$ فئات المجتم

ا لوجهــة نظر طلبــة الإعلام   والاتصــــــــــــــالواحــد من أهم الشـــــــــــــبكــات الاجتمــاعيــة بــالجزائر، كمــا hqــدف الــدراســــــــــــــة للتعرف عWى هــذه الصـــــــــــــورة وفقــً

t يv اية المطاف إ}ى جملة من النتائج نذكر أهمها: يســـــــــــــوق الفيس بوك لصـــــــــــــورة المرأة من خلال الخطابات وال/$امج الجزائري%ن، وتم التوصــــــــــــــلh

صوت النص والصورة وال م%�ات مختلفة م�hا توفر خاصية السياسية، وإبراز الشخصيات النسوية الناشطة vي المجال السيا��2 وذلك من خلال

 أخرى، غ%$ أن الإيج
ً
 والايجابية تارة

ً
بية اوالفيديو، صــــورة المرأة الســــياســــية حســــب رواد موقع الفيس بوك تراوحت ما ب%ن الصــــورة الســــلبية تارة

وذلك لكون أن الفيس بوك مكن من إبراز مدى الكفاءة السياسية للمرأة وتزايد نشاطها السيا��2.�ي الغالبة 

  .السياسية المرأة ،بوكالفيس ،الصورة ،التسويقفتاحية: كلمات م

Abstract: This study aimed to idtify the political image of wom as marketed on Facebook. It also aims to 

learn about this image from the point of view of media studts. In Algeria. In the end a number of results 

were reached. The most important of which are: Facebook markets the image of women through political 

speeches and programs. And highlighting female figures active in the political field through various features. 

Including text. Image. Audio and video features. The image of political women according to the pioneers 

of the Facebook site ranged between a negative image sometimes and a positive image at other times. But 

the positive is predominant. Because a Facebook has made it possible to highlight the extent of women’s 

political competence and the increase in their political activity.
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  . مقدمة: 1

عملت وســــائل الإعلام التقليدية منذ القدم ع�ى طرح ومعالجة القضــــايا المرتبطة بالمرأة، وركزت هذه المعالجة ع�ى المواضــــيع             

الPQ تقـــدم النســــــــــــــــاء ع�ى أLMن ربـــات بيوت دورهن Jي الحيـــاة هو الإنجـــاب وتربيـــة الأولاد ورعـــايـــة الأســــــــــــــرة، والاهتمـــام بمختلف المظـــاهر 

لمجتمع، كما عملت وســــــــــــــائل الإعلام ع�ى طرح قضــــــــــــــايا جمال المرأة وزينLWا وأناقLWا عUV مختلف برامجها الاجتماعية الســــــــــــــائدة داخل ا

 الإعلامية، وكأLMا تحصر دورها Jي مواضيع أسرية متعلقة بالإنجاب والزواج، وأدوار أخرى ترتكز ع�ى الإعتناء بالجمال والزينة والمظهر،

ســــــــــــــتغلال المرأة Jي الإعلانات خاصــــــــــــــة التلفازية مLhا، وتقديمها Jي شــــــــــــــكل مغري ومثUc بإبراز ناهيك عن قيام وســــــــــــــائل الإعلام الثقيلة با

جسدها ومفاتLhا من خلال تصويرها لإعلانات معينة تكون تجارية بالدرجة الأوoى Lnدف لجدب المشاهد وكسب الأرباح، هذا ما ساهم 

 Ucي عقول الجماهJ ي تقديم صــــورة ســــلبية عن المرأةJ المتعرضــــة لوســــائل الإعلام التقليدية المختلفة، لتبدأ قضــــاياها اليوم طيلة عقود

المرأة، خاصــــــــة مع بروز مواقع التواصــــــــل حول تأخذ مكاLMا مع وســــــــائل الإعلام الجديدة الPQ عملت qي الأخرى ع�ى رســــــــم وبناء صــــــــورة 

المرأة المختلفة،  لما تشهده من استخدام  الاجتماuي مLhا موقع الفيس بوك، حيث سلطت هذه الشبكة الاجتماعية الضوء ع�ى قضايا

|}ايد بالجزائر ي الفيس بوك واســـع من قبل مختلف الفئات داخل المجتمع الجزائري، حيث تشـــUc الإحصـــائيات إلا أن نســـبة مســـتخدمي

ـــــــــــــــ 2021يومًا عن يوم حQ{ وصــل أواخر عام  عية القضــايا اصــة نو خ ،مليون مشــ|Uك، ولد هذا الاســتخدام الخوض Jي قضــايا المرأة 23لـ

 PQات الUcى الرجل، لكن اليوم ومع التغ�والمواضــــــــــيع الPQ تمتاز بالطابع الســــــــــيا�ــــــــــ�P، هذه المواضــــــــــيع الPQ كانت Jي يوم من الأيام حكرًا ع

يشهدها العالم والPQ أثرت ع�ى المرأة بصورة خاصة، تمكنت النساء من الخروج للعمل والمشاركة Jي مختلف مجالات الحياة، فدخلن 

 U|تم بالكشـــــف عن الدور الذي معLn PQى زيادة الدراســـــات والبحوث الoك الســـــياســـــة وأصـــــبح دورهن واضـــــح وملموس، الأمر الذي أدى إ

من مواقع التواصل الاجتماuي  Jي تسويق صورة المرأة السياسية لدى الوسط الشبابي الطلابي الذي يمتاز  عكموق يلعبه الفيس بوك

، الPQ تم الاعتماد ف�Lا ع�ى المنهج المســــــــــــــ�ي مع توظيف لأداة الاســــــــــــــتمارة هذه Lnدف إليه دراســــــــــــــتنا بنوع من الوuي والثقافة، وهذا ما

  الالك|Uونية الموجهة لعينة من طلبة  الإعلام والإتصال بالجزائر، بناءً ع�ى ذلك تطرقنا لطرح الإشكال الرئي��P التاoي:

Jي تسويق صورة المرأة السياسية من وجهة نظر طلبة الإعلام ما لدور الذي تقوم به وسيلة التواصل الاجتماuي الفيس بوك  �

  والاتصال بالجزائر؟ 

  وللإجابة عن هذا التساؤل الرئي��P، نتطرق لطرح الأسئلة الفرعية التالية: 

لقضــــــايا المرأة الســــــياســــــية من وجهة نظر طلبة Jي التســــــويق فيس بوك موقع التواصــــــل الاجتماuي لخصــــــائص الPQ يوفرها ما ا �

 بالجزائر؟ والاتصالالإعلام 

 بالجزائر؟ والاتصالما qي صورة المرأة السياسية الPQ يساهم الفيس بوك Jي تسويقها من وجهة نظر طلبة الإعلام  �

  طار الم���ي للدراسةالإ  .2

  :مفاهيم الدراسة 1.2
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اســــتفاد منه Jي  2004الاجتماعية الذي جاء من طرف مارك زوكUcبرج حواoي عام من مواقع الشــــبكات يُعد واحدً الفيس بوك: 

البــدايــة طلاب جــامعــة هــارفــارد ليُعمم بعــد ذلــك ع�ى بــا¥ي الجــامعــات الأمريكيــة الأخرى، ثم انتشــــــــــــــر عUV مختلف أنحــاء العــالم، أين تمــت 

نفس الشـــــــــــبكة والتواصـــــــــــل مع الأصـــــــــــدقاء والأقارب  وهنا تمكن مســـــــــــتخدميه من الاتصـــــــــــال بالأعضـــــــــــاء Jي 2006اتاحته ع�ى الويب عام 

والمعارف، كما أتاح لهم عدة مc}ات مLhا تحميل الصــــــــــــور والفيديوهات المختلفة، والتعليق ع�ى مختلف المواضــــــــــــيع مشــــــــــــاركLWا عUV نطاق 

  ).31-9، ص2018 (وليد بن عبو، واسع

التســــــويق الســــــيا�ــــــ�P: يُعرف ع�ى أنه نشــــــاط يقوم بال|Uويج للأفكار والUVامج الســــــياســــــية وللمرشــــــحcن، معتمدًا Jي ذلك ع�ى مجموعة من 

الأدوات والتقنيات والأســــــــــــــاليب المختلفة، مع وجود جملة من المبادئ الPQ تحكم العملية التســــــــــــــويقية الســــــــــــــياســــــــــــــية، ويمكن القول بأن 

عملية الدمج ما بcن علم السياسة وعلم التسويق، ومع ظهور تكنولوجيات الإعلام والاتصال بدأ التسويق التسويق السيا��P ناتج عن 

-66، ص2007(رابح زبUcي، وليد لوشـــــــان،  روالتطوالســـــــيا�ـــــــ�P يأخذ من�ى أخر معتمدًا ع�ى أســـــــاليب تســـــــويقية جديدة تمتاز بالفاعلية 

80.(  

باللغة اليونانية والPQ تع´P الشبه  Iconالقديمة حيث تشUc كلمة الصورة إoى أيقونة الصورة: يعود أصل هذا المصطلح إoى اليونانية 

عرف ع�ى أLMا نقل الواقع حQ{ تتحقق Imageوالمحاكاة، وJي اللغة الإنجلc}ية تشUc الصورة إoى كلمة 
ُ
، وJي أبسط معان�Lا فإن الصورة ت

لموسيقية والمطبوعة والصوتية أيضًا، وكل هذه الأنواع تسمح بعملية نقل عملية الاتصال، وqي أنواع فهناك الصورة الحركية وهناك ا

  ).328-317، ص2021(لامية طالة،  الواقع بمختلف معانيه

لبة الPQ يقدمها طالتصورات والتوجهات والأفكار نقصد بصورة المرأة هنا تلك  الناحية الإجرائية للدراسة فيمكن القول إنناأما من 

 ،وقع التواصل الاجتماuي فيس بوكعUV م له يتم التسويق المرأة وممارساLnا السياسية، من خلال ما بالجزائر حول الإعلام والاتصال 

  .، وهل هذه الصورة Jي LMاية المطاف إيجابية أم سلبيةالذي يوفر عدة خصائص وممc}ات تلعب دور Jي تسويق صورة المرأة السياسية

  عرض الدراسات المشا&�ة ومناقش!�ا: 2.2

الدراســـة الأوoى تحت عنوان المرأة الجزائرية Jي المجال العام الإف|Uاµـــ�P: دراســـة تحليلية لأليات ظهور ومشـــاركة المرأة Jي  جاءت

النقاش العام الاف|UاP�µ عUV الفيسبوك، تبحث هذه الدراسة Jي إشكالية أليات ظهور المرأة Jي الفضاء السيUVاني، وqي دراسة تحليلية 

هج مركب مؤســــس ع�ى مقاربة كمية وكيفية أما الكمية فتمثلت Jي رصــــد وإحصــــاء مؤشــــرات مشــــاركة المرأة اســــتطلاعية اســــتخدمت من

وتفاعلها مع منشــــــورات الفيس بوك، والكيفية تمثلت Jي إعتماد شــــــبكة تحليل لنصــــــوص المشــــــاركات المنشــــــورة Jي شــــــكل تعليقات ع�ى 

فكان صـفحات الفيسـبوك الجزائرية الLn PQتم بقضـايا الشـأن العام المضـامcن المدرجة Jي صـفحة الفيسـبوك، أما عن مجتمع الدراسـة 

والعينة كانت قصــــــــــدية تمثلت Jي كل من صــــــــــفحة وكيليكس وأخبار البيض، وأهم النتائج الPQ تم التوصــــــــــل لها Jي هذه الدراســــــــــة كانت 

يســـــــــجلون إعجاLºم فحســـــــــب، المرأة كالتاoي: ينخرط الرجال Jي قضـــــــــايا الشـــــــــأن العام ع�ى مســـــــــتوى الفيس بوك أكU¹ من النســـــــــاء الذين 

يضعف اهتمامها بالقضايا السياسية وهذا ما يفسر غياب مشاركLWا الكبUcة Jي موقع الفيس بوك، المرأة الجزائرية تنشط ع�ى مستوى 

ــــياق الاجتماuي عل�Lا لPQ ، الحجج االمجال العام بإســــــــم مســــــــتعار وهو ما يمكLhا من التعبUc عن رأ¾Lا بكل أريحية بعيدًا عن اكراهات الســــ



 سارة خلة، مروة خلة           

 

  

 

306 

تعتمد عل�Lا المرأة أثناء التفاعل عUV مواقع التواصـــــــل حجج دينية، عقلية، مع اســـــــتخدام أســـــــلوب الشـــــــتم أحيانا Jي التفاعل مع بعض 

  ).56-46، ص2020(التالية بوشناقة، حفصة جرادي، القضايا السياسية، كما أLMا توظف أسلوب الحوار والاعتذار 

نوان اســتخدامات شــبكات التواصــل الاجتماuي Jي المشــاركة الســياســية للمرأة الجزائرية: دراســة ميدانية جاءت الدراســة الثانية تحت ع

لعينــة من الUVلمــانيــات الجزائريــات، تتمثــل إشــــــــــــــكــاليــة الــدراســـــــــــــــة Jي محــاولــة التعرف ع�ى ظهور المرأة عUV الفيس بوك الــذي وجــدت فيــه 

ا لها لإبداء أراLÃا وطرح أفكارها Jي الوســط  الســيا�ــ�P، لهذا تحاول الدراســة تســليط الضــوء ع�ى اســتخدامات شــبكات التواصــل متنفســً

الاجتماuي Jي المشـــــــاركة الســـــــياســـــــية للمرأة الجزائرية وتحديدًا النائبة والUVلمانية بمجلس الشـــــــعب، وقد تم اســـــــتخدام المنهج الوصـــــــفي، 

ان النســــــــاء العاملات بمجلس الشــــــــعب عUV كل ولايات الوطن وأداة الملاحظة والمقابلة والاســــــــتبيان، أما عن مجتمع الدراســــــــة وعينLWا فك

مفردة تم سحLÅا بصورة قصدية، أما عن أهم النتائج  80ع�ى أن يكن مستخدمات لشبكات التواصل الاجتماuي وقدر عدد العينة بــــــــــــ 

ح أن شــــــبكات التواصــــــل فمن الواضــــــالمتوصــــــل لها Jي هذه الدراســــــة فكانت كالتاoي: بالنســــــبة لعادات وأنماط اســــــتخدام المرأة الUVلمانية ل

نسبة معتUVة من النساء يستخدمن الفيس بوك ويجارين ما يحدث فيه للاستفادة التقنية، أما عن دوافع استخدام النساء الUVلمانيات 

بوك  سلشــــبكات التواصــــل qي دوافع نفعية، طقوســــية من خلال إقامة صــــداقات والتعارف، وبالنســــبة لاســــتخدام المرأة الUVلمانية للفي

وشبكات التواصل لتحقيق المشاركة السياسية فيبدو أن النساء الUVلمانيات يستخدمنه لتلبية حاجات ودوافع سياسية مLhا الحاجات 

 المعرفية المتمثلة Jي توفUc المعلومات والشـــــخصـــــية المتمثلة Jي توفUc الخدمات وعرضـــــها وترويجها، والاجتماعية المتمثلة Jي تواصـــــل المرأة

نية مع الأشــــخاص وتوطيد علاقLWا Lºم، فيما يخص الإشــــباعات المحققة من شــــبكات التواصــــل فيما يخص المشــــاركة الســــياســــية الUVلما

  ).337، ص2017زينب لموP�È، (فمن الواضح أLMا إشباعات إتصالية وإجتماعية وإقناعية 

المرأة من وجهة نظر طلبة الجامعات الأردنية،  جاءت الدراســة الثالثة تحت عنوان شــبكات التواصــل الاجتماuي ودورها Jي رســم صــورة

تتمثل إشكالية هذه الدراسة Jي الكشف عن تأثUc شبكات التواصل Jي عملية رسم وبناء صورة المرأة، وإذا كانت هذه الشبكات منحت 

نية اسة هم طلاب الجامعة الأردحرية أكUV للمرأة لتعبUc عن ذاLnا، المنهج المستخدم هو الوصفي وأداة الدراسة الاستبيان ومجتمع الدر 

طالبة وطالبة موزعcن ع�ى كل من جامعة الشــرق الأوســط والجامعة  400وطلاب الشــرق الأوســط، فيما يخص عينة الدراســة فكانت 

ر ظالأردنية، أما عن أهم نتائج الدراســـة فكانت كالتاoي: وجود دور فعال لشـــبكات التواصـــل الاجتماuي Jي رســـم صـــورة المرأة من وجهة ن

 Ucي رســـــــــــم صـــــــــــورة المرأة تبعا لاختلاف متغJ ي أراء أفراد العينة حول دور شـــــــــــبكات التواصـــــــــــلJ طلبة الجامعات، كما أن  هناك اختلاف

الجنس، تم التوصـــــل أيضـــــا إoى أنه لا يوجد اختلاف لدى أفراد عينة الدراســـــة حول دور شـــــبكات التواصـــــل Jي رســـــم صـــــورة المرأة تبعًا 

الدراســـــــية، وليس هناك اختلاف فيما يخص أراء أفراد العينة حول دور شـــــــبكات التواصـــــــل الاجتماuي Jي رســـــــم لاختلاف متغUc المرحلة 

  )94، ص2016(حسcن علاء، عبد الدخيل، صورة المرأة تبعًا لاختلاف متغUc العمر 

قة مشــــــــــاLºة لدراســــــــــتنا Jي فيما يخص مناقشــــــــــة هذه الدراســــــــــات فيمكن القول إننا حاولنا تقديم مجموعة من الدراســــــــــات الPQ لها علا

 جانب من جوانLÅا، فالدراسة الأوoى إش|Uكت مع دراستنا Jي قضايا المرأة الPQ يتم طرحها عUV المجال الاف|UاP�µ مLhا القضايا السياسية،

فقد  نيةوكذلك الجانب الكمP الذي حاولت فيه الدراســـة تفحص مؤشـــرات مشـــاركة المرأة وتفاعلها عUV الفيس بوك، أما الدراســـة الثا
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إشــ|Uكت مع دراســتنا Jي كيفية اســتخدام المرأة لشــبكات التواصــل الاجتماuي وع�ى راســها الفيس بوك Jي المشــاركة الســياســية، كما أLMا 

إشـــ|Uكت مع دراســـتنا Jي جانLÅا التطبيقي الذي قامت فيه بتوظيف إســـتمارة الاســـتبيان، أما الدراســـة الثالثة فقد إشـــ|Uكت مع دراســـتنا 

لدور الذي تلعبه شــــــــــبكات التواصــــــــــل الاجتماuي Jي رســــــــــم صــــــــــورة المرأة من وجهة نظر طلبة الجامعات، وكذلك إشــــــــــ|Uكت مع Jي تناول ا

   .نJي توظيف أداة إستمارة الاستبيادراستنا 

  منهج الدراسة والأداة المعتمدة: 3.2

الPQ تعرف رواجًا واســــــــــعًا Jي البحوث الPQ  منهج دراســــــــــتنا هو المنهج المســــــــــ�ي والذي يعرف ع�ى أنه نوع من أنواع المناهج العلمية

Lnــدف للتعرف ع�ى الجمهور وبحوث الرأي العــام، ويتم توظيف هــذا النوع من المنــاهج Jي جمع المعلومــات داخــل المجتمعــات الكبUcة، 

  .)91، ص2004(محمد بن عبد العزيز الحc}ران،  للتعرف ع�ى الاتجاهات والمواقف لدى الأفراد

عرف الإســـــــتمارة الإلك|Uونية ع�ى أLMا  ســـــــتخدمنااســـــــة اأما عن أداة الدر 
ُ
ب من أســـــــلو الاســـــــتمارة الإلك|Uونية لجمع البيانات المطلوبة، وت

Pارتبطت بظهور شبكات الاتصال الرقم PQ353، ص 2000(محمد عبد الحميد،  أساليب البحث المنظمة ال.(  

الاجتماuي الفيس بوك، حيث تم إســLWداف مختلف المجموعات الPQ يتواجد تم توزيع هذه الاســتمارة ع�ى الطلبة عUV شــبكة التواصــل 

محاور، المحور الأول يتكلم عن البيانات السوسيو ديمغرافية، أما  Lº3ا طلبة الإعلام والإتصال بالجزائر، واحتوت هذه الاستمارة ع�ى 

 من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصال ، أما المحور الثالثالمحور الثاني يتكلم عن كيفية تسويق الفيس بوك لقضايا المرأة السياسية 

فيتكلم عن صورة المرأة السياسية Jي الفيس بوك من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصال، وجاءت أسئلة هذه المحاور مغلقة، موجهة، 

  .م موضوع دراستنا وأهدافه المسطرةمقننة، وذلك Lºدف الحصول ع�ى أجوبة دقيقة، واضحة تخد

  مجتمع الدراسة وعينته: 4.2

بالنســــــــــــبة لمجتمع دراســــــــــــتنا يتمثل Jي طلبة الجامعات الجزائرية المســــــــــــتخدمcن لشــــــــــــبكة التواصــــــــــــل الاجتماuي الفيس بوك، وهذا 

، لذلك االمجتمع كبUc يصـــــــعب دراســـــــته و 
ً
أســـــــلوب المســـــــح بالعينة. أين تمثلت عينة الدراســـــــة Jي مجموعة من ســـــــتخدمنا الإلمام به كاملا

ــــــــ  در عددهم بـ
ُ
مفردة، ونوع عينتنا كان القصدي أو العمدي، والذي يُعرف ع�ى أنه نوع  431طلاب الإعلام والإتصال بالجزائر، الذين ق

مـــاذج عن مجتمع البحـــث المـــأخوذة منـــه، إذا أننـــا من أنواع العينـــات الغUc احتمـــاليـــة الPQ تكون ف�Lـــا مفردات العينـــة المختـــارة بمثـــابـــة ن

  ).311، ص2004(موريس أنجريس، نبحث عن عنصر أو عدة عناصر تكون بمثابة صور نمطية لذلك المجتمع 

  وقد تم اختيار هذه العينة للأسباب الأتية:

�  Pوالمواضيع الإعلامية ذات الطابع السيا�� ،Pو طابع سيا��
ُ
 Jي العادة تمتاز بالجدية والنظرة إننا نود دراسة موضوع إعلامي ذ

.Pي العادة متابعة لمثل هكذا مجالات، نظرًا لمستواها العلمJ تكون PQي تحتاج للنخبة الطلابية الoالتحليلية، وبتا 



 سارة خلة، مروة خلة           
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إننا نود إجراء دراســــــــــــــة ترتبط بصــــــــــــــورة المرأة، وكما نعلم أن هذا النوع من المواضــــــــــــــيع تم التطرق له من طرف مجموعة من  �

ـــــال Jي بحوLÌم العلمية والأكاديمية، ســــــواءً كانوا من الطلبة أو من الأســــــاتذة، وبتاoي توج�Lنا للاســــــتمارة الدارســــــcن  بمجال الإعلام والإتصـ

 لفئة الطلبة سيخدمنا بحكم معرفLWم المسبقة Lºذه المواضيع.

عد من بcن إننا نود دراســة صــورة المرأة كما يســوق لها الفيس بوك، وكما نعلم أن الطلبة هم من فئة ا  �
ُ
لشــباب وهذه الفئة ت

 ستخدمنا هذه العينة Jي دراستنا.اأكU¹ الفئات إستخدامًا لمواقع التواصل وع�ى رأسها الفيس بوك، وبتاoي 

وهكذا كانت عينة دراســـــــــتنا من طلبة الإعلام والإتصـــــــــال وقد تم اختيارها بصـــــــــورة قصـــــــــدية، لأنه كما نعلم أن هذا النوع من العينات 

المفردات الPQ تكون لدى الباحث معرفة مســــــــــــبقة بخصــــــــــــائصــــــــــــها، حيث تكون بمثابة نماذج أو صــــــــــــور نمطية للمجتمع يســــــــــــمح باختيار 

  المأخوذة منه كما وضح الباحث موريس أنجريس Jي تعريفه لها.

  . الإطار النظري للدراسة:3

   :علام ودوره Aي بناء صورة المرأةلإ ا 1.3

Jي الصــــــحافة والتلفزيون والســــــينما والإذاعة صــــــورة ســــــلبية عن المرأة، حيث طرحت قدمت وســــــائل الإعلام التقليدية المتمثلة 

قضـاياها Jي قالب نمطي �ـ�Pء، وركزت ع�ى تصـويرها كجسـد فارغ، وهمشـت دورها Jي با¥ي مجالات الحياة الأخرى، وهذا ما أدى لزرع 

  علام الثقيلة ع�ى مدى طويل من الزمن.صورة ذهنية سلبية لدى أفراد المجتمع الذين تأثروا بما قدمته لهم وسائل الإ 

لكن مع تطور تكنولوجيا الإعلام والاتصال وبروز وسائط إعلامية جديدة، اختلف الوضع عما كان عليه سابقًا، فأصبح بإمكان المرأة  

Jي ظل التكنولوجيات الرقمية، والوســـــائط الحديثة أن تقدم صـــــورة جيدة عن نفســـــها من خلال النقاشـــــات الاف|Uاضـــــية الPQ تقوم Lºا 

تلفـة، ويظهر ذلـك Jي أراءهـا الفكريـة والتحليليـة، وJي وجهـات نظرهـا، وJي كـل الممـارســـــــــــــــات الPQ تقوم Lºـا ع�ى عUV مواقع التواصـــــــــــــــل المخ

 Pا، من خلال إبراز مستواها العلمLhي تقديم صورة جيدة عJ ونية المختلفة، وبإمكان الأخرين أيضًا أن يساهمواU|مستوى المواقع الالك

ختلفة عن تلك القضــــــــايا الشــــــــائعة الPQ حاولوا إلصــــــــاقها بالمرأة، وإفهام العالم من حولهم أن والفكري وطرح قضــــــــايا أكU¹ جدية عLhا م

  هذه qي مجالاLnا ووظيفLWا ودورها Jي الحياة، وهذا ما قد يولد انعكاسات إيجابية ع�ى المجتمع بمختلف فئاته.

تقديم صــــــــــــــورة المرأة الPQ تعد العمود الفقري فرص وتحديات مهمة Jي  ت ما تســــــــــــــم{ وســــــــــــــائل التواصــــــــــــــل الاجتماuي اليومأتاححيث   

للمجتمع، خاصــــــــة وأن هذه الصــــــــورة محورية قد تســــــــاهم Jي تحقيق ال|Uقية والتنمية للمجتمعات، فنحاول قدر الإمكان أن نبتعد عن 

ي بغض ل ما هو غربتلك الصور الجاهزة الPQ تقدم المرأة كأداة جنسية أو اس|Uاتيجية تسويقية، من خلال القيام بعملية استنساخ لك

J Ucي الدور الكبلها  الرقمية والالك|Uونية  المواقعو  التواصــــــــــــــل شــــــــــــــبكاتت وبتاoي أصــــــــــــــبحالنظر عما يحمله من ثقافات وإيديولوجيات، 

نصــر (عملية بناء صــورة المرأة، ولكن يتوقف ذلك ع�ى ما يقدمه مســتخدمي هذه المواقع والشــبكات الPQ أصــبحت المرأة جزء كبUc مLhا 

  ).50-35، ص2014ين بوزيان، الد

  :خصائص الفيس بوك Aي التسويق لقضايا المرأة 2.3
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ـــــــمات الPQ يتيحها موقع التواصــــــــــــــل الاجتماuي الفيس بوك، هذه الخصــــــــــــــائص العديدة  هناك مجموعة من الخصــــــــــــــائص والســـــــ

ا من ذات الطابع الســـــــيا�ـــــــ�P لما له والمتنوعة تســـــــاهم بصـــــــورة كبUcة Jي تســـــــويق قضـــــــايا المرأة المختلفة وع�ى رأســـــــها القضـــــــايا والمواضـــــــيع

  أهمية، وسنحاول Jي هذا الصدد التطرق لأهم هذه الخصائص ع�ى النحو التاoي:

ســهولة الاســتخدام: من بcن خصــائص الفيس بوك أنه ســهل الاســتخدام فيكفي أن يمتلك الفرد القليل من المعرفة Jي أســس  �

 طاق واسع ويحقق بذلك التواصل مع كافة المستخدمcن والمش|Uكcن.التكنولوجيا حQ{ يتمكن من نشر القضايا المختلفة عUV ن

البســــاطة Jي التصــــميم والعرض: حيث أن طرح وتســــويق القضــــايا يصــــاحبه توظيف الرســــوم والأشــــكال التوضــــيحية والألوان  �

 والاشعارات والصور، كل هذه الوسائل تزيد من بساطة الموضوع وتعرضه Jي صورة واضحة وجذابة.

هذه المc}ة تعتUV من أهم خصائص الفيس بوك، حيث يتشارك الأفراد Jي مختلف أنحاء العالم الأراء حول القضايا العالمية: و  �

 المطروحة، فيتم تبادل المعلومات والخUVات حولها، وهكذا يتم إجراء مناقشات ثرية تعرض وجهات النظر المختلفة.

تماuي الفيس بوك للأفراد إمكانية التعبUc بحرية وإبداء أراءهم، توفUc فرصــــــــــــة للتعبUc بحرية: حيث يتيح موقع التواصــــــــــــل الاج �

 فقد أصبح الفرد لا يخاف من أي طرف حcن يُعUV عن وجهة نظره، ويبيح بعديد الأمور الPQ يخف�Lا.

اد ر التشــــــــــــــاركية والتفاعلية: والPQ تعتUV من بcن أهم ممc}ات الفيس بوك وبإمكان الفرد اســــــــــــــتغلالها عند طرحه للقضــــــــــــــايا الم �

ا، وهكذا يُغطي كل  التطرق لها، حيث يشــــــــــــــارك الفرد هنا المحتوى الذي يرغب به ويتفاعل معه ويجعل الأخرين يتفاعلون معهُ أيضــــــــــــــً

 فرد الموضوع المعالج بمعلومات عديدة تتعلق بميوله وأراءه ومعارفه، ويتمكن من إيصال تلك المعلومات إoى الطرف الأخر.

ع توظيف مختلف الوســــــــــــــــائط الجـــديـــدة: حيـــث يُمكن الفيس بوك المســــــــــــــتخـــدم من التعرض الحضــــــــــــــور الـــدائم الغUc مـــادي م �

للقضـايا عUV نطاق واسـع مسـتخدمًا Jي ذلك الرسـائل النصـية والصـور والفيديوهات والأفلام وغUcها من الوسـائط الأخرى، ناهيك عن 

بوك حQ{ يتمكن من طرح القضـــــــايا الPQ يريدها  تواجده الذي لا يحتاج إoى الحضـــــــور الجســـــــدي فيكفي أن يتواصـــــــل الفرد عUV الفيس

 ).413، ص2014(صونية عبديش، وعرض الموقف الذي يعUV عن وجهة نظره 

  . الإطار التطبيقي للدراسة:4

  البيانات السوسيو ديمغرافية: 1.4

  يمثل توزيع العينة حسب الجنس      :1الشكل                                                                                    

  

  

       2024، رسل�نالم: المصدر                                                                                     
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  يتضح من خلال الشكل أن أغلبية أفراد العينة هم من جنس الإناث.

  : يمثل توزيع العينة حسب السن    2الشكل                                                                           

  

        2024، رسل�نالم: المصدر                                                                                 

، ثم 30-25، يل�Lا الأفراد الذين ت|Uاوح أعمارهم ما بcن 25-19أفراد العينة ت|Uاوح أعمارهم ما بcن أغلبية يتضح من خلال الشكل أن 

درت أعمارهم بـ 
ُ
  سنة فما فوق. 30الأفراد الذين ق

  : يمثل توزيع العينة حسب المرحلة الدراسية الجامعية3الشكل                

  

    2024، رسل�نالم: المصدر                                                                                                

الماجيس|U، يل�Lا الأفراد الذين هم من مستوى ليسانس، ثم  -أغلبية أفراد العينة هم من مستوى الماس|Uيتضح من خلال الشكل أن 

               رة.ن مستوى الدكتو الأفراد الذين هم م

  زائرالتسويق لقضايا المرأة السياسية من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصال بالجخصائص الفيس بوك Aي  2.4

    يمثل وجهة نظر العينة لمNOات الفيس بوك المعتمدة عند تسويق قضايا المرأة السياسية: 4الشكل                                 
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   2024، رسل�نالم: المصدر

لقد تبcن لنا أن أغلبية أفراد العينة ترى بأن من أهم مc}ات الفيس بوك الPQ يمكن الاعتماد عل�Lا Jي حالة التســــــــــــــويق لقضــــــــــــــايا المرأة 

ورة وصــــــــــالســــــــــياســــــــــية qي الســــــــــرعة Jي نقل الأخبار والقضــــــــــايا، يل�Lا مc}ة التفاعلية، ثم مc}ة توفر الوســــــــــائط المتعددة من نص وصــــــــــوت 

  وفيديو، وأخUًcا ما يشUc إoى وجود مc}ات أخرى غUc المذكورة Jي قائمة الاق|Uاحات.

  يمثل وجهة نظر العينة حول المساحة الST يمنحها موقع الفيس بوك لتعبQO عن قضايا المرأة السياسية :5الشكل                 

  

     2024، رسل�نالم: المصدر

أفراد العينة ترى بأن الفيس بوك يمنح مســــــــاحة واســــــــعة لتعبUc عن قضــــــــايا المرأة الســــــــياســــــــية، ثم يل�Lا الأفراد لقد تبcن لنا أن أغلبية 

  .الذين يرون بأن الفيس بوك كموقع للتواصل الاجتماuي لا يمنح مساحة كافية لتعبUc عن قضايا المرأة السياسية

      : يمثل وجهة نظر العينة نحو شكل التسويق لقضايا المرأة السياسية6الشكل                                                                  
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     2024، رسل�نالم: المصدر

لقد تبcن لنا أن أغلبية أفراد العينة تنجذب نحو شــــــكل التســــــويق الذي يعتمد ع�ى إبراز شــــــخصــــــيات ســــــياســــــية نســــــائية، تلLWا مباشــــــرة 

المســــــــــــــوق لــه ومــا يحملــه Jي طيــاتــه، ثم نوعيــة الخطــابــات الPQ يتم التســــــــــــــويق لهــا عUV الفيس بوك، لتل�Lــا شــــــــــــــكــل الانجــذاب نحو الUVامج 

  التسويق المرتبط بالصور، وأخUًcا الانجذاب نحو التسويق المرتبط بالانتماءات الحزبية أو الجهوية.

  صال بالجزائر.صورة المرأة السياسية Aي الفيس بوك من وجهة نظر طلبة الإعلام والات 3.4

  : يمثل وجهة نظر العينة حول مدى جدية الصور المقدمة عن المرأة السياسة 'ي الفيس بوك7الشكل              

  

  2024، رسل�نالم: المصدر

لLWا تلقد تبcن لنا أن أغلبية أفراد العينة ترى بأن الفيس بوك لا يقدم صــــــــــورة جادة عن المرأة عند الخوض Jي القضــــــــــايا الســــــــــياســــــــــة، 

  مباشرة الأفراد الذين يرون بأن الصورة الPQ يقدمها الفيس بوك عن المرأة Jي السياسة صورة جدية.

: يمثل وجهة نظر العينة حول مدى قدرة الفيس بوك 'ي إحداث تغيQOات 'ي أراء المستخدمOن بخصوص قضايا 8الشكل رقم                   

  السياسية     المرأة 
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  2024، رسل�نالم: المصدر

لقد تبcن لنا أن أغلبية أفراد العينة ترى بأن موقع التواصــــــــــــــل الاجتماuي فيس بوك له القدرة ع�ى المســــــــــــــاهمة Jي إحداث تغيUcات ع�ى 

أراء متــابعيــه، Jي حcن جــاءت Jي المرتبــة الثــانيــة نســــــــــــــبــة الأفراد الــذين يرون بــأن الفيس بوك غUc قــادر ع�ى إحــداث تغيUcات كبUcة ع�ى 

  أراء متابعيه. مستوى 

  : يمثل وجهة نظر العينة حول نوعية الصور الST يساهم موقع الفيس بوك 'ي تقديمها عن المرأة السياسية9الشكل رقم

  

  2024، رسل�نالم: المصدر

أن يرون بلقد تبcن لنا أن غالبية أفراد العينة ترى بأن الفيس بوك يقدم صــــــــــــــورة إيجابية عن المرأة، ثم جاءت نســــــــــــــبة الأفراد الذين 

  الفيس بوك يقدم صورة سلبية عن المرأة عUV محتوياته.

  : يمثل وجهة نظر العينة حول طبيعة الصورة الإيجابية المقدمة عن المرأة السياسية 'ي الفيس بوك10الشكل رقم
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  2024، رسل�نالم: المصدر

ــــــــية، قالوا بأن لقد تبcن لنا أن اغلبية أفراد العينة ممن فســـــــــروا رؤيLWم للفيس بوك ع�ى أنه  يقدم صـــــــــورة إيجابية عن المرأة الســـــــــياسـ

منشــــوراته ســــاهمت Jي إبراز القدرات والكفاءات الســــياســــية للمرأة الجزائرية، يل�Lا نســــبة الأفراد الذين قالوا بأن الصــــورة الPQ تحملها 

  خرًا.منشورات الفيس بوك صورة إيجابية لكوLMا تبcن مدى زيادة وفاعلية النشاط السيا��P للمرأة مؤ 

  : يمثل وجهة نظر العينة حول طبيعة الصورة السلبية المقدمة عن المرأة السياسية 'ي الفيس بوك11الشكل رقم

  

  2024، رسل�نالم: المصدر

لقد تبcن لنا أن غالبية أفراد العينة ممن فســــــــــروا رؤيLWم للفيس بوك ع�ى أنه يقدم صــــــــــورة ســــــــــلبية عن المرأة الســــــــــياســــــــــة، قالوا بأنه 

التســــويق لمنشــــورات تحمل صــــور دعائية Lnدف لكســــب الرأي العام، يل�Lا افراد العينة الذين قالوا بأLMا صــــورة ســــلبية لكون ســــاهم Jي 

عUV عن مجرد مشاركات شكلية للمرأة Jي السلطة السياسية.
ُ
  الفيس بوك يسوق لمنشورات ت

  عرض النتائج العامة للدراسة: 4.4
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الدور الذي يلعبه موقع التواصــــــــــــــل الاجتماuي الفيس بوك Jي تقديم صــــــــــــــورة عن المرأة لقد حاولنا Jي هذه الدراســــــــــــــة معالجة 

الســياســية من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصــال بالجزائر، فكما كانت وســائل الإعلام التقليدية تعمل ع�ى تقديم صــورة عن المرأة Jي 

  تواصــل الاجتماuي الفيس بوك بالتســوق لقضــايا المرأة الســياســيةالمجال الســيا�ــ�P عUV المحتويات الPQ تســوق لها، يقوم اليوم موقع ال

قصـــــــــد تقديم صـــــــــورة معينة، هذا ما أدى بنا لتناول اســـــــــتمارة الك|Uونية موجهة لطلبة الإعلام والاتصـــــــــال بالجزائر، لتعبUc عن أراءهم 

  فيما يخص هذا الموضوع، فتوصلنا للنتائج الكمية التالية:

رة عن بيانات ســــــــــــوســــــــــــيوديمغرافية تم التطرق فيه لجنس المبحوثcن، وســــــــــــLhم ومســــــــــــتواهم الجامÓي، بخصــــــــــــوص المحور الأول كان عبا

، أما 147وتكرارهم 34.2%أما الذكور فبلغت نسبLWم 65.8%ونسبة  283توصلنا إoى أن عينة الدراسة غالبيLWا من جنس الإناث بتكرار

فراد الذين ت|Uاوح أعمارهم ما بcن 
ْ
، تلLWا الأشـــــــخاص الذين 267وتكرار  J%62.1ي المرتبة الأوoى بنســـــــبة 25-19عن ســـــــن العينة فجاء الا

وتكرار 14.9%، وأخUcا الأشـــخاص الذين بلغوا ســـن الثلاثcن فما فوق بنســـبة 99وتكرار 23%ســـنة بنســـبة 30-25ت|Uاوح أعمارهم ما بcن 

64U|ي فقد جاء الأفراد الذين هم من مرحلة الماســــــــــــــÓـــــــــــــــــــــــــــالما -، أما عن مســــــــــــــتواهم الجام درت بـ
ُ
، 57.7%جيســــــــــــــ|U الأكU¹ نســــــــــــــبة حيث ق

، Jي حcن جاء Jي المرتبة الأخUcة الأفراد   38.4%، وبنسبة165، تلLWا مباشرة الأفراد الذين هم من مستوى الليسانس بتكرار248وبتكرار

ثنا من حيث جنسها ، وهذا المحور مكننا من التعرف ع�ى خصائص عينة بح17، وبتكرار  4%الذين هم من مستوى الدكتوراه بنسبة

  وسLhا، ومرحلLWا الجامعية الPQ تدرس Lºا.

التســـــويق لقضـــــايا المرأة الســـــياســـــية من خلال موقع الفيس بوك من وجهة نظر خصـــــائص بالنســـــبة للمحور الثاني خصـــــصـــــناه لعنصـــــر 

ي نقل لتقليدية بمc}ة الســـــــرعة Jالطلبة الجزائريcن وتوصـــــــلنا فيه إoى أن عينة الدراســـــــة ترى بأن الفيس بوك يتمc} عن وســـــــائل الإعلام ا

 44.2%، ثم جـــاءت مc}ة التفـــاعليـــة بنســــــــــــــبـــة 218بتكرار  50.7%الأخبـــار والمعلومـــات بـــالـــدرجـــة الأوoى حيـــث بلغـــت نســــــــــــــبـــة هـــذه الفئـــة 

  .35وتكرار 8.1%، ثم وجود مc}ات أخرى لم يتم ذكرها بنسبة 159وبتكرار  37%، تلLWا مc}ة الوسائط المتعددة بنسبة 019وتكرار

توصلنا أيضا إoى أن أغلبية أفراد العينة ترى بأن الفيس بوك يمنح مساحة واسعة لتعبUc عن قضايا المرأة السياسية بنسبة تصل إoى 

، ثم جاء بعد ذلك أراء الأفراد الذين يعتUVون بأن الفيس بوك لا يمنح تلك المســـــــــــــاحة الكافية لتعبUc عن قضـــــــــــــايا 250وبتكرار  %58.1

  .180وبتكرار  41.9%نسبة المرأة السياسية ب

 37%كما أننا توصـــلنا إoى أن أفراد العينة تنجذب نحو المنشـــورات الPQ تعتمد ع�ى التســـويق للشـــخصـــيات الســـياســـية النســـوية بنســـبة 

، ثم جاء بعد ذلك 131وبتكرار 30.5%، ثم الانجذاب نحو المنشــــورات الPQ تعتمد ع�ى تســــويق الUVامج الســــياســــية بنســــبة 951وبتكرار 

، ثم الانجذاب نحو المنشــــــورات 125وبتكرار  29.1%الانجذاب نحو المنشــــــورات الPQ تعتمد ع�ى تســــــويق الخطابات الســــــياســــــية بنســــــبة 

، وأخUًcا جاءت الانجذاب نحو المنشورات الPQ تسوق لأحزاب 28وبتكرار  19.1الPQ تعتمد Jي تسويقها لقضايا المرأة ع�ى الصور بنسبة 

  .33وبتكرار  7.7%ية نسوية أو تعUV عن انتماءات جهوية بنسبة سياس
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أما المحور الثالث فقد خصصناه لصورة المرأة السياسية Jي الفيس بوك كما يراها المبحوثcن وقد توصلنا إoى أن الفيس بوك لا يقدم 

أما عن الأفراد الذين قالوا بأن الفيس  ،239وبتكرار  55.6%صــــورة جدية عن المرأة حســــب وجهة نظر أفراد العينة بنســــبة قدرت بـــــــــــــــــــ 

، أما عن مدى قدرة الفيس بوك Jي إحداث 191وبتكرار  44.4%بوك يقدم صــــــــــــورة جدية عن المرأة الســــــــــــياســــــــــــية فقد بلغت نســــــــــــبLWم 

ى �تغيUcات ع�ى مســــــــــتوى أراء المبحوثcن بخصــــــــــوص قضــــــــــايا المرأة الســــــــــياســــــــــية فقد أجابوا بأن الفيس بوك قادر ع�ى تكوين تغيUcات ع

، أما عن الأفراد الذين يرون بأنه غUc قادر ع�ى 322وبتكرار  74.9%مســــــــــــــتوى الأراء مهما كانت طبيعLWا وقد كانت نســــــــــــــبة هذه الإجابة 

ــــ  ، بخصوص الصورة الPQ تقدمها المنشورات الفايسبوكية عن 108وبتكرار  25.1%إحداث تغيUcات ع�ى مستوى الأراء قدرت نسبLWم بـ

، ثم جاءت الصـــــــــــورة الســـــــــــلبية بنســـــــــــبة 265وتكرار  61.6%راد العينة بأLMا صـــــــــــورة إيجابية بالأغلب قدرت نســـــــــــبLWا المرأة فقد أجاب أف

ـــــــــــــــــــــــــ  ، والأفراد الذين أجابوا بأLMا صــــــــــــورة إيجابية فســــــــــــروا ذلك بأن موقع الفيس بوك بمختلف 165وبتكرار 38.4%متقاربة للإيجابية بـ

، وبا¥ي أفراد العينة قالوا بأن 220وبتكرار  77.2%اســـــــــية وإنجازاLnا بنســـــــــبة بلغت منشـــــــــوراته مكن من التســـــــــويق لكفاءات المرأة الســـــــــي

  .86وتكرار 30.2%منشورات الفيس بوك قدمت صورة إيجابية بحكم إبرازها لمدى تزايد نشاط المرأة السيا��P بنسبة بلغت 

فســــــروا ذلك بأن مختلف منشــــــوراته تحمل صــــــور  بينما أفراد العينة الذين قالوا بأن الفيس بوك يقدم صــــــورة ســــــلبية عن المرأة فقد

، Jي حcن أجاب البعض 162وبتكرار  62.3%دعائية Lnدف لكســـب الراي العام من خلال قضـــايا المرأة وقد قدرت نســـبة هذه الفئة بـــــــــــــــــ 

عUV عن مجرد مشــــاركة شــــكلية 
ُ
الأخر بأLMا صــــورة ســــلبية بحكم أن منشــــورات الفيس بوك الPQ تتحدث عن مشــــاركة المرأة الســــياســــية ت

درت نسبة هذه الفئة بـ 
ُ
  .113وتكرارها 43.5%وقد ق

  تحليل النتائج ومناقش!�ا:  5.4

من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصــال بالجزائر بينت U الفيس بوك عVتســويق لقضــايا المرأة الســياســية خصــائص ال بخصــوص 

لنا نتائج الدراسة بأن الطلبة يرون Jي مc}ة السرعة Jي نقل الأخبار والمعلومات أهم عنصر لتسويق قضايا المرأة Jي السياسية، كما يرى 

قــات وردود الأفعــال qي الأخرى مc}ة مهمــة لتســــــــــــــويق بــأن مc}ة التفــاعليــة الPQ يتيحهــا الفيس بوك من خلال التعلي % 44.2مــا نســــــــــــــبتــه 

Pن يرى ما نسبته قضايا المرأة ضمن المجال السيا��cي حJ ،37%  ى الوسائط المتعددة  الاعتمادبأن�من نص وصورة  Multi mediaع

 ابات المقدمة من طرفوصوت وفيديو وروابط qي الأخرى من أهم ممc}ات التسويق لقضايا المرأة، وما يثبت ذلك هو تقارب نسب الإج

الطلبة حول هذه المc}ات وهذا إن دل ع�ى Èــــــــــــــ�Pء يدل ع�ى مدى أهمية الســــــــــــــرعة والتفاعلية والوســــــــــــــائط الرقمية والمتعددة Jي موقع 

التواصــــل الاجتماuي الفيس بوك حيث تلعب دور كبJ Ucي عملية تســــويق قضــــايا المرأة الســــياســــية خاصــــة وأن فكرة التفاعلية لم تكون 

الإعلام التقليدي الذي كان مقيد بجملة من القيود المهنية والأخلاقية، ويســــــــــــــUc وفق ســــــــــــــياســــــــــــــة تحررية معينة، ناهيك عن  متاحة Jي

عنصـــــر الســـــرعة حيث أصـــــبحت المعلومات Jي عصـــــر الميديا الجديد تنتشـــــر Jي ظرف وجc} جدا، بالإضـــــافة إoى ما يتيحه الفيس بوك من 

يديو والروابط كلها ضــــمن منشــــور واحد أو خUV واحد أو موضــــوع واحد، وهنا يمكن القول إمكانية توفر النص والصــــورة والصــــوت والف

أنه جمع ما بcن الإعلام الكلاسيكي كله سواءً التلفزيون حيث قدم الصورة والصوت أو الإذاعة حيث قدم الصوت، والصحافة حيث 

  قدم النص وما غUc ذلك.



  دور الفيس بوك 'ي تسويق صورة المرأة السياسية من وجهة نظر طلبة الجامعات الجزائرية
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فيما يخص المســاحة الPQ يمنحها الفيس بوك لتســويق قضــايا المرأة الســياســية فيبدو أن طلبة الإعلام والاتصــال يرونه قادر ع�ى منح  

، وتوفر المساحة لحرية الرأي والتعبUc تعتUV مc}ة مهمة جدا %58.1تعبUc عن قضايا المرأة السياسية بنسبة قدرت بـــــــــــــــ لمساحة واسعة ل

بالصامت كما جاء Jي نظرية دوامة الصمت بل  فالمستخدم هنا لم يعُد يطلق عليهصائص الPQ يوفرها الفيس بوك، من الممc}ات والخ

 وجهة نظره. وإبداءسمحت له خصائص الفيس بوك بالتعبUc عن رأيه  تفاعلنحن هنا أمام مستخدم مُ 

لها طلبة الإعلام والاتصـــال فقد أجاب الطلبة بأLMم وفيما يخص ســـؤالنا حول أشـــكال التســـويق لقضـــايا المرأة الســـياســـية الPQ ينجذب 

لها Jي حذ ذاLnا، ثم ينجذبون نحو الUVامج والخطابات المســــوقة وأخUًcا الانتماء  الشــــخصــــية الســــياســــية النســــوية المســــوق ينجذبون نحو 

كانت  من تكون وماqي سLnUcا وإن الحزبي، ونفسر ذلك بأن الطلبة أول ما يجذLºم Jي قضايا المرأة السياسية هو الشخصية المسوق لها

منـاســــــــــــــبـة لمثـل هـذه المهمـة، ثم يوجهون بعـد ذلـك أنظـارهم إoى الUVنـامج الـذي تحـاول هـذه الشــــــــــــــخصــــــــــــــيـة تقـديمـه مـا الـذي يحتويـه ومــا 

بة يفضـــلون لالإضـــافة الPQ  يقدمها، ثم إoى شـــكل الخطاب وأســـلوبه ومدى تأثUcه ع�ى المتلقي، وأخUًcا انتماءاLnم الحزبية، بمع´{ أن الط

  توجيه النظر نحو الشخصية السياسية وما تقدمه من برامج وخطابات، أكU¹ من تفضيلهم حزب معcن أو جهة معينة.

ن وJي حقيقة
ُ

ن ليك
ُ

له لم يك
ُ
تســـــمح بنشـــــر القضـــــايا الســـــياســـــية وخصـــــائص لولا ما يتيحه موقع الفيس بوك من ممc}ات  الأمر أن هذا ك

Uنامج، الV والفيديو والخرائط والروابط الPQ تســــــــــمح بعرض بالاعتماد ع�ى النص والصــــــــــورة للمرأة،المختلفة والممارســــــــــات الســــــــــياســــــــــية 

  والخطابات والتوجهات.

يرون بأن الفيس بوك لا يقدم تلك الصــــــورة الجدية عن  والاتصــــــالبخصــــــوص متغUc صــــــورة المرأة الســــــياســــــية فيبدو أن طلبة الإعلام 

دمها يغلب عل�Lا الطابع الغUc جدي الذي لا يعUV عن مســـتوى مقبول يمكن الأخذ به، ولكن Jي المرأة الســـياســـية، وأغلب الصـــور الPQ يق

المقابل يرى المتابعcن من الطلبة لموضـــوع قضـــايا المرأة الســـياســـية ع�ى الفيس بوك بأن وســـيلة التواصـــل الاجتماuي هذه تمتلك القدرة 

  ث تغيUcات ع�ى أراءهم مهما كانت نوعية هذه الأراء الPQ يحملوLMا.ع�ى التأثJ Ucي رأي المستخدمcن والمتابعcن، لا وبل تحد

وJي نظر الطلبـة فـإن الفيس بوك بمختلف منشــــــــــــــوراتـه يقـدم صــــــــــــــورة إيجـابيـة عن المرأة أكU¹ من الســــــــــــــلبيـة، نتيجـة إبرازه للإمكـانيــات  

فسر ذلك بأن الطلبة يعتUVون الفيس بو 
ُ
رأة ك واحد من المواقع الجديدة الPQ سمحت للموالقدرات السياسية الPQ تمتلكها الأخUcة، ون

بإبراز إمكانياLnا الســـــياســـــية ع�ى نطاق واســـــع عكس ما كان ســـــائد Jي الإعلام التقليدي الذي كان يحاول تقليص دورها Jي نقاط معينة 

س ما ســـــاهم موقع الفيس بوك مLhا المرأة كأم وزوجة، أو المرأة الPQ تغطي صـــــورLnا وجســـــدها وجه المجلات والاعلانات التلفزيونية، عك

  Jي تسويقه عLhا، حيث أبان لنا عن إمكانيات سياسية معتUVة للمرأة الجزائرية.

ــــــــــــــــــ  وحســـــب ما قدمه الطلبة من  %38.4ولكن Jي المقابل هناك من يرى بأن الفيس بوك يقدم صـــــورة ســـــلبية عن المرأة بنســـــبة قدرت بـ

  ابات الدعائية الهادفة لكسب الرأي العام من خلال المرأة.إجابات فإن هذه الصورة السلبية ناتجة عن تلك الخط

  يمكننا الإجابة عن تساؤلات الدراسة المتمثلة Jي: ومن هنا
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 :
ً
لقضــــايا المرأة الســــياســــية، وجدنا أن التســــويق لقضــــايا  Jي التســــويق بوكفيس  الخصــــائص الPQ يوفرها موقع التواصــــل الاجتماuيأولا

  عدة ممc}ات وخصائص نذكرها Jي النقاط التالية وفقًا لإجابات أفراد عينة الدراسة: يكون من خللالمرأة السياسية Jي الفيس بوك 

  خاصية السُرعة Jي نقل الأخبار. -

  خاصية التفاعلية. -

  خاصية توفر الوسائط المتعددة من نص، صورة، فيديو. -

- .Ucخاصية توفر مساحة حرية الرأي والتعب  

  مختلفة للصور، الUVامج، الخطابات قصد التسويق بالشكل المناسب، والحاجة المطلوبة.خاصية توفر أشكال نشر  -

ثانيًا: صــــــــــــورة المرأة الPQ يســــــــــــوق لها الفيس بوك ام|}جت ما بcن الســــــــــــلبية والإيجابية، حيث أجاب الطلبة الذين هم عينة البحث عن 

قد تكون إيجابية أحيانًا وقد تكون ســــــلبية أحيانًا أخرى، مع  ســــــؤال حول صــــــورة المرأة عن كوLMا ســــــلبية أم إيجابية بأن هذه الصــــــورة

.Pي نظرهم، وذلك لكون أن الفيس بوك مكن من إبراز مدى الكفاءة السياسية للمرأة وتزايد نشاطها السيا��J غلبة الصورة الإيجابية  

 تقوم به وســـيلة التواصـــل الاجتماuي الفيس وهكذا يمكن الإجابة عن التســـاؤل الرئي�ـــ�P للدراســـة والمتمثل Jي: التعرف ع�ى الدور الذي

  بوك Jي تسويق صورة المرأة السياسية من وجهة نظر طلبة الإعلام والاتصال بالجزائر؟ 

 Ucى مســتوى الجزائر، له دور كب�حيث يمكن القول بأن الفيس بوك كوســيلة من وســائل التواصــل الاجتماuي الPQ تشــهد رواجًا كبUًcا ع

رة مLhا خاصـــية النص والصـــو  التســـويق المتوفرة عUV الفيس بوك خصـــائص وممc}اتســـياســـية، من خلال كل ال Jي تســـويق صـــورة المرأة

  .والPQ يمكن الاعتماد عل�Lا Jي إيصال الرسائل المختلفة حول قضايا المرأة السياسية والفيديو والتفاعلية والسرعة Jي نشر الأخبار،
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  خاتمة: .5

يمكن القول Jي خاتمة هذا البحث أننا قمنا بمعالجة موضوع دور الفيس بوك Jي تسويق صورة المرأة السياسية من وجهة نظر 

مفردة تم ســـــحLÅا بصـــــورة قصـــــدية نمطية، أما عن أداة البحث فقد  431بالجزائر، وقد بلغت عينة الدراســـــة  والاتصـــــالطلبة الإعلام 

لPQ مكنتنا من الحصـــــــول ع�ى بيانات كمية بالدرجة الأوoى، وكانت غايتنا من تناول هذا الموضـــــــوع هو الإلك|Uونية ا الاســـــــتمارةتمثلت Jي 

 الوالاتصــــــالوقوف ع�ى صــــــورة المرأة الســــــياســــــية كما تســــــوق لها وســــــيلة التواصــــــل الاجتماuي الفيس بوك من وجهة نظر طلبة الإعلام 

وصــــــــــــــل إoى نتائج مفيدة، خاصــــــــــــــة وأن الفيس بوك يشــــــــــــــهد الذين هم من نخبة المجتمع وبإمكاLMم المســــــــــــــاهمة Jي تقديم 
ُ
أراء صــــــــــــــائبة ت

لابي، أما عن أهم النتائج الPQ تم التوصــــــل لها Jي الLhاية qي أن: الفيس بوك  اســــــتخدام
ُ
وإقبال واســــــع من طرف الشــــــباب الجزائري الط

نقل الأخبار والقضــــايا، النشــــر ع�ى نطاق  توفره ع�ى عدة مc}ات وخصــــائص مLhا التفاعلية، الســــرعة Jييســــوق لقضــــايا المرأة من خلال 

لخطابات والUVامج السياسية، والتسويق أيضًا للشخصيات النسوية الناشطة Jي المجال السيا��P، من خلال اعتماد جملة من واسع ل

ا أما عن كالنص والصـــورة والصـــوت والفيديو، الوســـائط المتعددة 
ً
ة وصـــورة ســـلبينوعية الصـــورة المســـوق لها qي صـــورة إيجابية أحيان

ا أخرى، مع غلبة الصـــــــــــــورة الإيجابية خاصـــــــــــــة وأن الفيس بوك مكن من إبراز مدى الكفاءة الســـــــــــــياســـــــــــــية للمرأة وتزايد نشـــــــــــــاطها 
ً
أحيان

Pي الفيس بوك حســــب وجهة نظر الطلبة الســــيا�ــــ�uموقع التواصــــل الاجتما UVائية المســــوق لها للمرأة الســــياســــية عLhون الصــــورة ال
ُ
، لتك

مارسة للسياسة بالجزائر. qي صورة إيجابية
ُ
  تحمل Jي طياLnا تصورات وتوجهات إيجابية نحو قضايا ونشاطات المرأة الم

  وقد أوصت الدراسة بمجموعة من الاق|Uاحات الPQ يمكن الأخذ Lºا لبلوغ مستوى أفضل وqي كالتاoي: 

اقع المو  ،Jي مواقع التواصــــــل الاجتماuي وســــــائل الإعلام الجديدة المتمثلةالمرأة ع�ى مســــــتوى  ضــــــرورة الاهتمام بدراســــــة صــــــورة �

خاصــــــــة وأن الدراســــــــات والبحوث الPQ اهتمت بصــــــــورة المرأة ع�ى مســــــــتوى الاعلام التقليدي قد أخدت حقها من  الالك|Uونية وغUcها،

 قبل الباحثcن.

ل الجزائر الفيس بوك بصــــــــــورة خاصــــــــــة لأن هذه الوســــــــــيلة تشــــــــــهد رواجًا واســــــــــعًا داخبضــــــــــرورة مواكبة الدراســــــــــات الLn PQتم  �

 وخارجها.

ة الصـــــور ضـــــرورة اســـــتغلال الفيس بوك من طرف المســـــتخدمcن لتقديم صـــــورة حقيقية عن المرأة الســـــياســـــية بعيدًا عن تلك  �

فيه من عدة جهات، عكس الفيس بوك وغUcه من وســــــــائل الإعلام  اتحكمً النمطية الPQ شــــــــهدها الاعلام التقليدي الذي كان موجهًا ومُ 

 الجديدة الأخرى الPQ تتيح للناشطcن فرصة التعبUc عن أراءهم وتوجهاLnم بعيدًا عن القيود والمضايقات.

  

  

  



 سارة خلة، مروة خلة           
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