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ملخص: 

ال6+ ازدادت  34ز هذه الدراسة أهمية الإعلام البي,+ و دوره 'ي حماية البيئة، من خلال التعريف به كأحد الروافد الإعلامية الحديثةت

,+ خصوصا ال6+ تواجهها، فالإعلام عموما و الإعلام البيالحاجة إليه مؤخرا، تماشيا مع تعاظم الاهتمام بموضوع البيئة و التحديات 

أدواره ال6+  أداة لا يمكن الاستغناء عNSا كدعامة رئيسية لحماية البيئة و المشاركة 'ي خدمNOا.  كما تعالج الورقة  مختلف وسائله و 

رورة المحافظة عل`Nا.يمكن أن يقوم [Nا 'ي زيادة مستوى الاهتمام و الو\ي لدى الجماه3Y بأهميته البيئة و ض  

حماية البيئة. ،خدمة البيئة ،الإعلام البي,+ ،البيئةكلمات مفتاحية: 

Abstract: 

This study highlights the importance of environmental information and its role in the protection of the 

environment by introducing it as one of the new media outlets that has recently become increasingly 

needed, in line with the growing interest in the subject of the environment and the challenges it faces. 

Public information in general and environmental information in particular is an indispensable tool as a key 

pillar of environmental protection and participation.  The paper also addresses its various means and roles 

that it can play in increasing the level of public interest and awareness of the importance of the 

environment and the need to preserve it. 
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 : مقدمة 

مع تجgي  يشهد العالم منذ منتصف القرن العشرين اهتمام مdeايد بموضوع البيئة، يتضاعف هذا الاهتمام بمرور الزمن خصوصا

كافة أشكاله ... و البشرية و مص3Y الإنسان بشكل مباشر، كالتغ3Y المناoي و التلوث بظواهر طبيعية و بيئية خط3Yة تمس مستقبل 

نمية المستدامة غ3Yها. ظهر بالموازاة مع هذا الاهتمام بالبيئة كوسط يعيش فيه الإنسان و يستمد مNSا جميع عناصر حياته، مفهوم الت

حماية  ية و الاجتماعية من جهة و الحفاظ عgى البيئة من خلالكمحاولة لتحقيق ذلك التوازن بYن متطلبات التنمية الاقتصاد

 عناصرها الحيوية و مواردها الطبيعية من الاست�dاف و التبذير من جهة ثانية.

ل الحفاظ عل`Nا، أمام تعقد الوضع و زيادة العبث بالبيئة و الطبيعة تعالت صيحات الحقوقيYن و المختصYن 'ي المجال البي,+ من أج

مرات العديد من الدول و الهيئات الرسمية و الغ3Y رسمية و الجمعيات كما الأفراد عgى سن قوانYن و معاهدات و عقد مؤت كما تعمل

رات �Nدف و ندوات عgى الصعيد الدو�ي أو المحgي، كما وضعت برامج  و قامت بعديد الحملات التوعوية التحسيسية، كل هذه المباد

ية المتاحة، و تنبيه مستوى الأفراد و المؤسسات بالإضافة إ�ى حسن الاستغلال لمختلف الموارد الطبيعأساسا لإشاعة الو\ي البي,+ عgى 

 للمشكلات ال6+ تتعرض لها البيئة مع اق3eاح حلول تتناسب معها.

يئة، من خلال الب تعت34 وسائل الإعلام من أبرز المؤسسات الاجتماعية و الثقافية ال6+ ينتظر مNSا القيام بدور مهم 'ي مجال حماية

علام البي,+ احد أهم نشر ثقافة بيئية ايجابية داخل المجتمع تقوم عgى تنمية و\ي الأفراد ببيئNOم و ترشيد سلوكهم اتجاهها. يمثل الإ 

ل شاكالروافد الإعلامية المتخصصة 'ي المجال البي,+، ظهر حديثا و ازدادت الحاجة إليه مؤخرا تزامنا مع تعاظم التحديات و الم

ه3Y بالقضايا البيئية دوليا و قاريا و محليا. من هنا أض�ى للإعلام البي,+ دور حيوي 'ي التوعية و تعبئة الجهود و زيادة اهتمام الجما

 البيئية و الإسهام الفردي و الجما\ي 'ي إيجاد حلول لها.

البيئة و حماي()ا �ي المجتمع؟  كيف يساهم الإعلام البي�� �ي خدمةمن خلال هذا التقديم نطرح التساؤل التا�ي :   

  .المفاهيم المفتاحية للدراسة: 1

: البيئة -  

ابن (عرفها ابن منظور 'ي معجمه "لسان العرب"، البيئة من الفعل تبوأ : نزل و أقام، نقول تبوأ فلان بيتا ، أي اتخذه م�dلا 

)382منظور.  

ي أو المدرسة أو بسياق الاستعمال و أبعاده، فقد نقول عن الم�dل أو ال�فالبيئة مصطلح شائع الاستخدام يرتبط مفهومها و مدلولها 

 العمل و غ3Yها بيئة الإنسان، أي محيطه الذي يتواجد و يعيش فيه.
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ية من ماء و هواء لا يختلف التعريف الاصطلا�ي للبيئة عن معناها اللغوي كث3Yا، حيث تعرف بأ�Nا مجمل الأشياء و المكونات الطبيع

    )14-2011،13عباس ع�ي الخفاف،(و تربة و معادن و غ3Yها  ال6+ تحيط بالكائنات الحية  و تؤثر عgى وجودها 

 : الإعلام البي��  -

لم+ البي,+ بأنه: نقل ذو طابع بي,+ من وكالات أو منظمات غ3Y حكومية، وذلك من أجل إثراء معارف الجمهور و التأث3Y عرفه البنك العا

  )2016،3(وهابي،عgى أرائه و أفكاره و سلوكاته اتجاه البيئة 

  أي أنه إعلام متخصص، �Nتم بنقل و صناعة مضامYن تعالج قضايا بيئية مختلفة.

  حماية البيئة: -

و تشمل هذه ، ة البيئة هو المحافظة عgى مكونات البيئة و الارتقاء [Nا، و منع تدهورها أو تلو�Nا أو الإقلال من حدة التلوثحماي

 )2009،10(الفاعوري،المكونات الهواء و البحار و المياه الداخلية 

  خدمة البيئة:  -

و الجماعات كما المؤسسات الرسمية و الغ3Y رسمية الN� +6دف خدمة البيئة  ي مجمل النشاطات و الجهود المبذولة من طرف الأفراد 

أساسا إ�ى المحافظة عgى البيئة و العمل عgى ترقيNOا. انطلاقا من روح المسؤولية و الواجب اتجاهها ع34 كافة أشكال التفاعل الايجابي 

  و تعزيزه بYن الأجيال.

  أهمية البيئة �ي حياة الأفراد و المجتمعات:. 2

مفتاح الوجود و عامل تتوقف عليه حياة الكائنات الحية و استمرارها، تستمد مNSا كل عناصر وجودها من ماء و هواء و نبات البيئة 

و معادن ... و غ3Yها. وجود الإنسان مرتبط بوجودها و أي مساس [Nذه العناصر يؤدي إ�ى اضطراب و إخلال بنظم الحياة ككل . إن 

بما ف`Nا عاملا أساسيا يضمن قدرة الأفراد عgى عيش حياة صحية و   سلامة لكل الكائنات الحية، يعد وجود بيئة متوازنة يع¤+ أساسا

منتجة. كما أن استثمار مختلف الإمكانيات و الموارد ال6+ تحوزها بشكل مدروس و فعال يأخذ بعYن الاعتبار التوازن البي,+ و حق 

الاجتما\ي و الاقتصادي. ازداد الاهتمام عالميا بشؤون البيئة 'ي العقود الأخ3Yة و الأجيال القادمة يوفر فرص للNSضة و تحقيق النمو 

برزت 'ي الساحة تساؤلات و مطالب عديدة بضرورة الاعتناء بالبيئة و جعلها أولوية ضمن الخطط و السياسات، إدراكا من المجتمع 

  الدو�ي ككل عgى أهميNOا و تعاظم التحديات ال6+ تواجهها حاليا. 

ن الإنسان جزء من النظم البيئية و مكون أسا©¨+ من مكونا�Nا، سلامة و نمط حياته مرتبط [Nا و بسلوكاته 'ي حضر�Nا، لهذا لا بد إ

من التنويه عgى أهمية الاعتناء [Nا والعمل عgى إشاعة الو\ي الإيجابي اتجاهها و إكساب الأفراد كما المؤسسات ثقافة بيئية صحية 
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بما ف`Nا وسائل الإعلام المختلفة. من هذا المنطلق تتجgى أهمية البيئة بالنسبة للفرد و  ائل المتاحة 'ي المجتمع.باستغلال كافة الوس

  المجتمع. 

  

  : أسباب تزايد الأزمات البيئية. 3

شهد العالم بعد الحرب العالمية الثانية تطورا علميا و تقنيا سريعا نتج عنه اختلال 'ي التوازن البي,+ و بشكل واضح و أن ما أدخله 

الإنسان من ملوثات لم تكن معروفة 'ي السابق ساهم 'ي زيادة سعة هذا الاختلال، حيث بدأت إثارة 'ي التوازن الطبي¬ي بYن الأحياء 

ئية و بشكل أدى إ�ى انقراض بعضها أو إ�ى زوالها كليا. و تتمثل هذه المتغ3Yات المستحدثة علميا و تقنيا بما تقذفه 'ي النظم البي

المصانع ووسائل المواصلات من ملوثات أو ما تسببه عملية استخدام مبيدات الآفات الزراعية المستخدمة لإزالة الأدغال و قتل 

كائنات الحية و البيئة، إضافة إ�ى الملوثات الأخرى الناتجة عن المفاعلات لنووية و العوامل الحشرات من تأث3Yات تراكمية عgى ال

  )15، 2010(غازي مCD،الكيميائية و الإحيائية 

كما أن عمليات التنمية و التطور التق¤+ الذي حققته المجتمعات، إضافة إ�ى العوامل الطبيعية ال6+ تحدث 'ي الأرض و 'ي الغلاف 

أثر بشكل مباشر و كب3Y عgى التوازن البي,+، و أفقد البيئة هناك الكث3Y من عناصرها بفعل الاستغلال المفرط لهذه العناصر الحيوي، 

تحت دافع تحقيق أق²¨° معدل ممكن للنمو الاقتصادي، مما أف±¨° إ�ى تصاعد الدعوة إ�ى إعادة النظر 'ي هذا المفهوم الاقتصادي 

تبار ما يطلق عليه التنمية المستمرة أو المتواصلة، ال6+ 'ي إطارها لا يتم التضحية بجيل عgى حساب الضيق للتنمية، ليأخذ 'ي الاع

  ) 115، 2014(عبد اللطيف عابد،جيل أخر، و إنما ترا\ي العدالة 'ي اقتسام ال´3وات الطبيعية بYن الأجيال المتعاقبة 

�ى تزايد الحاجات و تضاعف الأنشطة البشرية المختلفة ال6+ تسبب كما أنه من الواضح أن تزايد عدد السكان 'ي المعمورة أدى إ

كان بشكل مباشر أو غ3Y مباشر عgى البيئة، كالاسNOلاك و الاستغلال المفرط و سوء الاستخدام للطبيعة و بعض المواد  الضرر سواء

المتوفرة. بالإضافة إ�ى التلوث بكافة أشكاله و فقدان الحيوية. مما يؤدي إ�ى إختلالات  بYن الحاجات المdeايدة للاسNOلاك و بYن الموارد 

  الأرا¶¨+ الفلاحية أمام توسع البنايات الإسمنتية و غ3Yها.  

  : أساليب حماية البيئة .4

إن دور الحفاظ عgى البيئة و حمايNOا من مختلف أشكال التعدي البشري عل`Nا، مهمة يجب أن يضطلع [Nا الجميع، تعتمد عgى 

تضافر جهود الأفراد و المؤسسات و الحكومات و المنظمات و المختصYن 'ي المجال البي,+ من ناشطYن و علماء 'ي كل أرجاء العالم . عgى 

  ل كل الوسائل المادية والتكنولوجية و الأساليب القانونية و التوعوية. من أهم هذه الأساليب نجد:  كل المستويات و باستغلا

: مع زيادة الضغوط الاجتماعية و الاقتصادية عgى البيئة و عناصرها خلال �Nايات القرن العشرين و بدايات بالوKي البي�� الاهتمام -

يم+ و ع34 وطننا العربي و 'ي العالم بشكل عام، ازدادت الحاجة إ�ى إكساب الأفراد و القرن الواحد و العشرين عgى المستوى الإقل

قدير الجماعات الخ34ة و الدراية الكافيتان بعناصر و مكونات و قضايا البيئة و فهم العلاقة التأث3Yية المتبادلة بYن الإنسان و بيئته، و ت
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ف عgى المشاكل و الإشكاليات البيئية، و التدرب عgى حلها و منع حدو�Nا، و تجنب قيمة المكونات البيئية الأساسية المحيطة، و التعر 

الوقوع 'ي الكوارث البيئية أو ذات الصلة قبل وقوعها و ما ي3eتب عل`Nا من أزمات اجتماعية، أو اقتصادية أو سياسية 'ي بعض 

القطاعات الحكومية و الخاصة 'ي مجتمعاتنا العربية، الأحيان، فالو\ي البي,+ هذا يجب أن تقوم به مؤسسات المجتمع المدني و 

  )15، 2011( عباس عNي الخفاف،ليصبح الفرد العربي متخذ القرار البي,+ واعيا بمتطلبات الف3eة القادمة و مدركا لاحتياجا�Nا 

القيم و القواعد ال6+ يتعلمها : تبدأ من الأسرة و المدرسة و مختلف مؤسسات التنشئة الاجتماعية من خلال مجمل الQRبية البيئية -

  الطفل و تستمر معه ع34 سنوات تعليمه. لتصبح بمثابة مبادئ ناظمة لحياته، تحكم علاقته ببيئته. 

: يقصد [Nا تلك المعارف و الممارسات و العادات و المسلمات ال6+ يكتسN¹ا الإنسان من مختلف المصادر الثقافة البيئية إشاعة -

ال�ي و الكتب و المجلات ووسائل الاتصال و الإعلام المختلفة و غ3Yها، ال6+ تخص القضايا البيئية مباشرة و تع¤°  كالعائلة و المدرسة و 

بكل ما يدخل ضمن علاقة الفرد و الجماعة ببيئNOم. كما يمكن ترقية هذا النمط من الثقافة بإشراك و المثقفYن و المختصYن بالمجال 

  و 'ي عملية صنع القرار البي,+. البي,+ 'ي الحوارات و النقاشات 

: تعت34 الحوافز المادية و المعنوية من أهم مقومات نجاح  المبادرات البيئية و فعاليNOا، خصوصا التطوعية مNSا، منح الحوافز البيئية -

سيلة يمكن استثمارها 'ي كو�Nا ترتبط بالجهد الشخ²¨+ و الجما\ي انطلاقا من روح المسؤولية و الانتماء للبيئة المحيطة. فالحوافز و 

  التشجيع كما أ�Nا أداة ترغيب للعمل و دعم الجهود واستمرارها نحو حب البيئة و الاهتمام بمختلف القضايا ال6+ تمسها.

  ماهية الإعلام البي,+:   .5

  :تعريف الإعلام البي,+ 1.5

يعت34 الإعلام البي,+ رافدا جديدا 'ي مجال الإعلام، برز كتخصص 'ي بداية السبعينات من القرن الما¶¨+ . المصطلح تعب3Y مكون 

لمفهومYن، هما الإعلام و البيئة، يعد الأول بمثابة ال3eجمة الموضوعية للأخبار و تزويد الناس بالمعلومات و الحقائق بشكل يساعدهم 

ي و جما\ي اتجاه مختلف الوقائع، وأما الثاني فهو ذلك التعب3Y عن المحيط الذي تعيش فيه الكائنات الحية من عgى تشكيل رأي فرد

ظ أرض و ماء و هواء و تربة و غ3Yها، و با½ي الأشياء و الموجودات ال6+ تأثر عgى حياته، و يمثل الإعلام أحد المحاور الأساسية 'ي الحفا

وقف عليه تكوين الو\ي و إشاعة المعرفة و المعلومات البيئية و نقلها و �Nيئة الجمهور لتقبلها و التفاعل عgى البيئة و حمايNOا، حيث يت

 )309، 2015( عفيف،معها لنشر قيم جديدة خاصة تحم+ البيئة أو تدعو للتخgي عن سلوكيات تضر [Nا  

المتعلقة بالبيئة من خلال وسائل الإعلام، [Nدف إيجاد درجة  و منه يعرف الإعلام البي,+ عgى أنه عملية إنشاء و نشر الحقائق العلمية

  )16، 2004( عربيات، مزاهرة،من الو\ي البي,+ 
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كما يعرف الإعلام البي,+ أيضا هو تلك الوسيلة أو الأداة ال6+ تعمل عgى توضيح و إبراز المفاهيم البيئية من خلال إحاطة الجمهور 

المتلقي و المسNOدف بالرسالة الإعلامية البيئية بكافة الحقائق و المعلومات الموضوعية و تسليط الضوء عgى كل المشاكل البيئية من 

  )5، 2023(نويري،حس_ن،بعد وقوعها ، و ينقل للجمهور المعرفة و الاهتمام و القلق عgى بيئته.  بدايNOا و ليس

مما سبق يمكن القول أن الإعلام البي,+ تعب3Y عن ذلك الاستخدام لكافة الوسائل الإعلامية المختلفة 'ي إيصال المعلومات و إثارة 

  ذات الصلة مع الجمهور المتلقي 'ي المجتمع. النقاش و تبادل للآراء حول موضوع البيئة و القضايا

  :نشأة و تطور الإعلام البي,+ 2.5

و ذلك 'ي مدينة (مي¤+ سوتا)  1870ترجع الأصول الأو�ى لاهتمام وسائل الإعلام بالبيئة إ�ى السبعينات 'ي القرن التاسع عشر 

وسائل الإعلام و الصراع الدائر بشأن البيئة، فقد أسس بالولايات المتحدة الأمريكية، فللمدينة أهميNOا 'ي تاريخ العلاقة بYن 

)Hallock ى وجه التحديد الحياة ال34ية 'ي المدينة، و المجلة ال6+ اختفت تماما من الوجود تركت أثراgمجلة عنيت بقضايا البيئة و ع (

'ي كب3Yا 'ي تشكيل جماعات حماية البيئة لمدة طويلة بعد اختفاNÇا، و 'ي انجل3eا أنشأ ( ادوارد هيث) رئيس وزراء بريطانيا وزارة البيئة 

نات من القرن الما¶¨+، و بدأ الصحفيون و الإعلاميون �Nتمون بمعالجة القضايا البيئية عgى نحو مختلف عندما أولت أوائل السبعي

  )512-511، 2008(بسيوني،ملكة انجل3eا الأم3Y تشارلز شرعية للقضايا البيئية ال6+ تبنNOا جماعات الضغط 

ات منذ �Nاية السبعينات من القرن الما¶¨+ إ�ى اليوم، بداياته كانت عموما شهد الإعلام البي,+ كمفهوم و استخدام مراحل و تطور 

كموضوع إعلامي ينقل الأخبار و �Nتم بالبيئة بشكل عام، إ�ى أن أصبح فرع إعلامي متخصص له سياسات و خطط و برامج تخدم 

  أهداف بيئية مختلفة. يمكن رصد مراحل تطور الإعلام البي,+ 'ي ثلاث مراحل أساسية:  

  : عرفت بالتناول العابر لبعض القضايا البيئية فور حدو�Nا، لغرض التنبيه و الإثارة غالبا.حلة الأوfىالمر 

:  ي مرحلة بدأ ف`Nا الإعلام المتخصص بال34وز، بظهور مجالات جديدة موجهة إ�ى قطاعات و فئات معينة من المهتمYن المرحلة الثانية

  ار عن مواضيع محدودة.و المتخصصYن، بما ف`Nا الاهتمام بنقل أخب

: عرفت بما يسم° الإعلام الجماه3Yي، أدى انتشاره الواسع و تعدد مجالات اهتماماته إ�ى بلورة أفكار و رؤى معينة المرحلة الثالثة

  لدى جمهور المتلقYن من خلال مستويYن : 

 المستوى الإخباري  -

  )123، 2011( الجبور،مستوى خلق رأي حول القضايا و الموضوعات البيئية  -

  : وسائل الإعلام البي,+  3.5

 تعت34 وسائل الإعلام بمختلف أنواعها و أشكالها السمة الممdYة للعصر، تجلت تأث3Yا�Nا عgى حياة الفرد و المجتمع 'ي كل أركان الحياة،

أهم وسائل الإعلام نجد  تحرك العقول و تغ3Y الاتجاهات 'ي كل المجالات. من خلال ما تقدمه من مضامYن إعلامية و اتصالية.  من
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وسائل الاتصال الجماه3Yية المختلفة كالتلفزيون و الإذاعة و الصحف و المجلات و مختلف مواقع و ووسائط الاتصال الحديثة عgى 

الشبكة العنكبوتية. كلها وسائل أصبحت جزء لا يتجزأ ن عملية التثقيف كما أضحت تنافس با½ي مؤسسات التنشئة الاجتماعية 'ي 

  ية الأجيال و الجماه3Y كال3eبية البيئية عgى سبيل المثال. تتعدد هذه الوسائل فنذكر أهمها: ترب

: يعد التلفزيون واحد من أهم وسائل الاتصال الجماه3Yي، حافظ عgى هذه المكانة منذ اكتشافه إ�ى اليوم، رغم التلفزيون  -

  التحولات الثورية ال6+ أحدثNOا التكنولوجيات الرقمية مؤخرا، نظرا لما يتمتع به من خصائص و ممdYات ينفرد [Nا عن با½ي الوسائل. 

ف الوصول إ�ى الجماه3Y العريضة، إ�ى الجمهور العام مختلف المشارب و الأهواء فرسالته ذات التلفزيون ذا طبيعة خاصة فهو يسNOد

أو تلك الجماه3Y العريضة الMASS  +6طبيعة عامة شأ�Nا شأن معظم وسائل الاتصال الجماه3Yي ال6+ تسNOدف الوصول إ�ى الحشد 

أن التلفزيون مقارنة مع با½ي الوسائل أنه يجمع بYن الحركة و ، إلا )58، 2010( الخليفي،تقع 'ي نطاق التغطية الجغرافية له 

الصورة و الصوت و التغطية المباشرة للأحداث من مكان الحدث مباشرة لحظة وقوعه. و هذا ما يجعله وسيلة فعالة 'ي الإعلام 

  ضوع البيئة. البي,+ من خلال الإعلام و الإخبار و التثقيف  ع34 مختلف ال34امج و الأنشطة الN� +6تم بمو 

كما أن ال34نامج التلفزيوني الخاص بالتوعية البيئية يكون أك´3 فعالية 'ي نقل المعلومات اذ اعتمد صيغ 'ي التقديم بانتقال من صيغ 

ردود الحديث المباشر و الحوارات إ�ى التعليق مع الأفلام المتحركة و الصور الثابتة و الأخبار و توفر صيغة المناقشات و الأسئلة و ال

بحيث يأتي كل هذا مناسبا لتغي3Y الطابع السردي لل34نامج و هذا ما يساعد ا�ى حد ما 'ي تقبل المشاهد للمضامYن الفكرية لل34نامج و 

التأثر [Nا، و كذلك متابعته فضلا عن توفر عنصر التشويق، و يمكن أن ندخل 'ي العملية التعليمية صورا أو نماذجا من الحياة 

  )61، 2014(العبيدي،لبيئة ما  ي 'ي الواقع المعاصرة عن ا

: تعد الإذاعة ( الراديو) من أهم وسائل الاتصال، إذ مكنت المجتمعات الإنسانية من إرسال الصوت الإنساني، و الموسيقى، الإذاعة -

مeن السفن و الطائرات،  و الإشارات بأنواعها المختلفة، إ�ى أرجاء متعددة من العالم، و بفضلها أصبح 'ي إمكان المسافرين عgى

  )17، 2010(الشاري،الاتصال و تبادل المعلومات، كما يمكن استخدام موجات الإذاعة 'ي الاتصال بالفضاء الخارÌي 

فالإذاعة  ي وسيلة اتصال بYن الشعوب و المجتمعات و الأمم، كما أ�Nا مرفق من مرافق التعليم المهمة، حيث يمكن أن تضيف إ�ى 

  )17، 2002( الدليمي،د المجتمع شيئا من الثقافة و العلم و الإدراك الحÍ¨+ كل فرد من أفرا

من هنا تستطيع الإذاعة أن تقوم بدور هام 'ي مجال التثقيف و ال3eبية البيئية لجمهور المستمعYن، انطلاقا من ممdYا�Nا و خصائص 

النظر عن المستوى التعليم+ للمستمع ووقت و مكان  إرسال و وصول الرسائل الإعلامية لشرائح اجتماعية و جغرافية واسعة، بغض

  تواجده. ع34 برامجها المتنوعة بما 'ي ذلك تلك ال6+ تتناول القضايا البيئية.

: تمثل الصحافة المكتوبة وسيلة إعلامية و معرفية هامة، مازال الكث3Y يعت34ها بمثابة الوجبة الصباحية ال6+ الصحافة المكتوبة -

نظرا لما تحتويه من أخبار و معلومات و تعليقات و صور و نقل لأراء و مواقف و غ3Yها. عن مواضيع عديدة سياسية يتناولها يوميا، 
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كانت أو اجتماعية أو ثقافية أو بيئية فضلا عن الأحداث الساخنة عالميا و محليا، تنقلها بمزيد من التفاصيل و أساليب توضيح 

حصائيات و الخرائط ... الخ. لهذا تستطيع أن تلعب الصحافة المكتوبة دور مهم 'ي معالجة مختلفة كالصور و الرسوم البيانية و الإ 

قضايا البيئة و إشاعة الو\ي البي,+ بYن جمهورها المتمdY بمعرفة القراءة و الكتابة و تمتعه بمستوى من الثقافة. من خلال نقل 

  معلومات و الأخبار و أراء لمتخصصYن و ناشطYن 'ي المجال. 

: يعت34 الان3eنت من أعظم انجازات الإنسان 'ي القرن العشرين، و من أفضل الطرق و أقصرها أيضا 'ي الحصول عgى الأنQpنث -

المعلومة و إعادة مشاركNOا مع با½ي المستخدمYن. سهلت عgى الإنسان تسي3Y شؤونه  كما غ3Yت من أنماط حياته و وسعت 'ي شبكة 

اجة للحركة و التنقل، ع34 مختلف التطبيقات و الوسائط. برز من خلال هذه الأخ3Yة ما يسم° علاقاته مع الآخرين من دون الح

بالإعلام البديل أو الإعلام الاجتما\ي كنمط إعلامي جديد أهم ما يمdYه عن الإعلام التقليدي أنه غ3Y رسم+ و لحظي كما انه تشاركي، 

صة ومجتمع المدني  و حفز أيضا المشاركات الشعبية 'ي مجال حماية البيئة مما حفز المبادرات الفردية و الجماعية لجمعيات متخص

 و العمل عgى ترقيNOا. 

: وسيلة اتصالية و جماه3Yية مطبوعة لا تزال لها مكانة خاصة عند القراء خصوصا و قد أصبح للكث3Y مNSا نسخ و المجلات -

و جودة عالية بالإضافة عgى أ�Nا دورية نجدها 'ي الغالب أسبوعية أو إصدارات الك3eونية. تتمdY عن الجرائد 'ي أن ورق طباعNOا ذ

شهرية. تغ3Yت مضامYن المجلات و مواضيع اهتمامها منذ بدايات ظهورها إ�ى شكلها الحا�ي، من سلسلة ثقافية تطرح مواضيع عامة 

ددة كالاقتصاد و السياسة و الرياضة و تخص الأدب و الفنون إ�ى مواضيع أك´3 تنوعا و تخصصا . فمNSا من تركز عgى قضايا مح

الصحة و البيئة ... و غ3Yها . للمجلة و ما تمتلكه من خصائص تقنية كجودة التصوير و الطباعة و استخدام الألوان و الأشكال 

صور لمختلف المتنوعة  و مواضيع متخصصة، قدرة عgى إبراز القضايا البيئية و جعلها عgى سلم الأولويات عند الجمهور، ع34 عرض 

الكوارث الطبيعية و الجرائم البيئية، كما التنبيه لبعض الأخطار الN� +6دد الطبيعة و استشراف لحلول مناسبة ع34 مضامYن إخبارية 

  أو مقالات من قبل ناشطYن و مختصYن.

م جمهور جالس. و قد يقصد [Nا : تتمثل السينما 'ي تقنية تسجيل و عرض الأفلام عgى شاشة كب3Yة و 'ي قاعة مظلمة و أماالسينما -

  )119، 2013(دليو،صناعة الأفلام أو مكان عرضها 

لا تزال السينما تحتفظ بمكانNOا كفضاء إعلامي ترفيÐ+ تعرض فيه الأفلام من إنتاجات كلاسيكية و حديثة، بل و تطورت تماشيا مع 

عة الثقيلة ال6+ تضا ي أنواع أخرى من الصناعات. فقد التغ3Yات و المستجدات ال6+ نكتشفها يوميا إلا أن أصبحت بمثابة الصنا

أصبحت فن و صناعة ثقافية لها اثر كب3Y عgى تكوين الرأي العام، و توج`Nه نحو قضايا معينة، من خلال قدر�Nا عgى القيام بعمليات 

الضمنية ال6+ تمررها من خلال مختلف دعائية ضخمة لأجندة معينة قد تكون بيئية مثلا،  بالإضافة إ�ى الرسائل و القيم المباشرة و 

 الإنتاجات.
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عادة ما نجد جهات وصية بموضوع البيئة تلجأ ا�ى المعارض و الندوات كوسيلة و أسلوب مهم جدا 'ي  :الندوات و المعارض - 

أي العام بسبل التعامل التعريف بالقضايا البيئية المختلفة خصوصا المستجدة مNSا، و بجهودها المبذولة 'ي إطار تنوير الزوار و الر 

  الأمثل مع البيئة المحيطة بكل مكونا�Nا و صيانة مواردها من  الاسNOلاك المفرط والاست�dاف.

تعد الندوات و المعارض فرصة جيدة و بمثابة حدث اتصا�ي متمdY، قد يسNOدف فئات معينة أو واسعة من المجتمع، يمكن استغلالها 

الو\ي لدى الزوار بواسطة تقنيات عديدة كالمطبوعات و المجلات و اللوحات الاشهارية والملصقات و 'ي نشر الثقافة البيئية و إشاعة 

  الصور و الأشرطة المسجلة و غ3Yها ...

  : هداف الإعلام البي,+ و أهميتهأ 4.5

المكتوبة و المسموعة و المرئية تتمثل مهمة الإعلام البي,+ كوافد إعلامي جديد 'ي استغلال كافة وسائل الإعلام و الاتصال بما ف`Nا 

 لمحاولة الارتقاء بفكر الإنسان و سلوكه أو المجموعة المسNOدفة أو المجتمع ككل. فيما يتصل بالو\ي الفردي و الجم¬ي بالبيئة وعلاقNOا

وأن تنسج  معه  بحياة جميع الكائنات ووجودها عgى الأرض من جهة  و بYن البيئة و التنمية بأبعادها المختلفة من جهة ثانية،

علاقات و روابط اتصال فكرية و حوارية و تنفيذية بما يجعله قادرا عgى بلورة أفكاره و تصرفاته لخدمة القضايا البيئية و استجابة 

  لمتطلبات التنمية المستدامة.

و 'ي غرس قيم  تحم+ البيئة و هذا و قد أكدت اغلب الدراسات 'ي هذا المجال عgى أهمية دور وسائل الإعلام 'ي تكوين الو\ي البي,+ 

تحافظ عل`Nا، بما ف`Nا العمل عgى تحويل المواضيع البيئية إ�ى أولويات الاهتمام الجماه3Yي، كما أنه الضروري تأهيل و إعداد عاملYن 

د البيئة، ح6° مختصYن  'ي مجال الإعلام البي,+، من خلال تكويNSم و دعمهم بقاعدة معرفية عريضة و دقيقة عن المشكلات الN� +6د

  يصل الإعلام البي,+ لتحقيق أهدافه المرجوة.

إن من أهم  مراحل التغي3Y و التقدم  ي أن ي¬ي الإنسان ما يقوم به و لماذا، فالو\ي هو الخطوة الأساس لأنه اللبنة ال6+ تقوم عل`Nا 

 3Yى تغيg3تبة عeى من هنا با½ي الخطوات كما يمكن من خلالها أن يتحمل الإنسان النتائج المgسلوكاته و مواقفه اتجاه قضية ما. يتج

أن أهم أهداف الإعلام البي,+ هو إحداث هذا الو\ي ورفع الحس بالبيئة لدى الجمهور من متلقي المضامYن الإعلامية البيئية، ليكونوا 

لوقوف أمام أشكال التعدي عل`Nا و مواطنYن ايجابيYن فاعلYن 'ي وسطهم و مساهمYن 'ي التنمية المستدامة. بمحافظNOم عgى البيئة و ا

  بالتا�ي معاول بناء لا معاول هدم، بما يحدثونه من فساد وسوء استخدام للموارد الطبيعية و الإضرار [Nا .

  و من جهته حدد مؤتمر تبليÍ¨+ (عاصمة جورجيا) أهداف الإعلام البي,+ 'ي ضوء أهداف ال3eبية البيئية فيما يgي: 

  ام ب3eابط الجوانب الاقتصادية و السياسية و الايكولوجية 'ي المناطق الحضرية و الريفية .تعزيز الو\ي و الاهتم -

  إتاحة الفرصة لكل فرد لاكتساب المعرفة و القيم و روح الالdeام و المهارات الفردية لحماية البيئة و تحسيNSا. -
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المجتمع و عgى العموم يمكن أن نحصر أهم أهداف الإعلام خلق أنماط جديدة من السلوك تجاه البيئة لدى الأفراد و الجماعات و  -

  البي,+ فيما يgي: 

إشاعة الثقافة و المعرفة حول البيئة، من خلال نشر المفاهيم و المعارف و القيم و التصورات الفكرية عن البيئة و ما تواجهها من  *

لف الأدوار المنوطة [Nا، عgى كافة المستويات المحلية و تحديات، كما تسليط الضوء عgى المؤسسات المعنية بقضايا البيئة و مخت

  الوطنية و العالمية.

الارتقاء بالو\ي البي,+، و  ي إشارة إ�ى تلك المجهودات ال6+ تعمل عgى الرفع من مستوى إدراك الفرد بجوانب Ñ¨+ء معYن، كإدراكه  *

  نفعها و ما قد يضرها من سلوكات.فكريا و حسيا بأهمية البيئة المحيطة، و معرفة كل ما من شأنه أن ي

تنوير الجمهور المتلقي بمختلف طرق حماية الموارد الطبيعية و حسن استغلالها و ترشيد اسNOلاكها و الوقوف أمام مختلف أوجه  *

  العبث [Nا، خاصة تلك المصادر الطبيعية ال6+ يتسع و يتعدد نطاق استخدامها .

Yن و الجهات الوصية  'ي المحافظة عgى ال´3وات البيئية و حمايNOا من الاست�dاف و محاربة تثمYن المجهودات ال6+ يبذلها الفاعل *

التلوث بكافة أشكاله، بالإضافة إ�ى حث الأفراد عgى مد جسور التعاون مع السلطات الوصية عgى اختلاف مستويا�Nا محليا و 

  يانة البيئة و التخفيف من عمليات الاسNOلاك المفرط لعناصرها.إقليميا و ح6° عالميا للعمل عgى انجاز مشاريع و برامج من أجل ص

توضيح مختلف الطرق و التقنيات ال6+ من شأ�Nا أن تساهم 'ي حماية ال´3وات البيئية، من خلال تسليط الضوء عgى بعض  *

dاف العشوائي للموارد، مع توضيح الاستخدامات الحديثة و المتطورة ال6+ يمكن الاعتماد عل`Nا 'ي التقليل من حدة التلوث و الاست�

  أهمية استغلالها .

الإنذار المبكر و رصد أي خلل بي,+ يحدث و تحريكه للرأي العام، و الضغط عgى الحكومات من أجل سن القوانYن الهادفة إ�ى  *

   )90-89، 2013( بن مهرة،حماية البيئة 

 : جمهور الإعلام البي,+ 5.5

  من هو جمهور الإعلام البي,+ و ماذا ينتظر من وسائل الإعلام ؟  

انه جمهور ذكي لم يعد يقبل رشقة بالمعلومات المعاد تدويرها، و أصبح ينتظر إعلاما موثوقا و تحليلا علميا يرتفع بموضوع البيئة إ�ى 

  مستوى القضية الك34ى.

و فئات عديدة داخل المجتمع تتقاطع فيه الأعمار و الاختصاصات، و ليس للإعلام البي,+ اليوم جمهور واسع و ممتد إ�ى مجالات 

محصورا 'ي فاعلYن و ناشطYن مهتمYن بالبيئة و قضاياها. صحيح أ�Nم يمثلون بالإضافة إ�ى الباحثYن العلميYن 'ي مجال البيئة 

لا�Nم المباشرة، إلا انه عgى الإعلام البي,+ الفعال أن القاعدة الأساسية لجمهور الإعلام البي,+ و محركها، لأنه يعالج اهتمامهم و انشغا
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يث3Y النقاش و يجلب اهتمام با½ي الفواعل المجتمعية: من هيئات سياسية ومؤسسات حكومية و اقتصادية، ناهيك عن با½ي الفئات 

  الاجتماعية من طلاب و مهنيYن و مثقفYن و أرباب الأسر و غ3Yها.

مام الجمهور العربي بالبيئة و قضاياها بصفة عامة، فالأجدى إعادة النظر 'ي الرسالة الإعلامية و و إذا كان هناك من يرى عدم اهت

  )107، 2014(إسماعيل محمد، أسلوب المعالجة  لإثارة اهتمام الجمهور بشكل أك34 

تسNOدف التغطية الإعلامية لقضايا البيئة العديد من الفئات و القطاعات، تختلف الأهداف ال6+ من أجلها توجه الرسالة الإعلامية 

  لكل فئة من الفئات، كما تختلف أساليب الاستمالة و الإقناع، و من أهم هذه الفئات: 

يملكون سلطة اتخاذ القرار عgى عدة مستويات من إصدار : أي من صانعو القرار و متخذوه من التشريعي_ن و التنفيذي_ن -

  لتشريعات و صك لقوانYن إ�ى الحث عgى العمل بتداب3Y و إجراءات اح3eازية و غ3Yها. 'ي سبيل تب¤+ سياسة بيئية حكيمة و سليمة.

م القدرة عgى التأث3Y 'ي التوجهات : أي مجموع الأفراد الذين يتمdYون عن با½ي الأفراد 'ي نوا�ي معينة لهقادة الرأي �ي المجتمع -

العامة و السلوكات داخل المجتمع، كما يمتازون باطلاعهم عgى الشأن العام و مختلف القضايا كموضوع البيئة مثلا، حيث يمكNSم 

هود من من خلال وسائل الإعلام إنارة الرأي العام و حNÓم عgى ممارسة الضغوط عgى مختلف السلطات لاتخاذ تداب3Y أو تصويب ج

  شا�Nا أن تصون البيئة و تحد من الإضرار [Nا.  

: باعتبارهم فئة فاعلة من المجتمع المدني تمثل قاطرة المجتمع، كما يعدون وسيلة من وسائل تنشيط أعضاء الجمعيات الأهلية -

تبص3Y با½ي الأفراد نحو زوايا  المشاركة الاجتماعية الفعلية 'ي حماية البيئة، بالإضافة إ�ى دورهم الضاغط عgى متخذي القرار و 

  مظلمة �Nدد البيئة.

'ي تحديد أولويات اهتمامات المواطن العادي 'ي  -كما أثبتت البحوث و الدراسات  –: بما لهم من دور أسا©¨+ القيادات الإعلامية -

  )199 -198، 2002(أبو زيد،كافة القضايا و المشكلات و من بيNSا قضايا البيئة 

   :المعالجة الإعلامية لقضايا البيئة. أساليب 6

يعتمد الإعلام عموما و الإعلام البي,+ خصوصا عgى نماذج مختلفة 'ي التغطية الإعلامية لقضايا البيئة، مNSا من تقوم عgى المعالجة 

العلاقات و  السريعة الظرفية، 'ي حYن يعتمد البعض عgى المعالجة المتعمقة الشاملة تسNOدف تشريح الوضع البي,+ و مختلف

  العوامل ال6+ يرتبط [Nا. عgى العموم يمكن أن نرصد نموذجYن 'ي أساليب التغطية الإعلامية لموضوع البيئة هما : 

: و تشمل مختلف المعالجات الإعلامية من مواد مكتوبة أو مسموعة أو مرئية 'ي شكل متابعات و نقل للأخبار حول النموذج الأول 

عن أسباب القضية و تبعا�Nا، تقل وفق هذا النموذج التغطيات المتخصصة العميقة ال6+ تقوم  الأحداث و الوقائع مفصولة
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بتحقيقات ميدانية عن كل ما يتعلق بالبيئة. و هذا لا يؤدي غالبا لاكتساب فهم و دراية كافيتYن بالبيئة و بالتا�ي عدم �Nيئة الجمهور 

  ة .و مساعدته لتب¤+ اتجاهات ايجابية نحو قضايا البيئ

: يتمثل 'ي النظرة المتكاملة لقضايا البيئة 'ي علاقا�Nا العضوية بالقضايا المجتمعية الأخرى و هو نمط من المعالجة النموذج الثاني

يتب¤° مفهوم الاستمرارية و الشمول و المتابعة الدائمة، و إبراز علاقة التأث3Y و التأثر، بYن مشكلات البيئة و المشكلات الحياتية 

الجة يركز عgى إبراز قيم المشاركة و تحيد المسؤوليات و إبراز أهمية التنسيق بYن أبعاد التصدي للقضايا للمواطنYن مع تب¤+ نمط مع

 البيئية و إبراز دور الجهات المسؤولة و المشاركة 'ي تحمل أعباء و مسؤوليات الحفاظ عgى البيئة و مواجهة الأزمات و المشكلات البيئية

  )121، 2011( الجبور،

  :  لمPQتبة عOى المعالجة الإعلامية النموذجية لقضايا البيئة. النتائج ا7

  نتيجة للجهد الإعلامي المبذول 'ي مجال تناول القضايا البيئية، يمكن أن تتحقق مجموعة من النتائج من أبرزها ما يgي: 

+ الجماه3Y للبيئة و ترقيNOا إ�ى القضايا توسيع دائرة الجمهور من عدد المدركYن لمختلف القضايا المرتبطة بالبيئية، ما يؤكد ذلك تب¤ -

  العالمية ال6+ تخص كل سكان الأرض، و ليس مجرد رسائل إعلامية تختص بقضية علمية معينة و موجهة لنخب بذا�Nا 'ي المجتمع. 

يئة، و بروز أفكار و خطط  خاصة 'ي أجندة حكومية و جداول أعمال سلطات و جهات وصية مختلفة تختص بمعالجة مشاكل الب -

  بدأ يتشكل رأي عام يطالب و يساند المؤسسات 'ي حل هذه المشكلات عgى المستوى الوط¤+ و الدو�ي.

ظهور تخصصات أكاديمية و ثقافية و إعلامية تشتغل عgى المجال البي,+ و تجعله محور اهتمامها، بفعل الاهتمام الإعلامي بموضوع  -

  الجمهور المتتبع.البيئة و زيادة مستوى الو\ي و التثقيف عند 

  )109، 2012(دحمار،زيادة الاهتمام الإعلامي من خلال وسائل الاتصال الجماه3Yي بقضايا البيئة  -

بث قيم بيئية و أخلاقية و أساليب نظافة شخصية و عامة، كسلاح 'ي مواجهة التلوث بكل أشكاله و استخدام المبيدات و المواد  -

  الكيميائية.

إدماجهم 'ي حملات توعية و أنشطة بيئية من شأنه أن يشيع الأمل بيNSم و يحم`Nم من أخطار أوقات الفراغ، مساعدة الشباب و  -

  ع34 توجيه حماسهم نحو غايات نبيلة تعود بالفائدة عل`Nم و عgى المجتمع.

  : . مقومات نجاح الإعلام البي,+8

gى البيئة و إيجاد الو\ي البي,+ و نقل الخ34ات و المعارف و القيم يعت34 الإعلام 'ي مجال البيئة أحد المقومات الأساسية للحفاظ ع

الجديدة الخاصة بحماية البيئة، و الدعوة للتخgي عن السلوكيات الضارة [Nا، و توجيه الإعلام للجماه3Y من أجل تشكيل قوى 

g3م البيئة، و تحافظ عeاج سياسة إنمائية متوازنة تحNOى انgى مواردها الطبيعية .ضاغطة لحث أصحاب القرار ع  
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و ح6° يتحقق التأث3Y الايجابي لوسائل الإعلام البي,+ 'ي الجمهور، لا بد أن يكون تنسيق كامل بYن هذه الوسائل، و هذا يتطلب 

  تخطيطا علميا يقوم عgى المبادئ التالية: 

 ى دعم كافة المبادرات ال6+ تخدم البيئة.إبراز النماذج الفاعلة 'ي الميدان أو تلك ال6+ تملك تصورات ايجابية،  بالإضافة إ� -

توف3Y الإمكانيات و إتاحة الوسائل اللازمة سواء كانت المادية والبشرية مNSا، ال6+ من شأ�Nا ان تساعد عgى تب¤+ الأفكار و  -

 السلوكيات السليمة مع تغي3Y الأنماط الضارة مNSا.

 وجوب إشراك الجمعيات و الأحزاب كما المؤسسات الرسمية 'ي كافة الجهود المساندة للبيئة.  -

تحفdY الفواعل الاجتماعية من الجمعيات و الحركات ال6+ تنشط 'ي المجال البي,+ و لها اسهامات مذكورة 'ي سبيل تخطي  -

 العقبات البيئية ال6+ تواجه المجتمع.

بصرامة عgى مرتكب`Nا 'ي حق البيئة، من شأنه أن يفرض الاح3eام والانضباط البي,+ خصوصا سن تشريعات و تطبيق القوانYن  -

 'ي الحالات ال6+ لا تحقق ف`Nا السبل الاقناعية نتائج مرضية.

الاهتمام بالدراسات الأكاديمية و البحوث الميدانية المتخصصة مع أخذ نتائجها و مختلف التوصيات ال6+ تخرج [Nا فيما يتعلق  -

 لبيئة و مشاكلها عgى محمل الجد.ا

 إعادة النظر 'ي الجغرافية الإسكانية و العمل عgى توسيعها 'ي مساحات شاغرة داخل الدولة. -

ضرورة توظيف وسائل الإعلام البي,+ و ممارسة كل الطرق و الاس3eاتيجيات و الأساليب الإعلامية الممكنة ال6+ من شأ�Nا أن  -

اع عgى الجمهور و تجذبه نحو  تب¤+ أنماط سلوكية جديدة سليمة و تغي3Y أخرى سائدة مضرة. تزيد من قدرة التأث3Y و الإقن

  )130 -129، 2008(عجوة،

  الإعلام البي,+ و دوره �ي حماية البيئة:.  9

من أبرزها  للإعلام بكل أشكاله مكانة هامة لدى الأفراد كما المجتمعات اليوم، نظرا لما يمتلكه من أدوات و يمتاز به من خصائص،

القدرة عgى الانتشار الواسع و التغلغل بيم مختلف الشرائح و الفئات الاجتماعية. بغض النظر عن الخصائص الثقافية و الاجتماعية 

للمتلقي و مستوياته الفكرية. أضحت أدواره تنافس با½ي المؤسسات 'ي التأث3Y عgى الأفراد و توجيه المجتمعات نحو المواضيع الهامة و 

ضايا المص3Yية . و ذلك بنقل الأخبار و تداول للمعلومات و إثارة النقاش و الحوار، مما يسهم 'ي خلق رأي عام حولها. من هنا فان الق

 3Yن أفراد المجتمع و تحريك الجماهYا و  ي بلورة الو\ي بN] للإعلام البي,+ كمتخصص 'ي القضايا البيئية مهمة محورية يضطلع

  محاربة كافة أشكال الجرائم البيئية.الواسعة نحو التصدي و 

تعت34 وسائل الإعلام بكافة أشكالها المصدر الرئيÍ¨+ للمعلومات حول البيئة، و لها أثر كب3Y 'ي تشكيل الاهتمامات البيئية لدى  

  مختلف قطاعات السكان، لدى يتعYن عgى القطاع الإعلامي أن يتناول باستمرار قضايا البيئة المطروحة.
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و ال6+ نظمNOا الحكومة التونسية و المنظمة  1987أكتوبر  14/16ندوة الإعلام البي,+ ال6+ عقدت 'ي تونس للف3eة من  و قد وضعت

ذلك العربية لل3eبية و الثقافة و العلوم و برنامج الأمم المتحدة للبيئة، التصور التا�ي للإسهامات الإعلامية 'ي المحافظة عgى البيئة و 

  عgى النحو التا�ي:  

 �Nيئة المناخ لتقبل الفرد تغي3Y عاداته و سلوكه البي,+ التقليدي الذي غالبا ما يكون ملوثا للبيئة متلفا لمواردها المتجددة مست�dفا -

  لمواردها الغ3Y متجددة.

  تخطيط حملات إعلامية تسNOدف الجوانب البيئية لأك´3 إلحاحا 'ي المجتمع بشكل مستمر و م34مج. -

حÜ+ للبيئيYن بدراسة واعية من قبل الإعلاميYن، و تتبع هذه الأبحاث و نشرها بعد أن تجري عل`Nا معالجات إعلامية فتح الملف الب -

  اتصالية فنية متفتحة و ذات قيمة جمالية بالوسائل الإعلامية المتاحة.

  .إيجاد صيغة من التعاون المنتظم المستمر بYن مسؤو�ي الإعلام و أخصائÝ+ الأبحاث البيئية -

دعوة الجهات الإعلامية للتنسيق فيما بيNSا بشأن المعالجة الإعلامية للمادة العلمية لتكون فعالة و مشوقة 'ي قوالب ثقافية و فنية  -

  )87، 2016(مجاني،مفيدة و مث3Yة للاهتمام و ممتعة و مؤثرة 

ايا البيئية، أنه عgى الإعلام مسؤولية كب3Yة 'ي عموما أجمعت غالبية المؤتمرات و توصيات الندوات العلمية و المتخصصة 'ي القض 

العمل عgى توعية الشعوب و تبص3Yها بقضايا البيئة، بالإضافة إ�ى مواكبة التحولات و التحديات ال6+ تواجهها، من خلال دعم 

 3eى تحقيق أهداف مرجوة، كما التنبؤ بمخاطر و اقgاح حلول للمشاكل المبادرات و الأنشطة الفردية و الجماعية ال6+ تركز ع

  المطروحة.

  : . المشكلات ال�� تواجه الإعلام البي��10

تواجه الإعلام البي,+ عموما عدة عقبات و مشاكل تظل مطروحة، مما قلص من فعالية أدائه و قوة تأث3Yه عgى الجماه3Y، من أبرزها 

  نجد: 

قلة الكوادر الإعلامية المتخصصة 'ي مجال البيئة العارفYن بقضاياها و بأطرها العلمية و المعرفية، حيث نجد جل من يشتغلون   -

بالتغطية الإعلامية لهذا المجال هم من خريßي الإعلام و الاتصال أ, بعض التخصصات القريبة كعلم الاجتماع و السياسة، كما انه 

Yن ممن يتقنون مهارات الإعلام و الاتصال .من الصعوبة إيجاد بيئي  

تراجع دور المنظمات الإعلامية الغ3Y رسمية ال6+ تع¤° بموضوع البيئة، حيث نجد أداNÇم الإعلامي ضعيف و غ3Y فعال، لأن أغلN¹م   -

  عبارة عن واجهة يستغلها أشخاص لغرض الحصول عgى امتيازات و برامج تمويل.
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سلم أولويات المسؤولYن عgى المؤسسات الإعلامية و أصحاب القرار ف`Nا، لاعتبارات شخصية أو  البيئة موضوع م3eاجع عgى  -

  اقتصادية.

تدني وضعية الإعلاميYن البيئيYن المهنية و المعنوية مقارنة بمن �Nتمون بالمجال السيا©¨+ و الاقتصادي مثلا، و بالتا�ي عدم توفر   -

  ميYن البيئيYن عgى اقتحام هذا المجال. الحوافز و الامتيازات ال6+ تشجع الإعلا 

عدم تحديد احتياجات الجمهور المسNOدف من الإعلام البي,+، و عدم وجود أهداف إعلامية إس3eاتيجية لهذا الإعلام و التحرك   -

  فقط ضمن إطار رد الفعل.

صعوبة الحصول عgى الإحصائيات و المعلومات الدقيقة عن البيئة، لعدم توفرها أصلا أو تعمد الجهات الوصية لإخفاNÇا، مما   -

  يجعل من الإعلامية يبذلون مشقة 'ي الوصول إل`Nا، و من تم يجدون  صعوبة معالجNOا و التعامل معها علميا.  

القضايا البيئية و أصحاب القرار السيا©¨+ أو أصحاب المنظمات الاقتصادية من  تقاطع المصالح الاقتصادية و السياسية بYن  -

  )169- 168، 2014(عابد،القطاع الخاص، قد يضر بالبيئة و يحد من فعالية المعالجة الإعلامية لمشاكلها 

   خاتمة:

عن با½ي المواضيع الN� +6م المجتمع  موضوع البيئة و مختلف القضايا المطروحة ذات الصلة [Nا، موضوع حساس و مهم لا يقل أهمية

  المحgي و الدو�ي، بل و يفوقهم أهمية لما له من تبعات و أثار عgى كل المجالات و كافة الكائنات، بل عgى الوجود بأكمله.

رة و غ3Y تعت34 التحولات المجتمعية و التطورات الاقتصادية والتكنولوجية أك34 التحديات ال6+ تواجه البيئة ومثلت أسباب مباش

مباشرة أدت إ�ى إخلال النظام البي,+ و فقدانه لتوازنه. مما أدى دق ناقوس الخطر عgى كل المستويات المحلية و العالمية، من طرف 

الجهات الرسمية أو الغ3Y رسمية، و نادت بضرورة تكافل جهود الجميع من أجل حماية البيئة و المحافظة عل`Nا من مختلف المخاطر 

  ا.الN� +6دده

للإعلام البي,+ كمؤسسة اجتماعية و ثقافية دور مهم 'ي خدمة البيئة، انطلاقا من تعدد وسائله و أشكاله و قدرات تأث3Yه عgى 

الجمهور الذي يسNOدفه ، هو أحد المقومات الأساسية 'ي المحافظة عgى البيئة من خلال قدرته عgى إشاعة الو\ي البي,+، و ترشيد 

جماعية بإكساب الجمهور معلومات و معرفة من شأ�Nا بث قيم و غرس اتجاهات ايجابية نحو البيئة المحيطة، السلوكات الفردية و ال

يؤدي ذلك إ�ى إنماء الحس البي,+ لدى المتلقي و إدراكه بحجم المسؤولية اتجاهها. هذا بالإضافة إ�ى أدواره 'ي تسليط الضوء عgى 

متخذي لقرار لتبص3Yه نحو أساليب و طرق متطورة تحافظ عgى ال´3وات من الاست�dاف أو زوايا مظلمة لا ينتبه لها الجمهور العام و 

التلوث. كما يمكنه القيام بالإنذار المبكر 'ي حال رصد أي خطر بي,+ و تحريك الرأي العام نحو تفاديه أو نحو الضغط عgى الحكومات 

  ئة.من أجل ال3eاجع عن قرارات أو سن قوانYن و تشريعات تخدم البي
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