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خصمل

عIى الأساليب المناسبة والاستفادة مABا =ي دمج الرسوم المتحركة =ي الإعلان بالوصول إ3ى نتائج، يمكن أن تفتح الباب هدف هذا البحث للتعرف 

 مــن مجتمــع  250المســتقبل القريــب =ــي هــذا المجــال. بتطبيــق المــنهج الوصــفي مطبقــة عIــى عينــة عــددها  أمــام البــاحثMن لإجــراء أبحــاث =ــي
ً
مشــاركا

، أعطـت نتـائج البحـث مؤشـرات إيجابيـة تشـcM إ3ـى تفضـيل بدرجـة عاليـة ختصMن والأكاديميMن =ي الإعـلامالسعودية من الم البحث بالمملكة العربية

 لتطبيــق الرســوم المتحركــة =ــي الاعــلان. وهــذا يبــMن مــدى أهميــة تطبيــق الرســوم المتحركــة =ــي الإعــلان المرئــي المســموع. كمــا كشــف البحــث أن
ً
 جــدا

ركة =ي الإعلان المرئي المسموع تكمن =ي مcqرات أهمها، إمكانيـة تحريـك الاجسـام الجامـدة، الاسـهام =ـي تسـهيل وصـول أهمية تطبيق الرسوم المتح

كمــا كشــف البحــث وجــود علاقــة ارتبــاط  الصــوت البشــري الموســيقى والأغنيــة.الأفكــار المعقــدة، وجــذب انتبــاه المشــاهد، بجانــب أهميــة اســتخدام 

تيـــار وســـائل الإعـــلان المرئـــي المســـموع ومتغMـــc العمـــر، وليســـت هنـــاك علاقـــة ارتبـــاط ذات دلالـــة إحصـــائية بـــMن عك�ـــ~{ ذات دلالـــة إحصـــائية بـــMن اخ

لا يتـــأثر  اختيـــار الرســـوم المتحركـــة =ـــي الإعـــلان المرئـــي المســـموع ومتغMـــc الوظيفـــة. وأن التطبيـــق الكامـــل للرســـوم المتحركـــة =ـــي الإعـــلان المرئـــي المســـموع

بجنس أفراد عينة البحث.

الإعلان المرئي المسموع، الرسوم المتحركة، الcqامج الحاسوبية، المختصMن، الممارسMن  مات المفتاحية:الكل

Abstract 

This research aims to identify the appropriate methods and benefit from them in integrating animation into 

advertising by reaching findings that open the door for researchers to conduct studies soon in this field. The 

descriptive approach was applied to 250 participants from the research population in the Kingdom of Saudi Arabia, 

including specialists and academics in the media., the research findings show positive indicators, pointing to a high 

preference for applying animation in advertising in the media. This shows the importance of using animation in 

audio-visual advertising. The study also revealed the extent of applying animation in audio-visual advertising lies in 

many justifications, the most important of which are the possibility of moving inanimate objects, contributing to 

facilitating the delivery of complex ideas and achieving attractiveness in attracting the viewer's attention, besides 

the importance of using the human voice, music. 
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  المقدمة .1

 ســريعا ً%ــي الألفيــة الثالثــة، كبقيــة المجــالات لمواكبــة ســرعة العصــر وللوصــول إ
ــى الأهــداف 
ً
شــهد الإعــلان المرئــي المســموع تطــورا

المرجــوة، بي?<ــا إيصــال المعلومــات للمشــاهد عGــى شــEF الوســائل المرئيــة المســموعة التقليديــة م?<ــا أو ع>ــ9 شــبكة الان:9نــت، حيــث 

الخدمات والأفكار %ي حياته اليومية، باستخدام عناصر تجذب المشاهد تلفت انتباهـه وتـؤدي O<دف الإعلان إ
ى عرض السلع و 

إ
ــى اقناعــه بوســائل المنطقيــة والعاطفيــة، لمســاعدته %ــي اتخــاذ القــرار الشــرائي. ويشــكل الاعــلان المرئــي المســموع أســلوب لإيصــال 

 لـدى المشـاهد، حيـث  المعلومات عن السلعة أو الخدمة أو الفكرة. نال تطبيق فن الرسـوم
ً
المتحركـة %ـي المحتـوى الإعلانـي قبـولا

 نحـــو المـــواد الإعلانيـــة، دون أن يصـــاب بالملـــل، ممـــا جعـــل الجهـــات المعلنـــة 
ً
اســـتطاعت الرســـوم المتحركـــة جعـــل المشـــاهد منجـــذبا

 %ــي كثiــ9 مــن الأحيــان، ومــن بــiن الأســباب الFــh جعلــت
ً
الرســوم المتحركــة  اللجــوء إ
ــى تلــك الرســوم المتحركــة وأصــبح ذلــك مفضــلا

تتصــدر الموقــف الإعلانــي، كســر الرتابــة والملــل وتقــديم الإعــلان %ــي قالــب فكــاpي وتقليــل التكلفــة، أصــبح مــن المهــم التعــرف عGــى 

تطبيــــق هــــذا الفــــن %ــــي الاعــــلان المرئــــي المســــموع. و%ــــي عــــالم مGــــئ بالمعلومــــات ولحظــــات الاهتمــــام العــــابرة لطالبs<ــــا، أصــــبح مــــدى 

 يسـخر لـه الإمكانـات للإقنـاع، باسـتخدام الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان، ينـتج مـزيج  الاستيلاء عGى قلوب
ً
وعقول المسـ~<لكiن فنـا

رائــع مــن الإبــداع وســرد القصــص، حيــث إن التكنولوجيــا أحــدثت ثــورة بمجــال العلامــات التجاريــة وترســيخها لــدى المشــاهدين. 

مشــاهدة إعــلان محتــوٍ عGــى رســوم متحركــة، لــنقلهم إ
ــى  % مــن المشــاهدين %ــي65وحســب مقــال جــو جينجــر مــن لنكنــد، يرغــب 

عوالم سحرية وخيالية، وتعرفهم بشخصيات محبوبة، وتجسيد السلع والخدمات علاما�<ا التجارية لـدO<م والرسـوم المتحركـة 

ي دمــج الرســوم ثنائيــة الأبعــاد المولــدة بالحاســوب. ويســ�ى هــذا البحــث للتعــرف عGــى الأســاليب الFــh المناســبة والاســتفادة م?<ــا %ــ

المتحركــــة %ــــي الإعــــلان بالوصــــول إ
ــــى نتــــائج ومق:9حــــات، يمكــــن أن تفــــتح البــــاب أمــــام البــــاحثiن لإجــــراء أبحــــاث %ــــي هــــذا المجــــال. 

(Thompson, 2018) 

  أهمية البحث .2

المســـموع، بـــالتلفزيون التقليـــدي وتطبيقـــات بمـــدى تطبيـــق فـــن الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان المرئـــي  هـــدف هـــذا البحـــث للإلمـــام

الإعــــلام الرقمــــh المرئيــــة المســــموعة، ومــــدى الفائــــدة مــــن تطبيــــق هــــذا الفــــن %ــــي الإعــــلان، للوصــــول إ
ــــى مشــــاهدي الإعــــلان المرئــــي 

المســموع ولفــت نظــرهم وجــذب انتبــاههم للمعلومــات الاعلانيــة عــن الســلع والخــدمات والأفكــار %ــي جوانــب الحيــاة المختلفــة، مــع 

تحقيــق الاســتمتاع، وكســب مشــاهدين جــدد، وكســر الملــل أثنــاء المشــاهدة، الإعلانــات الFــh لا يمكــن تخطs<ــا، وكأ�<ــا تفــرض عGــى 

المشــاهد. أجريــت بعــض الدراســات %ــي المجــال لمعرفــة كيفيــة الاســتفادة مــن دمــج الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي والمســموع، 

ســـــوم المتحركـــــة %ـــــي الإعـــــلان وكـــــذلك دمجهـــــا بـــــالإعلان التقليـــــدي ومـــــدى الفائـــــدة لـــــذلك جـــــاء البحـــــث لكشـــــف أبعـــــاد تطبيـــــق الر 

  للجمهور والمنتجiن.
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  أهداف البحث  .3

التعــرف عGــى أهميــة تطبيــق فــن الرســوم المتحركــة %ــي الاعــلان المرئــي المســموع، باعتبــاره فــن مــن الفنــون الجاذبــة بــدأ بشــكل  -1

  تقليدي ووصل إ
ى الرقمية.

  التعرف عGى مدى تطبيق فن عناصر الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع. -2

  ضرورة الامام بالم�iات الhF يتسم �<ا فن الرسوم المتحركة %ي الإعلان.  -3

الوصـــــول إ
ـــــى مـــــدى ملائمـــــة هـــــذا الفـــــن لجميـــــع الفئـــــات العمريـــــة مـــــن المشـــــاهدين الـــــذين يســـــتفيدون مـــــن الإعلانـــــات المرئيـــــة  -4

  وعة عن السلع أو الخدمات أو الأفكار. المسم

  تحديد ال>9امج الحاسوبية المستخدمة لإنتاج الرسوم المتحركة %ي الاعلان المرئي المسموع. -5

  الأسئلة البحثية .4

  ما مدى تطبيق فن الرسوم المتحركة %ي الاعلان المرئي المسموع الذي يصل إ
ى المشاهد؟ -1

  ركة %ي الاعلان المرئي المسموع؟ما ضرورة تطبيق فن الرسوم المتح -2

  ع>9ها بث الاعلان الذي يحتوي عGى الرسوم المتحركة؟ ما الوسائل الhF يفضل -3

  ما م�iات تطبيق أساليب متعددة %ي الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع؟ -4

  ما مدى ملائمة هذا الفن لجميع الفئات العمرية للمشاهدين الذين يستفيدون من الاعلانات؟ -5

  ما ال>9امج المستخدمة لإنتاج الرسوم المتحركة %ي الاعلان المرئي المسموع؟ -6

  فرضيات البحث .5

  عمر عينة البحثالوسائل الإعلان المرئي المسموع بدمج الرسوم المتحركة و  هناك علاقة دالة بiن اختيار  -1

  أفراد العينة. توجد علاقة بiن تطبيق الرسوم المتحركة ثلاثية الابعاد بالإعلان المرئي المسموع ووظيفة  -2

  .عينةتوجد علاقة ذات دلالة بiن التطبيق الكامل للرسوم المتحركة بالإعلان المرئي والمسموع وجنس أفراد ال -3

  السيميولوDي وتطبيقاBCا %ي الإعلان نظرية التحليل –النظرية المفسرة للبحث  .6

يــــرى رونالــــد بــــارثر بنموذجــــه أن الــــنص يشــــتمل عGــــى مع¡ــــE خفــــي عنــــد اســــتخدام دلالــــة أو رمــــز، أو مــــا يعــــرف بالمســــتوى الثــــاني 

 Eللمعـــاني، حيـــث إن الـــنص الإعلانـــي لـــدى بـــارثر هيكـــل لـــه تركيـــب محـــدد، ومـــن أراد فهمـــه يجـــب عليـــه تفكيكـــه للوصـــول للمع¡ـــ

  و الدلالة الhF يود القائم بالاتصال ايصالها. الكامن �<ذا المب¡E والتعرف عGى المع¡E الحقيقي أ

هنــاك فــرق بــiن الســيميولوجيا والســيميائية حيــث إن الســيميائية أو الســيميائيات تــدرس العناصــر اللغويــة أمــا الســيميولوجيا 

المع¡ــE المــراد، تــدرس العناصــر اللغويــة وغiــ9 اللغويــة. ويــرتبط المع¡ــE الظــاهر بالعلاقــة بــiن ال¦ــ¥hء المســتخدم %ــي الــنص الإعلانــي و 

أما المع¡E الكامن للنص الإعلاني يقصد به العلاقة الكامنة بiن ال¦¥hء المسـتخدم %ـي الـنص الإعلانـي والمع¡ـE الخفـي المـراد، مـع 
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الاخـــذ بالاعتبـــار الاســـتمالات المنطقيـــة والعاطفيـــة. %ـــي هـــذا البحـــث يمكـــن تطبيـــق الســـيميولوجيا بمـــا %ـــي ذلـــك الصـــورة وعلاق~<ـــا 

ركـــة، لان هـــذا البحـــث يـــربط بـــiن صـــورة المكونـــة للرســـوم المســـتخدمة %ـــي الإعـــلان، وكـــذلك الرمـــوز، والايقونـــات، بالرســـوم المتح

  )Suryantara, 2022(والمؤثرات البصرية، واللغوية. 

 الدراسات السابقة .7

) حـــول تطبيــق الرســـوم المتحركــة اليابانيـــة %ــي الإعلانـــات %ــي اليابـــان، ومزايــا تطبيقهـــا 2023%ــي دراســـة أجر�<ــا سو»ـــ¥h اونــج ( 1.7

شـــعبي~<ا %ـــي اليابـــان لكو�<ـــا أصـــبحت جـــزءًا مـــن ثقافـــة المســـ~<لك %ـــي الـــبلاد لجـــذ�<ا انتبـــاه المســـ~<لك وزيـــادة مبيعـــات المنتجـــات، 

تحركة اليابانية %ـي الإعلانـات، بمـا %ـي ذلـك كو�<ـا فعالـة %ـي الوصـول إ
ـى سـوق واعـدة، وزيـادة بجانب مزايا استخدام الرسوم الم

جاذبيــة العلامــة التجاريــة، وإعطــاء انطبــاع أك¯ــ9 جاذبيــة وفــرادة للمنــتج المعلــن عنــه، توصــلت  الدراســة إ
ــى أن تطبيــق الرســوم 

 ~<لك وبناء ارتباط عـاطفي بـiن العلامـات التجاريـة والمسـ~<لكiن.المتحركة اليابانية %ي الإعلانات يمكن أن يزيد من مشاركة المس

(Ong, 2023) 

) هدفت إ
ى تـأث9i إعلانـات الرسـوم المتحركـة %ـي مواقـع 2023%ي دراسة أجراها كل من فرحان العليمات وأسيل السودي (  2.7 

واصــل الاجتمــا²ي %ــي القــرار الشــرائي للأطفــال الأردنيــiن، بــالتعرف عGــى عوامــل جــذب انتبــاه، وإثــارة اهتمــام، وتشــكيل الرغبــة  التَّ

%ــي شــراء المنــتج  والقــرار الشــرائي للأطفــال بعــد تعرضــهم لــذلك الشــكل مــن الإعلانــات,  بتطبيــق المــنهج الوصــفي لجمــع البيانــات 

اه، والاهتمـــام، وتشـــكيل الرغبـــة  %ـــي الشـــراء بتوزيـــع الاســـتبانة عGـــى العينـــة الدراســـة, مـــن نتائجهـــا,  إن أهـــم عوامـــل جـــذب الانتبـــ

بعـــد تعرضـــهم لإعلانـــات الرســـوم المتحركـــة %ـــي مواقـــع التواصــــل الاجتمـــا²ي pـــي الألـــوان، والتعريـــف بالســـعر، كيفيـــة اســــتخدام 

سـوم ) وبدرجـة مرتفعـة، يشـ9i ذلـك إ
ـى تـأث9i إعلانـات الر 3.82المنتج عGى نحو كامل. وجاء القرار الشرائي بمتوسط حسابي بلغ (

 h¥المتحركـــة بمواقـــع التواصـــل الاجتمـــا²ي وجـــذب الانتبـــاه، والاهتمـــام، وتشـــكيل الرغبـــة %ـــي شـــراء المنـــتج، والقـــرار الشـــرائي. تو¹ـــ

(فرحـان الدراسة أولياء الأمور والجهات المختصـة بمتابعـة الإعلانـات ع>ـ9 مواقـع التواصـل الاجتمـا²ي الFـh يتعـرض لهـا الأطفـال. 

 )2023لعليمان وأسيل السود. ، ا
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3.7 ) h¥هــــدفها استكشــــاف المفــــاهيم الأساســــية للرســــوم المتحركــــة واســــتخدامها %ــــي 2023دراســــة أجراهــــا يــــوغيش سورياوان¦ــــ (

مجــال التســويق، بتحليــل فاعليــة الرســوم المتحركــة بنــاءً عGــى ســمات م?<ــا الانتبــاه والتــذكر ومعــدلات التحويــل والمزايــا الإضــافية 

سوم المتحركة إ�<ا أداة قوية بالإعلان، تجذب الانتباه، وتعـزز تـذكر المنـتج أو الخدمـة، وتـدفع الhF تقدمها. تؤكد نتائجها أن الر 

معــدلات التحويــل الم:�ايــدة والمشــاركة الشــاملة. كمــا أ�<ــا تتمتــع بالقــدرة عGــى استحضــار المشــاركة العاطفيــة الم:�ايــدة، وتحســiن 

الاجتمــا²ي. بجانــب تأث9iهــا الكبiــ9 %ــي التســويق، وتــوفر رؤى لكــل  صــورة العلامــة التجاريــة، وتضــخيم المشــاركة بوســائل التواصــل

ـــــــــــــــــــاث المســـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتقبلية. ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــراء أبحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاحثiن لإجـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــiن والبـــــــــــــــــــــــــــ  مـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــن الممارســ
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) إ
ــى تحليــل اســتخدام الرســوم المتحركــة %ــي الإعلانــات، مــن 2022ســعت الدراســة الFــh أجراهــا انمــاكيلادا لابــيلا وآخــرون ( 4.7

منظـــــــور التفريـــــــق بـــــــiن الـــــــذكور والانـــــــاث. ولتحقيـــــــق هـــــــذا الهـــــــدف، اســـــــتخدمت هـــــــذه الدراســـــــة، ذات الطبيعـــــــة الاستكشـــــــافية 

مؤشـــرا، يعتمـــد نهجـــا ثلاثيـــا الســـرد والإعـــلان والجـــنس.  25ة دقيقـــة النتـــائج. بتحليـــل والوصـــفية، تحليـــل المحتـــوى باعتبـــاره أدا

موقعًـا تسـتخدم الرسـوم المتحركـة للإعلانـات الموجهـة للبـالغiن. أكـدت نتـائج مسـتويات التحليـل الثلاثـة، إن  22شملت العينـة 

ارة مجموعــة واســعة مــن المشــاعر. عGــى الــرغم اســتخدام الرســوم المتحركــة عامــل مهــم مــدفوع برغبــة المح:ــ9فiن المبــدعiن %ــي إثــ

مـــن أن معظـــم الإعلانـــات �<ـــدف إ
ـــى نقـــل المعرفـــة المتعلقـــة بـــالمنتج، والتـــأث9i عGـــى مواقـــف الجمهـــور، وتعزيـــز الإدمـــاج، أو الـــو²ي 

لمواقـــع بـــالتنوع، أو اح:ـــ9ام المســـاواة بـــiن الجنســـiن، بينمـــا يعيـــد بعـــض المواقـــع إنتـــاج مواقـــف متحiـــ�ة إ
ـــى حـــد مـــا، تعمـــل هـــذه ا

الأخiـــ9ة عGـــى إدامـــة التميiـــ� بـــiن الجنســـiن بالإعلانـــات باســـتخدام الرســـوم المتحركـــة الFـــh تعـــرض مـــا لا يمكـــن عرضـــه دون هـــذه 

 (Inmaculada , Martin , 2022 )الرسوم. 

لمتحركــــة عGــــى المســــ~<لكiن ع>ــــ9 الإن:9نــــت ) حــــول تــــأث9i إعلانــــات اللافتــــات ا2021هــــدفت الدراســــة الFــــh أجر�<ــــا ويــــiن هونــــغ ( 5.7

بتحليل مستوى الم�iة بتتبع العiن بالرغم من الاستخدام الشـائع لإعلانـات اللافتـات المتحركـة عGـى مواقـع الويـب، جـاءت نتـائج 

هــذه الدراســة مؤكــدة ضــرورة تحديــد خصــائص الرســوم المتحركــة عGــى مســتوى المiــ�ة تأث9iا�<ــا الفرديــة والجماعيــة عGــى جــذب 

نتبــاه المســ~<لكiن ع>ــ9 الإن:9نــت حســب ظــروف المهــام المختلفــة للإعــلان. حــددت ثــلاث مiــ�ات للرســوم المتحركــة (الحركــة والتــأخر ا

والظهــور) بنــاءً عGــى ثــلاث نظريــات للانتبــاه والبحــث %ــي تأث9iا�<ــا عGــى انتبــاه المســ~<لكiن ع>ــ9 الإن:9نــت وتــذكرهم ع>ــ9 مهــام التصــفح 

خدام آلــة تتبــع العــiن. أســفرت التجربــة الأو
ــى عــن أن كــل مــن الحركــة والظهــور (وpــي مــن مiــ�ات والبحــث %ــي ثــلاث تجــارب باســت

الرســوم المتحركــة)، لهــا فاعليــة %ــي جــذب انتبــاه المســ~<لكiن لإعلانــات المتحركــة أثنــاء تصــفحهم لمواقــع الان:9نــت. ومــع ذلــك، فــإن 

ور) لا يحسن تـأث9i جـذب الانتبـاه الـرئيس، ممـا يشـ9i إ
ـى أن الجمع بiن سمة بارزة (مثل الحركة) وسمة بارزة أخرى (مثل الظه

انتبـــاه المســـ~<لكiن ع>ـــ9 الإن:9نـــت يـــؤثر بشـــكل إيجـــابي عGـــى التـــذكر لـــدO<م. أمـــا التجربـــة الثانيـــة، لـــم يكـــن لأي مـــن ســـمات الرســـوم 

:9نـــت، ممـــا يشـــ9i إ
ـــى أن المتحركـــة أو تفاعلا�<ـــا تـــأث9i كبiـــ9 عنـــدما كــاـن الأشـــخاص عنـــد إجـــراÀ<م عمليـــة البحـــث عGـــى شـــبكة الان

القيام بالمهمة شرط حدودي مهم عند تطبيق نظريات الانتباه. أما التجربة الثالثة فجاءت %ـي سـياق أك¯ـ9 واقعيـة جـاءت نتـائج 

 (Weiyin Hong, 2021) مماثلة لنتائج التجربة الأو
ى.

) دراسة حول احتياجات الجمهور الhF تلبs<ا الرسـوم المتحركـة %ـي إعلانـات الطعـام 2021أجرت ف9iوز خان ونادرة خانوم ( 6.7

الhF يبÃ<ا التلفزيون واستكشاف مـا إذا كانـت احتياجـات المشـاهد تختلـف بمسـتويات مختلفـة باسـتخدام الرسـوم المتحركـة %ـي 

منظـــــور الاســـــتخدامات والإشـــــباع لتقـــــويم الاحتياجـــــات الFـــــh تلبs<ـــــا إعلانـــــات الطعـــــام  الإعلانـــــات التلفزيونيـــــة. طبقـــــت الدراســـــة
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بالرسوم المتحركة بالتلفزيون والحصول عGى المعلومات وتلبية الاحتياجات النفسية والعاطفيـة والهـروب مـن الواقـع والتكامـل 

ا يتكونــون مــن  120الشخÄــ¥h والاجتمــا²ي. أجريــت تجربــة حــول احتياجــات 
ً
أنÅــE (عينــة عنقوديــة متعــددة  60ذكــرًا و 60مشــارك

المراحـــل) مـــن طـــلاب جامعـــة اســـلام آبـــاد باتخـــاذ إجـــراءات تجريبيـــة تقليديـــة بتقســـيم الطـــلاب إ
ـــى ثـــلاث مجموعـــات بمســـتويات 

متفاوتة ومجموعة ضابطة بـدون تـدخل. أشـارت نتـائج التحليـل عGـى المجموعـات الضـابطة والتجريبيـة إ
ـى أن إعلانـات الطعـام 

Ã<ـــا التلفزيــــون برســـوم متحركـــة وغiــــ9 المتحركـــة تلÇـــh احتياجــــات مختلفـــة المشـــاهدين. تلÇــــh إعلانـــات الطعـــام التلفزيونيــــة الFـــh يب

المتحركـــــة احتياجـــــات بقـــــدر عـــــالٍ مـــــن العاطفيـــــة وتخفيـــــف التـــــوتر. بتنـــــوع الرســـــوم المتحركـــــة %ـــــي الإعلانـــــات التلفزيونيـــــة، فـــــإن 

لمــــا احتــــوت الإعلانـــــات عGــــى رســــوم متحركــــة أك¯ــــ9، كلمــــا خــــف التــــوتر لـــــدى احتياجــــات المشــــاهد الFــــh تلبs<ــــا تختلــــف أيضًــــا. فك

 لمنظــــور المشــــاهد لنظريــــة الاســــتخدامات والإشــــباع 
ً
المشــــاهد. تو¹ــــ¥h الدراســــة بــــإجراء دراســــات مســــتقبلية لفهــــم أك¯ــــ9 وضــــوحا

  (Nadira, Khan , 2021)باستخدام الرسوم المتحركة %ي الإعلانات التلفزيونية. 

  التعليق عHى الدراسات السابقة  7.7 

اشــــتملت الدراســــات الســــابقة عGــــى خمــــس دراســــات حديثــــة حــــول دمــــج الرســــوم المتحركــــة %ــــي الإعلانــــات المرئيــــة المســــموعة %ــــي 

التلفزيــون وتطبيقــات الان:9نــت، حيــث تنوعــت أدوات جمــع البيانــات لتشــمل الاســتبانة وتحليــل المحتــوى باســتخدام الدراســات 

لتجريبيـــة والعينـــات الضـــابطة.  أكـــدت جميـــع نتـــائج الدراســـات عGـــى ضـــرورة دمـــج الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان لأهمي~<ـــا لـــدى ا

عينــات الدراســات، وتأث9iهــا الإيجــابي وتحقيــق جــذب الانتبــاه وتلبيــه الاحتياجــات العاطفيــة وتــذكرهم للســلع والخــدمات واثــارة 

  وتحقيق الرغبة %ي شراء المنتجات.

  لبحثمنهج ا .8

للبحث العلمh أهمية %ي تقدم الأمم. ومنهجية البحث العلمp hي مفهوم واسع وpي خارطة طريق للباحث يستطيع مـن خلالهـا 

إجراء البحث وفق المنهج العلمh، فمن خلالها يحدد الباحث الأدوات للوصـول إ
ـى اسـتنتاجات حـول الظـاهرة مـا. حيـث هـدف 

  سوم المتحركة بالإعلان المرئي المسموع.هذا البحث للتعرف عGى ضرورة تطبيق الر 

، إنـــه . وهــذا البحـــث وصــفي، يصـــف الظـــاهرة ويدرســها عGـــى الواقـــع 
ً
وي>ــ9ر العـــزاوي، تطبيـــق المــنهج الوصـــفي بأنـــه الأك¯ــ9 انتشـــارا

يشــــمل البحــــوث الFــــh تركــــز عGــــى ماثــــل %ــــي حيــــاة الإنســــان. وهــــذا المــــنهج هــــو استقصــــاء يطبــــق عGــــى ظــــاهرة مــــا كمــــا pــــي، بقصــــد 

ها وكشــف جوانÈ<ـــا وتحديــد العلاقـــات بــiن عناصـــرها أو بي?<ــا وبــiن ظـــواهر أخــرى، أي أنـــه يحلــل ويفســـر ويقــارن ويقـــيم تشخيصــ

  )2008(العزاوي، للوصول إ
ى تقييمات ذات مع¡E بقصد التبصر بتلك الظاهرة. 

لوصـف الموضـوع المـراد دراسـته باتبـاع منهجيـة علميـة وتصـوير ويرى المحمودي، إن المنهج الوصفي هو من بiن الطـرق العلميـة 

النتـــائج عGـــى أشـــكال رقميـــة قابلـــة للتفســـ9i، ويعـــرف بأنـــه محاولـــة الوصـــول إ
ـــى المعرفـــة الدقيقـــة والتفصـــيلية لعناصـــر المشـــكلة 

  )2019(المحمودي،  للوصول إ
ى فهم أفضل وأدق أو وضع السياسات والإجراءات المستقبلية الخاصة �<ا.
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  مجتمع البحث وعينته  .9

ولتحقيق أهداف البحث وزعت الاستبانة الرقمية للحصول عGى البيانـات الأوليـة عGـى عينـة البحـث مـن المهتمـiن بـالإعلان مـن 

 مـن  250منتجiن ومحررين وأكاديميiن، ليمثلوا مجتمع الدراسة، وبلغ عدد أفراد عينة البحث 
ً
المتطـوعiن مـن مجتمـع مشاركا

 (Veltri, 2019 ) البحث، لان من العس9i إجراء المسح الشامل لك>9 مجتمع البحث.

  أدوات جمع البيانات  . 10

الاســــــتبانة الرقميــــــة وpــــــي أداة للحصــــــول عGــــــى البيانــــــات مــــــن عينــــــة البحــــــث مــــــن المهتمــــــiن بــــــالإعلان مــــــن منتجــــــiن ومحــــــررين  -1

تطبيـــــق ٍالرســـــوم  وللاســـــتبانة الرقميـــــة ثلاثــــة محـــــاور، يقـــــيس المحـــــور الأول اســــتجابات عينـــــة البحـــــث حــــول أهميـــــة وأكـــاـديميiن،

المتحركـــة %ـــي الإعـــلان، المحـــور الثـــاني يقـــيس اســـتخدام عناصـــر الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان، أمـــا المحـــور الثالـــث، للتعـــرف عGـــى 

  ستخدام الرسوم المتحركة. استجابات العينة حول أسلوب عرض السلع %ي الاعلان با

  (Weisberg, 2005)المصادر والمراجع والكتب الورقية والالك:9ونية ومواقع الان:9نت ذات الصلة �<ذا المجال.  -2

  الإطارين الزماني والمكاني:  . 11

مــا %ــي ذلــك توزيــع الاســتبانة الإلك:9ونيــة عGــى أفــراد الإطــار الزمــاني لهــذا البحــث، هــو الف:ــ9ة الزمنيــة الFــh اجــري فs<ــا البحــث ب -أ

  م.2024عينة البحث، خلال شهري مايو ويونيو من العام 

الإطار المكاني لهذا البحث، المملكة العربية السعودية، مع اختيار عينة من أفراد العينة الذين يمثلون مجتمـع البحـث مـن  -ب

  .  المختصiن والممارسiن %ي الإطار المكاني للبحث

  . مصطلحات البحث:12

 الرسوم المتحركة 1.12

الرســـــوم المتحركـــــة pـــــي شـــــكل مـــــن أشـــــكال الفـــــن الرقمـــــh الـــــذي يجمـــــع بـــــiن عناصـــــر التصـــــميم الايضـــــاÌي والرســـــوم المتحركـــــة  -

والوســـائط المتعـــددة لإنشـــاء حركـــة مرئيـــة. يتضـــمن مقطـــع الرســـوم المتحركـــة والنصـــوص والعناصـــر المرئيـــة الأخـــرى الFـــh تـــدمج 

 Motion Graphic - Definition, Functions, Types, and Stages (visuwisu.co)) تأث9iات مرئية ديناميكية. لإنشاء

الرســــوم المتحركــــة، pــــي الطريقــــة الأفضــــل لتوضــــيح الحقــــائق أو التأكيــــد علs<ــــا وتوضــــيح النقطــــة الFــــh تحــــاول توضــــيحها. يــــتم  -

  عندما لا تكون هناك حاجة للسرد أو سرد القصص.استخدام الرسوم المتحركة 

)Motion Graphics vs. Animation: What's the Difference? -99designs.com()  



  أحمد التجاني عمر عوضإباء  
  

 

الرســوم المتحركــة pــي عمليــة انتــاج وهــم الحركــة مــن خــلال عــرض سلســلة ســريعة مــن الصــور أو الإطــارات، كــل م?<ــا يظهــر    - 

موضــــعًا مختلفًــــا للشخصــــيات أو الأشــــياء. يشــــ9i تعريــــف هــــذا التعريــــف إ
ــــى الإطــــارات المعروضــــة بســــرعة، ممــــا يمــــنح إحساسًــــا 

  رة.بالحركة المستمرة بسبب التغي9iات الطفيفة بiن كل صو 

)What is Animation — Definition, History  &Types (studiobinder.com)(  

  الرسوم المتحركة اعلان 2.12

pي رسوم متشـا�<ة متتابعـة %ـي تسلسـلها يـتم عرضـها بصـورة سـريعة، تـوÌي بالحركـة وpـي تسـتخدم %ـي بنـاء الرسـوم المتحركـة  -

%ي بناء الوسائط المتعددة وpي عبارة عن إطارات ورسومات خطية تنتج باستخدام الأطر المرسومة ويمثل كل إطار م?<ا مشـهد 

  من الحركة. 

رسـوم المتحركـة ثنائيـة الابعـاد وثلاثيـة الابعـاد مـع إمكانيـة إيقـاف الحركـة وتحريكهـا بوجـود العلامـات طريقة من شأ�<ا انتاج ال - 

  التجارية %ي الأفلام التجارية الhF تروج لمنتجا�<ا وخدما�<ا، لجذب انتباه الجمهور.

)What is Animation — Definition, History  &Types (studiobinder.com)( 

معلـــن إ
ـــى مســـ~<لك �<ـــدف إثـــارة  الإعـــلان المتحـــرك هـــو عمليـــة اتصـــال إقنـــا²ي، �<ـــدف إ
ـــى نقـــل التـــأث9i ع>ـــ9 رســـالة إشـــهارية مـــن -

ببســــاطة، يتعلــــق الأمــــر بمقــــاطع فيــــديو كرتونيــــة تجاريــــة قصــــ9iة تســــتخدم لل:ــــ9ويج  . دوافعــــه لشــــراء منــــتج أو اســــتعمال خدمــــة

هـــذه  أو الخـــدمات، ويـــتم عرضـــها ع>ـــ9 التلفزيـــون أو القنـــوات الرقميـــة، وخاصـــة ع>ـــ9 منصـــات التواصـــل الاجتمـــا²ي.للمنتجـــات 

  الإعلانات تمتاز بجاذبي~<ا وإمكانية تقديم المعلومات بشكل إبدا²ي وجذاب

  . الإطار النظري                                                                                    13

 جديـدًا وغنيًـا ل
ً

لبحـث، ومـا يـزال التطـور %ـي هـذا تتحدى الرسـوم المتحركـة الإعـلان التقليـدي والفـن وال:9فيـه، ممـا أسـس مجـالا

المجال مواكبا لتسارع وت9iة العصر خاصة %ي الالفية الثالثة وما تلاها، حيث شكل الإعلان بالرسوم المتحركة نمـط الاسـ~<لاك 

 ل9iسخ علامات تجارية %ي أذهان المشاهدين، من المهـم التعـرف عGـى ضـرورة دمـج الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان المرئـي والمسـموع

  بعض ال>9امج الحاسوبية الhF تساعد %ي انتاجها. 

 9iويمكــن تطبيــق الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع، حســب وظائفــه وأشــكاله للمنــتج والمــوزع والمســ~<لك بجانــب معــاي

و الإعـلان الــذي يحتــوي الإعـلان وأهدافــه بمـا %ــي ذلــك الإعـلان الأو
ــي والاختيـاري والتعليمــh، والتــذك9iي، والتنافÏـ¥h، والإعلامــي أ

 )2020(المعصراوي، عGى الفكاهة. 

  أسلوب الرسوم المتحركة %ي الإعلان 1.13

  هو شكل من الاشكال يعطي الحركة والحيوية للإعلان ويحرك العناصر الجامدة، م?<ا 

  الرسوم المنفصلة متتابعة بفعل التصوير.الكارتون: هو شكل من أشكال الرسوم المتحركة هو مجموعة من  -أ

  المناظر المتداخلة الروتوسكوب: هذا الشكل مزيج بiن الرسوم الحية والرسوم المتحركة. -ب
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الحركة الثابتة: مثل تصوير عبـوة (زجاجـة عطـر) %ـي أوضـاع مختلفـة وزوايـا مختلفـة لتوضـيع شـكل السـلعة وجعـل السـلعة  -ج

 .9iوتط h¥¦تتحرك وتم ،hÇ2020(الزغ(  

 

  أهمية دمج الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع 2.13

: تتمتـــع الرســـوم المتحركـــة بقـــدرة طبيعيـــة عGـــى جـــذب انتبـــاه المشـــاهد، مـــن خـــلال اســـتخدام الألـــوان النابضـــة جـــذب الانتبـــاه -

المتحركــة جــذب الانتبــاه عGــى الفــور %ــي مشــهد إعلانــي مGــئ بــالرخم، يولــد بالحيــاة والحركــة والمرئيــات الجذابــة، يمكــن للإعلانــات 

.E¥Ï9 لا ينiطبيعة فريدة وخيالية للرسوم المتحركة للعلامات التجارية وإحداث تأث 

: قــــد تتضــــمن بعــــض الســـــلع أو الخــــدمات عمليــــات معقــــدة يصــــعب تفســــ9iها باســــتخدام الطـــــرق تبســــيط المفــــاهيم المعقــــدة -

للرســوم المتحركــة تبســيط مفاهيمهــا بالتسلســلات المرئيــة ســهلة الفهــم، ويمكــن للعلامــات التجاريــة الاتصــال التقليديــة. يمكــن 

.
ً
 مع الجمهور المع¡h بالسلعة أو الخدمة بطريقة جذابة، يجعل الوصول إ
ى المعلومات سهلا

شـــاء هويـــات تجاريـــة ممiـــ�ة بإنتـــاج تـــوفر الرســـوم المتحركـــة لوحـــة متعـــددة الاســـتخدامات لإن تعزيـــز هويـــة العلامـــة التجاريـــة: -

شخصــــيات متحركــــة أو شــــعارات، يمكــــن للعلامــــات التجاريــــة إنشــــاء تمثيــــل مرئــــي يمكــــن التعــــرف عليــــه وربطــــه �<وي~<ــــا علام~<ــــا 

 التجارية المتحركة الhF تث9i المشاعر وتعزيز الاتصالات وتذكر العلامة التجارية لدى المشاهد.

تحركـة بالقـدرة عGـى إثـارة المشـاعر وإنشـاء روابـط عاطفيـة مـع الجمهـور. مـن خـلال الروايـات : تتمتع الرسـوم المإثارة المشاعر - 

المصــــممة والشخصــــيات التعب9iيـــــة والمرئيــــات المقنعـــــة، يمكــــن للإعلانـــــات المتحركــــة أن تثiـــــ9 المشــــاعر أو الإثـــــارة. تعمــــل المشـــــاركة 

 ى أعمق.العاطفية عGى تعزيز تواصل المشاهد مع العلامة التجارية عGى مستو 

: تتــيح الرســوم المتحركــة للعلامــات التجاريــة عــرض منتجا�<ــا أو خــدما�<ا بطريقــة جذابــة ومبتكــرة. عــرض المنتجــات والم�ــiات - 

 إضــــفاء 
ً
بحضــــور المرونــــة لتســــليط الضــــوء عGــــى المiــــ�ات وإظهــــار الوظــــائف وتقــــديم المنتجــــات مــــن زوايــــا متعــــددة. يمك?<ــــا أيضــــا

 ئدها، وترك انطباعًا دائمًا بأذهان المشاهدين.الحيوية عGى المنتجات، وتوضح فوا

تـوفر الرسـوم المتحركـة الحريـة الإبداعيـة والمرونـة %ـي روايـة القصـص المرئيـة، حيـث يتجـاوز الإعـلان حـدود  المرونة والإبـداع: - 

صـــويرها بجانـــب الواقـــع، يســـمح للعلامـــات التجاريـــة بإنشـــاء عـــالم خيـــا
ي، وتصـــوير ســـيناريوهات مـــن المســـتحيل أو غiـــ9 العمGـــي ت

  الحرية الإبداعية للعلامات التجارية عروضها بطرق مثGى. 

(What Is Animation Advertising And How Does It Work? - 10 Studio)  

  

  

  



  أحمد التجاني عمر عوضإباء  
  

 

  . الmnامج المستخدمة %ي انتاج الرسوم المتحركة:14

المتحركة، م?<ا ما هو بمقابـل وأخـرى بـلا مقابـل للاشـ:9اك والاسـتفادة م?<ـا %ـي انتـاج pي برامج حاسوبية تسهم %ي إنتاج الرسوم 

هــــذا النــــوع مــــن الرســــوم للمبــــدئiن والمح:ــــ9فiن كــــذلك، مــــن أمثل~<ــــا أدوبــــي انيميــــت وبلنــــدا وانميكــــر وميــــا لإنتــــاج الرســــوم ثلاثيــــة 

  صر مصورة.الابعاد. ويمكن انتاج رسوم لدمجها %ي الإعلان أو استخدمها دون دمج عنا

وتسهم ال>9امج الحاسوبية، %ي انتاج رسوم متحركة ثنائيـة الأبعـاد وثلاثيـة الأبعـاد الأك¯ـ9 توضـيحا للرسـم المنـتج، إضـافة لعمـق 

 هذا العنصر بجانب دمج الرسوم المتحركة مع العنصر البشري مع والتحسينات الدائمة. 

 ويســـتفاد مـــن الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان للوصـــول للمشـــاهد
ً
ين واقنـــاعهم بالســـلع والخـــدمات والأفكـــار، بطريقـــة أك¯ـــ9 جـــذبا

  للفئات العمرية المختلفة للوصول إ
ى القرار الشرائي وتحقيق المصالح المتبادلة للمنتج والموزع والمس~<لك.

  . نتائج البحث15

 للفئة العمرية، الجنس والمهنة، كما %ي الجدول التا
ي: 
َ
  عرضت الخصائص الديموغرافية لعينة البحث وفقا

  الخصائص الديموغرافية لعينة البحث 1جدول: 

  النسبة المئوية  العدد  الجنس .1

  48.0  120  ذكر

EÅ52.0  130  أن  

  الفئات العمرية

 16.0 40  30لأقل من -18

 18.0 45  40لأقل من -30

 28.4 71  50لأقل من -40

 25.6 64  60لأقل من -50

 12.0 30  سنة فأك¯9 60

  المهنة

 6.4 16  مخرج

 8.8 22 منتج

 4.4 11 جرافيك مصمم

h50.0 125 أكاديم 

 6.8 17 طالب
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 23.6 59 أخري 

  

% مـن العينـة، بينمـا 52تظهر النتائج بالجدول أعلاه توصيف عينة البحث، حيـث بينـت أن الإنـاث المشـاركات بالبحـث يشـكلن 

%تراوحــت أعمــارهم مــا 28.4%. كمــا أظهــرت النتــائج أن توصــيف العينـة حســب الفئــة العمريــة يبــiن أن 48يمثـل الــذكور نســبة 

% تقــــع أعمــــارهم %ــــي الفئــــة 18) ســــنة، و60لأقــــل مــــن -50رهم مــــا بــــiن (% تراوحــــت أعمــــا25.6) ســــنة، و50لأقــــل مــــن -40بــــiن (

% 12% مـــن العينـــة تقــع أعمـــارهم %ـــي الفئـــة العمريـــة الأو
ـــي، بينمـــا هنـــاك 16) ســـنة. كمـــا أشـــارت أن 40لأقـــل مـــن -30العمريــة (

كـاـديميiن يشــكلون نصــف أعمــارهم %ــي الفئــة العمريــة الأخiــ9ة. أظهــرت النتــائج أن توصــيف العينــة حســب المهنــة يشــ9i إ
ــى أن الأ

  %. 4.4)، بينما أقل المهن pي مصمم جرافك حيث يمثلون نسبة %50أفراد العينة (

  مؤشرات الثبات لأداة الدراسة

بــالتحقق مــن مؤشــرات ثبــات أداة البحــث مــن خــلال تطبيقهــا عGــى عينــة اســتطلاعية مــن مجتمــع البحــث، بلغــت قيمــة معامــل 

ة مــن الثبــات، تــدل عGــى تــوفر خصــائص المصــداقية والاعتماديــة %ــي أداة جمــع البيانــات، ) وpــي قيمــة عاليــ0.846ألفــا كرونبــاخ (

 
ً
  وpي الاستبانة الhF نشرت الك:9ونيا

  مؤشرات الثبات لأداة البحث   2 جدول:

  معامل ألفا كرونباخ عدد البنود  

 0.846 17  الثبات الكGي لأداة الدراسة

  

  تحليل نتائج البحث  

جــــاء %ــــي هــــذا الجــــزء تحليــــل بيانــــات البحــــث إ
ــــى الإجابــــة عــــن الأســــئلة البحثيــــة، واختبــــار فرضــــيات البحــــث بتطبيــــق الأســــاليب 

  الإحصائية المناسبة. 

ويــــنص عGــــى (مــــا مــــدى تب¡ــــh الجهــــات المعلنــــة عناصــــر الرســــوم المتحركــــة %ــــي الاعــــلان المرئــــي  نتــــائج الإجابــــة عــــن الســــؤال الأول:

 للجداول التالية: المسموع الذي يصل إ
ى ا
ً
  لمشاهد؟) للإجابة عن السؤال عرضت استجابات العينة، وفقا

  مدى تفضيل تطبيق الرسوم المتحركة %ي الإعلان :3 جدول 

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  0.65  4.38  44.8  112  أوافق بشدة
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  49.6  124  أوافق

  4.4  11  محايد

  0.8  2  لا أوافق

  0.4  1  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

أظهـــرت النتـــائج بالجـــدول أعـــلاه عـــن اســـتجابات عينـــة البحـــث حـــول مـــدى تطبيـــق فـــن الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان المســـموع، 

. كمـا بينـت النتـائج أن 0.65وانحـراف معيـاري قـدره  4.38حيث بينـت النتـائج أن قيمـة المتوسـط الحسـابي المـرجح العـام بلغـت 

% محايـدون. ويسـتنتج مـن ذلـك أن هنـاك مؤشـرات 4.4افقون، %ي حـiن أن % يو 49.6% يوافقون بشدة عGى ذلك، بينما 44.8

إيجابيــة تشــ9i إ
ــى أن هنــاك تفضــيل بدرجــة عاليــة جــدا لتطبيــق الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان %ــي المؤسســات المعلنــة. وهــذا يبــiن 

  مدى أهمية تطبيق الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع. 

  الرسوم المتحركة %ي الإعلانأهمية تطبيق فن  4جدول: 

  البيان
النسبة   التكرار

  المئوية

 30.0 75  إمكانية تحريك الأجسام الجامدة

 18.8 47  القدرة عGى التعب9i باستخدام الرسوم المتحركة

 24.0 60  الإسهام %ي تسهيل وصول الافكار المعقدة

 23.2 58  الوصول إ
ى الجاذبية %ي جذب انتباه الجمهور 

 4.0 10 المشاهدين بالسلعة أو الخدمة أو الفكرةاقناع 

 100.0 250  الجملة

  

أوضــحت النتــائج بالجــدول الســابق، أن أبــرز العناصــر الFــh تبــiن أهميــة تطبيــق الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان تتمثــل %ــي إمكانيــة 

% مــــن أفــــراد عينــــة البحــــث، بينمــــا يتمثــــل العنصــــر الثــــاني %ــــي الإســــهام %ــــي 30تحريــــك الأجســــام الجامــــدة حيــــث أشــــار إ
ــــى ذلــــك 

% يعتقــدون أن أهميــة تطبيــق الرســوم المتحركــة %ــي 23.2% مــ?<م، أن 24ذلــك  الوصــول إ
ــى الأفكــار المعقــدة، حيــث وافــق عGــى

% مـــ?<م يـــرون أن أهميـــة تطبيـــق 18.8الإعـــلان تكمـــن %ـــي الوصـــول إ
ـــى جـــذب انتبـــاه مشـــاهدي الإعـــلان. كمـــا أشـــارت النتـــائج أن 

فقط يرون أن الأهمية تتمثل %ـي  %4الرسوم المتحركة %ي الإعلان تتمثل %ي القدرة عGى التعب9i باستخدام الرسوم المتحركة، و

إقناع المشاهدين بالسلعة أو الخدمة أو الفكرة. جاءت معظم نتائج الدراسات السابقة لهـذا البحـث، مؤكـدة أن دمـج الرسـوم 
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المتحركــــة %ــــي الإعــــلان يجــــذب انتبــــاه المشــــاهدين ومخاطبــــة عــــاطف~<م، ممــــا يقــــود إ
ــــى اتخــــاذ قــــرار شــــراء الســــلعة أو التوصــــل إ
ــــى 

  وpي دراسة حديثة.   2023أو الفكرة، من بiن هذه الدراسات والhF أجري~<ا الباحثة اليابانية سو»¥h اونج، عام الخدمة 

  

  المتحركة الرسوم عHى يحتوي  الذي المسموع المرئي الإعلان بث يفضل ~Bا ال{| الوسائل 5جدول: 

  النسبة المئوية  التكرار  البيان

 20.8 52  التلفزيون التقليدي

 24.8 62  التلفزيون التفاعGي

 36.0 90  اليوتيوب

 14.8 37  منصات مشاهدة الأفلام

 3.6 9 أخرى 

 %100 250  الجملة

  

تظهـــر النتـــائج بالجـــدول أعـــلاه أن أهـــم الوســـائل الFـــh يفضـــل بـــث الإعـــلان المرئـــي المســـموع الـــذي يحتـــوي عGـــى الرســـوم المتحركـــة  

% أن مـن بـiن الوسـائل الFـh تسـتخدم تتمثـل %ـي 24.8% مـن المشـاركiن، بينمـا يـرى 36تتمثل %ي اليوتيوب، حيث أشـار إ
ـى ذلـك 

عتقـــدون أن التلفزيـــون التقليـــدي هـــو مـــن بـــiن الوســـائل الFـــh تســـتخدم لبـــث الإعـــلان % ي20.8التلفزيـــون التفـــاعGي، %ـــي حـــiن أن 

% يـرون أن منصـات مشـاهدة الأفـلام تعـد مـن بـiن 14.8المرئي المسموع الذي يحتوي الرسوم المتحركة. كما أشارت النتائج أن 

  % يرون وجود وسائل أخرى تستخدم. 3.6الوسائل، %ي حiن أن هناك 

  المسموع. المرئي الإعلان رسوم المتحركة ال{| يمكن تطبيقها %يأنواع ال 6جدول: 

  النسبة المئوية  التكرار  البيان

 14.8 37  الأو
ي

 5.2 13  الاختياري 

h30.4 76  التعليم 

 12.0 30  التذك9iي 

h¥Ï16.0 40 التناف 

 21.6 54  الإعلامي
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 %100 250  الجملة

  

% من أفـراد عينـة البحـث يعتقـدون أنـه يمكـن تطبيـق الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان 30.4يتضح من النتائج بالجدول أعلاه أنه 

% يـرون 16% أنه يمكن تطبيقه الإعلان المرئي المسموع الإعلامي، %ي تش9i النتائج أن 21.6المرئي المسموع التعليمh، بينما يرى 

% أنـه يمكـن تطبيقـه %ـي الإعـلان المرئـي المسـموع الأو
ـي، 14.8لمرئي المسموع التنافh¥Ï، بينمـا يـرى أنه يمكن تطبيقه %ي الإعلان ا

% مــن 50يعتقــدون أنــه يمكــن تطبيقــه %ــي الإعــلان المرئــي المســموع الاختيــاري. يســتنتج ممــا ســبق أن أك¯ــ9 مــن  5.25%ــي حــiن أن 

  علان المرئي المسموع التعليمh والإعلامي. أفراد العينة يعتقدون أنه يمكن تطبيق الرسوم المتحركة %ي الإ 

الإجابــة عــن الســؤال الثــاني: ويــنص عGــى مــا (ضــرورة تب¡ــh الجهــات المعلنــة أســلوب الرســوم المتحركــة وادراجــه %ــي الاعــلان المرئــي 

  المسموع؟)

ي إعلانات رأي أفراد عينة البحث حول تفضيل " الصوت البشري الطبي�ي عHى أنواع الأصوات المستخدمة % 7جدول: 

  المرئي المسموع بالرسوم المتحركة

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  50.4  126  أوافق بشدة

4.38  0.74  

  40  100  أوافق

  6.8  17  محايد

  2.8  7  لا أوافق

  0.00  0  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

أظهـــــرت النتـــــائج بالجـــــدول أعـــــلاه أن اســـــتجابات عينـــــة البحـــــث حـــــول أفضـــــلية اســـــتخدام الصـــــوت البشـــــري %ـــــي الإعـــــلان المرئـــــي 

% يوافقون بشدة أن الصوت البشري الطبي�ي يعد من أفضـل الأصـوات المسـتخدمة 50.4المسموع، حيث كشفت النتائج أن 

% لا يوافقـــون. 2.8% محايـــدون، وأن 6.8% يوافقـــون، %ـــي حـــiن أن 40.0%ـــي الإعـــلان المرئـــي المســـموع بالرســـوم المتحركـــة، بينمـــا 

ويســــتنج مــــن ذلــــك أن غالبيــــة المشــــاركiن %ــــي الدراســــة الحاليــــة يوافقــــون بشــــدة أن الصــــوت البشــــري الطبي�ــــي يعــــد مــــن أفضــــل 

معيـــاري  وانحـــراف 4.38الأصـــوات المســـتخدمة %ـــي الإعـــلان المرئـــي المســـموع، ويـــدعم ذلـــك قيمـــة المتوســـط الحســـابي حيـــث بلغـــت 

  . 0.74قدره 
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  استجابات أفراد عينة البحث حول ما يحققه إدراج الأغنية %ي محتوى الإعلان بالرسوم المتحركة. 8جدول: 

  النسبة المئوية  التكرار  العبارة

 30.8 77  الراحة النفسية للمشاهد

 19.6 49  تخاطب جميع المستويات الاقتصادية للمشاهد

 4.8 12  والإناثعدم التمي�i بiن الذكور 

 38.4 96  تحقيق التشويق

 6.4 16  تش9i إ
ى أصالة المنتج المعلن عنه

 

أظهـــرت النتـــائج بالجـــدول الســـابق حـــول اســـتجابات عينـــة البحـــث أهـــم مـــا يحققـــه إدراج الأغنيـــة %ـــي محتـــوى الإعـــلان بالرســـوم 

% يعتقدون أن إدراج الأغنية %ي محتـوى الإعـلان بالرسـوم المتحركـة يحقـق التشـويق، 38.4المتحركة، حيث أطهرت النتائج أن 

% يـــــرون أن إدراج الأغنيـــــة يخاطـــــب جميـــــع 19.6ة للمشـــــاهد، %ـــــي يـــــرى أن % أن ذلـــــك يحقـــــق الراحـــــة النفســـــي30.8بينمـــــا يـــــرى 

% 4.8% يعتقــدون أن ذلــك يشـ9i إ
ــى أصــالة المنــتج المعلـن عنــه، بينمــا هنــاك 6.4المسـتويات الاقتصــادية للمشــاهد، %ـي حــiن أن 

غنيـة %ـي محتـوى الإعـلان بالرسـوم أن هذا لا يم�i بـiن الـذكر والأنÅـE. وبالتـا
ي نسـتنتج ممـا سـبق أن مـن أهـم مـا يحققـه إدراج الأ 

% مــن المشــاركiن %ــي 69.2المتحركــة يحقــق التشــويق المطلــوب والراحــة النفيــة للمشــاهد، حيــث بلغــت نســبة مــن يــدعمون ذلــك 

, جـاءت بعـض نتائجهـا ان معظـم مواقـع الان:9نـت  2022هذا البحث. وكذلك دراسة أجراها الباحث انماكيلادا لابيلا وآخـرون ,

لإجـــراء الدراســـة، شـــملت اعلانا�<ـــا، تعزيـــز الإدمـــاج، أو الـــو²ي بـــالتنوع، أو اح:ـــ9ام المســـاواة بـــiن الجنســـiن، لكـــن محـــل التحليـــل 

  بعضها يعيد إنتاج مواقف متح�iة إ
ى حد ما، تعمل عGى إدامة التمي�i بiن الجنسiن بالإعلانات باستخدام الرسوم المتحركة. 

استخدام الألوان %ي الرسوم المتحركة لأغراض الإعلان المرئي المسموع استجابات أفراد عينة البحث حول أن  9جدول: 

  يحقق عنصر الحركة.

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي  النسبة المئوية  التكرار  مدى التفضيل

  41.6  104  أوافق بشدة

4.38  0.74  

  40.8  102  أوافق

  11.6  29  محايد

  4.8  12  لا أوافق

  1.2  3  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة
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  أظهرت النتائج بالجدول السابق عن تصورات عينة البحث حول أن استخدام الألوان %ي الرسوم المتحركة

% يوافقــــون بشــــدة أن اســــتخدام 41.6لأغــــراض الإعــــلان المرئــــي المســــموع يحقــــق عنصــــر الحركــــة، حيــــث بينــــت النتــــائج أن 

% يوافقــون 40.8الإعـلان المرئــي المســموع بالرسـوم المتحركــة يحقــق عنصـر الحركــة، والألـوان %ــي الرسـوم المتحركــة لأغــراض 

% لا يوافقــون بشــدة.  ويســتنج مــن ذلــك 1.2% لا يوافقــون، وأن هنــاك 4.8% محايــدون، وأن 11.6عGــى ذلــك، %ــي حــiن أن 

م المتحركـة لأغـراض الإعـلان أن غالبية أفراد العينة البحث لدO<م تصورات إيجابية تـدعم أن اسـتخدام الألـوان %ـي الرسـو 

  %.82.4المرئي المسموع يحقق عنصر الحركة، حيث بلغت نسبة من يدعمون ذلك 

استجابات أفراد عينة البحث حول ما تؤدي إليه المبالغة %ي الصوت بالرسوم المتحركة للإعلان المرئي  10جدول: 

  المسموع.

  النسبة المئوية  التكرار  

 29.6 74  تعميق فكرة الإعلان

 23.6 59  الجاذبية

 21.2 53  التشويق

  17.2 43  الإقناع

 8.4 21  العزلة وعدم الإقناع

 100.0 250  الجملة

 

تبــiن النتــائج بالجــدول أعــلاه اســتجابات عينــة البحــث حــول المبالغــة %ــي الصــوت %ــي الرســوم المتحركــة الخاصــة بــالإعلان المرئــي 

العينـــة يعتقـــدون أن المبالغـــة %ـــي الصـــوت %ـــي الرســـوم المتحركـــة بـــالإعلان  % مـــن أفـــراد29.6المســـموع، حيـــث أطهـــرت النتـــائج أن 

% أن ذلــك 21.2% أن ذلــك يــؤدي إ
ــى الجاذبيــة، %ــي حــiن يــرى 23.6المرئــي المســموع تــؤدي إ
ــى تعميــق فكــرة الإعــلان، بينمــا يــرى 

% يعتقـــدون أنـــه 8.4نمـــا هنـــاك % يـــرون أن ذلـــك يـــؤدي إ
ـــى الإقنـــاع، بي17.2يـــؤدي إ
ـــى التشـــويق. كمـــا بينـــت النتـــائج أن هنـــاك 

يــــؤدي إ
ــــى العزلــــة وعــــدم الإقنــــاع.  ممــــا ســــبق، يســــتنتج أن غالبيــــة أفــــراد العينــــة يعتقــــدون أن اســــتخدام الصــــوت %ــــي الرســــوم 

%. كمــا 53.2المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع يــؤدي إ
ــى كــل مــن تعميــق فكــرة الإعــلان وإ
ــى الجاذبيــة، حيــث يشــكلون نســبة 

الســـابقة لهـــذه الدراســـة عGـــى جـــذب الانتبـــاه بوســـائل م?<ـــا اللـــون ع>ـــ9 حركـــة المنـــتج محـــل الإعـــلان %ـــي الظهـــور ركـــزت الدراســـات 

  .2021والتلاh¥Õ والتقدم والتأخر، كما جاء %ي نتائج دراسة ويiن هونغ أجر�<ا 
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اسب مع الإعلان عينة حول " أنواع الموسيقى المستخدمة %ي الرسوم المتحركة ال{| تتنالاستجابات أفراد  11جدول: 

  المرئي المسموع".

  

  التكرار

النسبة 

  المئوية

 30.8 77  الوصفية

 52.4 131  المصاحبة

 16.8 42  الانتقائية

 100.0 250  الجملة

  

تظهر النتائج بالجـدول أعـلاه اسـتجابات عينـة البحـث حـول أنـواع الموسـيقي المسـتخدمة %ـي الرسـوم المتحركـة الFـh تتناسـب مـع 

% مــن أفــراد عينــة البحــث يعتقــدون أن الموســيقى المصــاحبة تعــد مــن 52.4الإعــلان المرئــي المســموع، حيــث أطهــرت النتــائج أن 

لرسوم المتحركة الhF تتناسب مع الإعلان المرئي المسموع، بينما يGي ذلـك %ـي الأهميـة أهم وأبرز أنواع الموسيقي المستخدمة %ي ا

  %. 16.8% م?<م، %ي حiن جاءت الموسيقى المصاحبة %ي الرتبة الأخ9iة بنسبة 30.8الموسيقى الوصفية حيث أشار إ
ى ذلك 

ات الحية المصورة %ي الإعلان المرئي استجابات أفراد ع�ن البحث حول إمكانية الدمج ب�ن الكرتون واللقط 12جدول:

  المسموع.

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  24.8  62  أوافق بشدة

3.74  1.07  

  44.0  110  أوافق

  14.0  35  محايد

  14.4  36  لا أوافق

  2.8  7  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

كشــــفت النتــــائج بالجــــدول أعــــلاه اســــتجابات عينــــة البحــــث حــــول إمكانيــــة الــــدمج بــــiن الكرتــــون واللقطــــات الحيــــة المصــــورة %ــــي 

%  م?<م يوافقون بشدة أن هناك إمكانية للدمج بiن الكرتـون واللقطـات الحيـة 24.8الإعلان المرئي المسموع، بينت النتائج أن 



  أحمد التجاني عمر عوضإباء  
  

 

% لا يوافقــون و 14.4%  مــ?<م محايــدون، و14% يوافقــون عGــى ذلــك، و44.0ا هنــاك المصــورة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع، بينمــ

%  مـــ?<م لا يوافقـــون بشـــدة، ويســـتنتج مـــن ذلـــك أن غـــالبي~<م  لـــدO<م تصـــورات إيجابيـــة تبـــiن إمكانيـــة الـــدمج بـــiن الكرتـــون 2.8

  %. 68.8اد العينة بنسبة واللقطات الحية المصورة %ي الإعلان المرئي المسموع، ويدعم ذلك  اك¯9 من ثلhÅ  أفر 

  استجابات عينة البحث حول الفقرة " سيتم تحريك عبوة من سلعة ما %ي أوضاع مختلفة لإضفاء الواقعية. 13جدول:

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  29.6  74  أوافق بشدة

4.06  0.83  

  53.6  134  أوافق

  10.4  26  محايد

  5.6  14  لا أوافق

  0.8  2  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

كشــــفت النتــــائج بالجــــدول أعــــلاه اســــتجابات حــــول أفــــراد عينــــة البحــــث حــــول تحريــــك عبــــوة مــــن ســــلعة مــــا %ــــي أوضــــاع مختلفــــة 

% يوافقـون 53.6% مـ?<م يوافقـون بشـدة عGـى ذلـك، بينمـا تشـ9i المؤشـرات أن 29.6لإضفاء الواقعية. حيث أظهرت النتـائج أن 

% لا يوافقـون بشـدة. وبالتـا
ي نسـتنتج مـن 0.8فقون، كما يتضح أن % لا يوا5.6% محايدون، وأن 10.4عGى ذلك، %ي حiن أن 

ذلــك أن غــالبي~<م لــدO<م تصــورات إيجابيــة بأنــه يمكــن تحريــك عبــوة مــن ســلعة مــن أجــل إضــفاء الواقعيــة، ويعــزز ذلــك قيمــة 

  . 0.83وانحراف معياري قدره  4.06المتوسط الحسابي حيث بلغت قيمته 

  

  مم�iات تطبيق الرسوم المتحركة ثلاثية الأبعاد %ي الإعلان المرئي المسموع.استجابات العينة حول  14جدول: 

  المم�iات
  التكرار

النسبة 

  المئوية

 %32.8  82  قليلة التكلفة المادية

تنوع أشكالها بiن الرسوم المتحركة المرسومة 

  والحركية وذات السبورة البيضاء
81 32.4% 

9iى جهد كب
 %15.2 38  لا تحتاج إ

 %22.8  57  لشرح سلعة أو خدمة أو فكرة تستخدم



  تطبيق فن الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع لدى المختص�ن والممارس�ن           

     بالمملكة العربية السعودية

 

110 

 %32.8 82  بساطة انتاج الرسوم %ي الاعلان المرئي المسموع

 %36.8 92  يمكن دمج الحس الفكاpي لجذب الجمهور 

تظهر النتائج بالجدول أعلاه حول اسـتجابات عينـة البحـث حـول ممiـ�ات تطبيـق الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان المرئـي المسـموع، 

حيــث أطهــرت النتــائج أن مــن أهــم تلــك الممiــ�ات تتمثــل %ــي إمكانيــة دمــج الحــس الفكــاpي لجــذب الجمهــور، ويلs<ــا %ــي الأهميــة كــل 

  وبساطة إنتاج الرسوم %ي الإعلان المرئي المسموع.  من أ�<ا تتم�i بقلة التكلفة المادية،

  تصورات عينة البحث حول أن تطبيق الرسوم المتحركة ثلاثية الأبعاد %ي الإعلان المرئي المسموع. 15جدول: 

  إسهام تطبيق الرسوم المتحركة ثلاثية الأبعاد
  التكرار

النسبة 

  المئوية

 %22.8  57  الحصول عGى مقاطع رسوم متحركة أك¯9 تعقيدا

 %21.2 53  ابراز تفاصيل السلعة أو الخدمة المعلن ع?<ا

إضافة عنصر التفاعلية وعرض م�iات المنتج 

  بسهولة
106 42.4% 

 %14.4  36  تقليل الوقت المس~<لك %ي الانتاج

امكانية الدمج بiن الرسوم المتحركة والحركة 

  الحية %ي مقطع ترويØي
64 25.6% 

 %7.2 18  بسهولةعرض م�iات المنتج 

  

أشـــارت نتـــائج الجـــدول أعـــلاه حســـب اســـتجابات أفـــراد عينـــة البحـــث حـــول أبـــرز مـــا يســـهم بـــه تطبيـــق الرســـوم المتحركـــة ثلاثيـــة 

الأبعــــاد %ــــي الإعــــلان المرئــــي المســــموع، يتمثــــل %ــــي إضــــافة عنصــــر التفاعليــــة وعــــرض مiــــ�ات المنــــتج بســــهولة، حســــب أفــــراد العينــــة 

%، وأن 25.6بiن الرسوم المتحركة والحركة الحيـة %ـي مقطـع ترويØـي بنسـبة  %، ويليه أنه يسهم %ي إمكانية الدمج42.4بنسبة 

 .
ً
  تطبيق الرسوم المتحركة يسهم %ي الحصول عGى مقاطع رسوم متحركة أك¯9 تعقيدا

  استجابات عينة البحث حول مدى تناسب تطبيق الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع. 16جدول :

  

نسبة ال  التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  1.04  3.88  29.6  74  أوافق بشدة
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  44.8  112  أوافق

  11.2  28  محايد

  12.4  31  لا أوافق

  2.0  5  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

أظهــــرت المؤشــــرات بالجــــدول أعــــلاه لاســــتجابات عينــــة البحــــث حــــول مــــدى تناســــب تطبيــــق الرســــوم المتحركــــة %ــــي الإعــــلان المرئــــي 

% مـن العينـة يوافقـون بشـدة عGـى ذلـك، بينمـا 29.6المسموع الموجه لكل الفئات العمرية %ي المجتمع. حيث أظهرت النتـائج أن 

% لا 2% لا يوافقـون، كمـا يتضـح أن 12.4% محايـدون، وأن 11.2ي حـiن أن % يوافقون عGـى ذلـك، %ـ44.8بينت المؤشرات أن 

يوافقـــون بشـــدة.  وبالتـــا
ي نســـتنتج مـــن ذلـــك أن غالبيـــة أفـــراد العينـــة يوافقـــون أن تطبيـــق الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان المرئـــي 

 3.88حســـــابي حيـــــث بلغـــــت المســـــموع الموجـــــه يتناســـــب مـــــع كـــــل الفئـــــات العمريـــــة %ـــــي المجتمـــــع، ويـــــدعم ذلـــــك قيمـــــة المتوســـــط ال

  . 1.04وانحراف معياري قدره 

  

  استجابات عينة البحث حول ضرورة دمج الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع. 17جدول:

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  24.0  60  أوافق بشدة

3.90  0.84  

  48.8  122  أوافق

  21.2  53  محايد

  5.6  14  لا أوافق

  0.4  1  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

بينت المؤشرات بالجدول أعلاه اسـتجابات أفـراد عينـة البحـث حـول ضـرورة دمـج الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان المرئـي المسـموع. 

% يوافقــون عGـى ذلــك، %ـي حــiن 48.8% مــ?<م يوافقـون بشــدة عGـى ذلــك، بينمـا بينــت المؤشـرات أن 24حيـث أظهــرت النتـائج أن 

% لا يوافقـــــون بشـــــدة.  وبالتـــــا
ي يســـــتنتج أن غالبيـــــة أفـــــراد 0.4مـــــا يتضـــــح أن % لا يوافقـــــون، ك5.6% محايـــــدون، وأن 21.2أن 
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العينــة يوافقــون أن هنــاك ضــرورة لــدمج الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع، ويــدعم ذلــك قيمــة المتوســط الحســابي 

  . 0.84وانحراف معياري قدره  3.90حيث بلغت 

  

  تطبيق الرسوم المتحركة بالكامل بالإعلان المرئي المسموعاستجابات عينة البحث حول أفضلية  18جدول: 

  

النسبة   التكرار  مدى التفضيل

  المئوية

  الانحراف المعياري   المتوسط الحسابي

  22.4  56  أوافق بشدة

3.80  0.92  

  45.6  114  أوافق

  21.6  54  محايد

  10.0  25  لا أوافق

  0.4  1  لا أوافق بشدة

      %100  250  الجملة

  

بينت النتائج بالجـدول أعـلاه اسـتجابات عينـة البحـث حـول أفضـلية تطبيـق الرسـوم المتحركـة بالكامـل %ـي إعـلان مرئـي مسـموع 

% مــن إجمــا
ي أفــراد العينــة يوافقــون بشــدة عGــى أفضــلية تطبيــق الرســوم المتحركــة بالكامــل 22.4مــا، حيــث أظهــرت النتــائج أن 

% لا 10% محايــدون، وأن 21.6% يوافقــون عGــى ذلــك، %ــي حــiن أن 45.6رات أن %ــي إعــلان مرئــي مســموع مــا، بينمــا بينــت المؤشــ

% لا يوافقـــــون بشـــــدة.  وبالتـــــا
ي يســـــتنتج مـــــن ذلـــــك أن غالبيـــــة أفـــــراد العينـــــة يوافقـــــون أنـــــه مـــــن 0.4يوافقـــــون، كمـــــا يتضـــــح أن 

  الأفضل تطبيق الرسوم المتحركة بالكامل %ي الإعلان المرئي المسموع. 

  

  نة الدراسة حول الmnامج المفضلة لدمج الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع.استجابات عي 19جدول:

  

  النسبة المئوية  التكرار  ال>9امج المفضلة

 %27.6  69  انميكر

 %25.6 64  كانفا

 %37.2 93  اف:9يفكت
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 %10.0  25  غ9i ذلك من ال>9امج

 %7.2 18  لا يدرون

كشــفت النتــائج بالجــدول أعــلاه أهــم ال>ــ9امج المفضــلة لــدمج الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع يتمثــل %ــي اف:9يفكــت، 

%، كمـــا بينـــت النتـــائج أن مـــن بـــiن 27.6%، ويليـــه %ـــي الأهميـــة انميكـــر بنســـبة 37.2حيـــث ذكـــر ذلـــك أفـــراد عينـــة البحـــث بنســـبة 

  %. و%ي دراسة 25.6ثة جاء كانفا بنسبة ال>9امج المفضلة حيث نال المرتبة الثال

  اختبار فرضيات البحث: 

وســائل الإعــلان المرئــي المســموع الــذي  نتــائج اختبــار الفرضــية الأو
ــي: وتــنص عGــى (هنــاك علاقــة ذات دلالــة إحصــائية بــiن اختيــار 

  يحتوي عGى الرسوم المتحركة والعمر)

يروان وذلك لحساب علاقة الارتباط بiن اختيار وسائل الإعلان المرئي المسـموع  -لاختبار هذا الفرض تم إجراء اختبار سب9iمان

  ومتغ9i العمر، كما هو مبiن بالجدول التا
ي: 

  علاقة الارتباط ب�ن اختيار وسائل الإعلان المرئي المسموع والعمر 20جدول: 

  

  علان المرئي المسموعاختيار وسائل الإ   المتغ9iين

  الدلالة الإحصائية  معامل سب9iمان براون   

  0.00  -0.253**  العمر

 

 0.253أظهــرت النتــائج بالجــدول أعــلاه أن قيمــة معامــل الارتبــاط بــiن اختيــار وســائل الإعــلان المرئــي المســموع والعمــر قــد بلغــت 

ويســتنتج مــن ذلــك أن هنــاك علاقــة ارتبــاط عكÏــ¥h ذات  )ظ (α≤0.05وpــي قيمــة ســالبة ودالــة إحصــائيا عنــد مســتوى الدلالــة 

دلالــة إحصــائية بــiن اختيــار وســائل الإعــلان المرئــي المســموع ومتغiــ9 العمــر. أي أن اختيــار وســائل الإعــلان المرئــي المســموع تعتمــد 

 hــFــى الشــريحة العمريــة الGــى أن اختيــار وســائل الإعــلان المرئـــي المســموع يتوقــف عGــى العمــر، وهــذا يــدل عGيســ~<دفها الإعـــلان ع

  المرئي المسموع. 

نتــائج اختبــار الفرضــية الثانيــة: تــنص عGــى (توجــد علاقــة بــiن اختيــار تطبيــق الرســوم المتحركــة ثلاثيــة الابعــاد %ــي الإعــلان المرئــي 

  المسموع والوظيفة) 
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  والوظيفةعلاقة الارتباط ب�ن اختيار الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع  21جدول:

  

اختيار الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي   المتغ9iين

  المسموع

  الدلالة الإحصائية  معامل سب9iمان براون   

  0.15  0.092  الوظيفة

  

يتضح من النتـائج بالجـدول أعـلاه أن قيمـة معامـل الارتبـاط بـiن اختيـار الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان المرئـي المسـموع والوظيفـة 

وpي قيمة غ9i دالة إحصائيا. وبالتا
ي نسـتنتج مـن ذلـك أنـه ليسـت هنـاك علاقـة ارتبـاط ذات دلالـة إحصـائية  0.092قد بلغت 

علان المرئي المسموع ومتغ9i الوظيفة. وهذا يدل عGى أن اختيار الرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان بiن اختيار الرسوم المتحركة %ي الإ 

  المرئي المسموع لا يتأثر بالوظيفة المس~<دفة بالإعلان المرئي المسموع. 

لإعــلان المرئــي نتــائج اختبــار الفرضــية الثالثــة: وتــنص عGــى (توجــد علاقــة ذات دلالــة بــiن التطبيــق الكامــل للرســوم المتحركــة %ــي ا

  والمسموع والجنس)

  تم إجراء اختبار مربع كاي وجاءت النتائج كما %ي الجدول التا
ي:  3لاختبار الفرض رقم 

  علاقة الارتباط ب�ن التطبيق الكامل للرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع والجنس 22جدول: 

  

  ن المرئي المسموعالتطبيق الكامل للرسوم المتحركة %ي الإعلا   المتغ9iين

  الدلالة الإحصائية  معامل مربع كاي  

  0.84  0.812  الجنس

  

كشــفت النتــائج بالجــدول أعــلاه أن قيمــة معامــل كـاـي تربيــع بــiن التطبيــق الكامــل للرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع 

وpـي قيمـة غiـ9 دالـة إحصـائيا. وبالتـا
ي نسـتنتج مـن ذلـك أنـه ليسـت هنـاك علاقـة ارتبـاط ذات دلالـة  0.812والجنس قـد بلغـت 

تحركـــة %ــي الإعـــلان المرئــي المســموع ومتغiـــ9 والجــنس. وهــذا يبـــiن أن التطبيــق الكامـــل إحصــائية بــiن التطبيـــق الكامــل للرســوم الم

 للرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع لا يتأثر بالجنس. 

  . ملخص نتائج البحث: 16

   %ي ضوء تحليل وتفس9i استجابات أفراد العينة المشاركiن %ي الدراسة، خلصت الدراسة إ
ى النتائج التالية:
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أظهــر البحــث أن هنــاك مؤشــرات إيجابيــة تشــ9i إ
ــى أن هنــاك تفضــيل بدرجــة عاليــة جــدا لتطبيــق الرســوم المتحركــة %ــي  �

الإعلان %ي المؤسسات المعلنة. وهذا يبiن مدى أهمية تطبيق الرسوم المتحركة %ي الإعلان المرئي المسموع. كما كشفت 

المرئـــي المســـموع تكمـــن %ـــي العديـــد مـــن الم>ـــ9رات ومـــن أهمهـــا: الدراســـة أن أهميـــة تطبيـــق الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان 

امكانية تحريك الاجسام الجامدة، الاسهام %ي تسهيل وصول الافكـار المعقـدة، والوصـول إ
ـى الجاذبيـة %ـي جـذب انتبـاه 

  –المشاهد. 

لرســوم المتحركــة بــiن البحــث أن مــن أبــرز وأهــم الوســائل الFــh يفضــل بــث الإعــلان المرئــي المســموع الــذي يحتــوي عGــى ا �

%، بينمـــا يGـــي ذلـــك %ـــي الأهميـــة التلفزيـــون 24.8% ويليـــه التلفزيـــون التفـــاعGي بنســـبة 36تتمثـــل %ـــي اليوتيـــوب، وبنســـبة 

%. كمــــا بينــــت النتــــائج أن مــــن أهــــم أنــــواع الرســــوم المتحركــــة الFــــh يمكــــن تطبيقهــــا %ــــي الإعــــلان 20.8التقليــــدي بنســــبة 

 –ع التعليمh والإعلامي. المسموع تتمثل %ي الإعلان المرئي المسمو 

كشت نتائج البحث أن غالبية أفراد عينة هذا البحث يوافقون بشدة أن الصـوت البشـري الطبي�ـي يعـد مـن أفضـل   �

وانحــراف  4.38الأصــوات المســتخدمة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع، ويــدعم ذلــك قيمــة المتوســط الحســابي حيــث بلغــت 

 . 0.74معياري قدره 

أن مـــن أهـــم مـــا يحققـــه إدراج الأغنيـــة %ـــي محتـــوى الإعـــلان بالرســـوم المتحركـــة يتمثـــل %ـــي التشـــويق كمـــا بينـــت النتـــائج   �

أظهــــرت نتــــائج  - -% مــــن العينــــة. 69.2المطلــــوب والراحــــة النفســــية للمشــــاهد، حيــــث بلغــــت نســــبة مــــن يــــدعمون ذلــــك 

تدعم أن اسـتخدام الألـوان %ـي  البحث أن غالبية أفراد العينة المشاركiن %ي الدراسة الحالية لدO<م تصورات إيجابية

الرســـــوم المتحركـــــة لأغـــــراض الإعـــــلان المرئـــــي المســـــموع يحقـــــق عنصـــــر الحركـــــة، حيـــــث بلغـــــت نســـــبة مـــــن يـــــدعمون ذلـــــك 

82.4.% 

�  hــــFكشــــف البحــــث أن الموســــيقى المصــــاحبة تعــــد مــــن أهــــم وأبــــرز أنــــواع الموســــيقي المســــتخدمة %ــــي الرســــوم المتحركــــة ال

% مــن أفــراد عينــة البحــث، %ــي 30.8، ثــم الموســيقى الوصــفية حيــث أشــار إ
ــى ذلــك تتناســب مــع الإعــلان المرئــي المســموع

 %. 16.8حiن جاءت الموسيقى المصاحبة %ي الرتبة الأخ9iة بنسبة 

بــiن البحــث أن مــن أهــم تلــك الممiــ�ات تتمثــل %ــي إمكانيــة دمــج الحــس الفكــاpي لجــذب الجمهــور، ويلs<ــا %ــي الأهميــة كــل  �

كشـفت نتـائج البحـث أن مـن  - -المادية، وبساطة إنتاج الرسوم %ي الإعلان المرئي المسموع.  من أ�<ا تتم�i بقلة التكلفة

أبرز ما يسهم به تطبيق الرسوم المتحركة ثلاثية الأبعاد %ي الإعلان المرئي المسموح يتمثـل %ـي إضـافة عنصـر التفاعليـة 

لرســـوم المتحركـــة والحركـــة الحيـــة %ـــي مقطـــع وعـــرض مiـــ�ات المنـــتج بســـهولة، ويليـــه أنـــه يســـهم %ـــي إمكانيـــة الـــدمج بـــiن ا

 .
ً
 ترويØي كما بينت النتائج أن تطبيق الرسوم المتحركة يسهم %ي الحصول عGى مقاطع رسوم متحركة أك¯9 تعقيدا
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كشــف البحــث وجــود علاقــة ارتبــاط عكÏــ¥h ذات دلالــة إحصــائية بــiن اختيــار وســائل الإعــلان المرئــي المســموع ومتغiــ9    �

Gيسـ~<دفها الإعـلان العمر، وهذا يدل ع hـFـى الفئـة العمريـة الGى أن اختيار وسـائل الإعـلان المرئـي المسـموع لا يتوقـف ع

 المرئي المسموع. 

نتــائج أنــه ليســت هنــاك علاقــة ارتبــاط ذات دلالــة إحصــائية بــiن اختيــار الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي الأظهــرت  �

المســـموع ومتغiـــ9 الوظيفـــة. وهـــذا يـــدل عGـــى أن اختيـــار الرســـوم المتحركـــة %ـــي الإعـــلان المرئـــي المســـموع لا يتـــأثر بالوظيفـــة 

 . اتلإعلان�<ذا النوع من االمس~<دفة 

عدم وجود علاقـة ارتبـاط ذات دلالـة إحصـائية بـiن التطبيـق الكامـل للرسـوم المتحركـة %ـي الإعـلان بينت نتائج البحث  �

المرئــي المســموع ومتغiــ9 والجــنس. وهــذا يبــiن أن التطبيــق الكامــل للرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان المرئــي المســموع لا يتــأثر 

 بالجنس.

  

  خاتمة:. 17

ركـة %ـي الإعـلان  المرئـي المسـموع, حيـث أظهـرت الدراسـات الFـh أجريـت س�ى هذا البحث  إ
ى دراسة دمج الرسوم المتح

قبــل هــذا البحــث أهميــة دمــج الرســوم المتحركــة %ــي الإعــلان عــن الســلع الخــدمات والأفكــار %ــي الاعــلام التقليــدي الاعــلام 

ن أن تفيـــد الالك:9ونـــي, طـــرح هـــذا البحـــث بعـــض الجوانـــب الFـــh يمكـــن أن يفكـــر �<ـــا البـــاحثون للوصـــول إ
ـــى نتـــائج يمكـــ

الممارسiن والباحثiن والطلاب %ي مجال الاعلام, حيث درس هذا البحث واقع استخدام الرسـوم  المتحركـة %ـي الإعـلان 

والاســتفادة مـــن ذلــك %ـــي عـــرض بعــض تفاصـــيل الســـلعة الFــh لا يمكـــن عرضــها إلا �<ـــذا الشـــكل مــن الإعلانـــات, بجانـــب 

ســوبية الFـh تعــiن عGــى انتـاج هــذا الشــكل مـن الاعــلان, هــذا البحــث الإيجابيـات والســلبيات, ودراســة بعـض ال>ــ9امج الحا

يمكــــن أن يكــــون نقطــــة انطــــلاق  لأبحــــاث أخــــرى مماثلــــة مــــع تغيiــــ9 الاطــــارين الزمــــاني والمكــــاني والجمهــــور والمــــنهج وأداة 

  البحث.
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